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Medya Okuryazarhg Dersi Kapsaminda Ogrencilerin, Medyaya Bakis Acilarinin

Degerlendirilmesi: Denizli Il Ornegi

Ozet

Bilim ve teknoloji alanindaki hizli degisimler 20. yiizyilin “Enformasyon Cagi” olarak
nitelendirilmesine neden olmustur. Genel olarak tiim kitle iletisim araglar1 6zel olarak yeni
iletisim teknolojileri gilindelik yasamda ve egitim alaninda enformasyona kolay erigim
saglarken, bu araclarin bilingsiz kullanim1 énemli sorunlara neden olabilmektedir. Ozellikle
¢ocuklarin bu araglardan yayilan enformasyona bilin¢sizce maruz kalmalar1 ve kullanmalari
ciddi bir sorun olarak ¢6ziilmeyi beklemektedir. Kitle iletisim araglar1 karsisinda en hassas ve
etkiye en agik grup olan ¢ocuklarin izledikleri, okuduklari ve dinlediklerini gergeklik ve kurgu
bakimindan ayirt edebilmeleri medyanin olumsuz etkilerini azaltmada énemlidir. Cocuklarin
medyaya kars1 biling kazanmasi ve medyanin olumsuz etkilerinden kendilerini koruyabilmeleri,
herkesin kazanmasi gereken yeni bir beceri olan medya okuryazarligi egitimiyle mimkun hale
gelebilecegi son yillarda tartisilan ¢oziim Onerileri arasindadir. Bu ¢aligmanin amaci ilkogretim
6. 7. ve 8. simif 6grencilerine se¢meli ders olarak okutulan medya okuryazarligi dersini alan ve
almayan ilkogretim ikinci kademe 6grencilerinin medyaya bakislarini degerlendirmektir. Ayni
zamanda 6grencilerin yasadiklari cevrenin de medyaya bakis agilar1 iizerinde bir etkisinin olup
olmadigini aragtirmaktir.

Aragtirma 2014-2015 egitim dgretim yilinda Denizli 11 Milli Egitim Miidiirliigii’ne bagl (6zel
kolejler dahil) okullarda 8 yillik 6grenim siirecini tamamlamis ve 2015-2016 egitim 6gretim
doneminde 9. sinifa yeni baslayan 576 6grenci tizerinde gergeklestirilmistir. Calismanin veri
analizinde, tarama modeli kapsaminda nicel ve nitel yontemlerin birlikte kullanildigi karma
yontemlerden zenginlestirilmis desen kullanilmistir.

Arastirma sonucunda 6grencilerin orta diizeyde medya okuryazari olduklar: tespit edilmistir.
Medya okuryazarligi egitimi alan Ogrencilerle dersi almayan ogrencilerin kitle iletisim
araglarint kullanim sikliklarinda, medyaya ve medya okuryazarligi dersine bakis agilarinda
istatiksel agidan anlamli farkliliklar olmadig1 ancak, dersi alan 6grencilerin kendi mesajini
olusturabilme diizeylerinin dersi almayan dgrencilere gore daha yiiksek oldugu ortaya ¢ikmustir.
Ogrenim gériilen okullarin bulundugu sosyo-ekonomik ¢evrenin de medyaya bakis agilarinda
anlaml bir fark yaratmadigi, fakat sosyo-ekonomik cevresi yiiksek olup medya okuryazarlig
dersini alan Ogrencilerin, kendi mesajlarint olusturabilme diizeylerinin, dersi almayan
ogrencilere gore daha yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Medya Okuryazarligi, Sosyo-Ekonomik Cevre, Ilkdgretim



Evaluation of Students’ Perspectives on Media within the Scope of Media Literacy
Class: Case of Denizli Province

Abstract

Rapid changes in science and technology have caused the 20th century to be characterised as
“Information Age”. However all mass communication in general and novel communication
technologies in particular, enable ease of access to information in daily life and education, the
unconscious use of these tools may lead to serious problems. Especially children’s unconscious
reception and use of information spreading from mass media may cause considerable troubles
which need an urgent solution. It is important to distinguish between reality and fiction while
media consumption for the children who are the most vulnerable group to the negative effects
of media, to decrease the negative media impacts. It is a current discussion that allowing
children to develop awareness of media and protect themselves from negative effects thereof is
possible through media literacy training which is a new skill for everybody to gain.

The aim of this study is to compare and evaluate the perspectives of the secondary school pupils
who attended and not attended the optional media literacy course in 6th, 7th and 8th classes.
The study also aims to investigate whether the impact of the environment which the students
live has an effect on their perspectives regarding the media. The research was conducted among
576 students who accomplished 8-year-education at a school of Denizli Provincial Directorate
of National Education (including private schools) in 2014-2015 and started 9™ class in 2015-
2016 term. In the study quantitative and qualitative methods are used together within the scope
of screening methods.

At the end of the study, students are found to be media literate at medium level. There is not a
statistical significant difference of the student’s perspectives who took and did not take the
media literacy course and between their mass communication usage frequencies, however, the
level of creating his/her own message is higher for the ones who took the course than the ones
who did not. We also concluded that the socio-economic environment of the schools did not
have a significant impact on their media perspectives either, but the level of creating their own
messages for the ones who live in a high socio-economic environment and took media literacy
courses is higher than the ones who did not take it.

Keywords: Media, Media Literacy, Socio-economic Environment, Elementary Education
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Medya OKkuryazarh Dersi Kapsaminda Ogrencilerin, Medyaya Bakis Acilarinin
Degerlendirilmesi: Denizli Il Ornegi

GIRIS
Insan, diinyaya ilk geldiginde kendisini bir kaosun igerisinde bulur ve bu kaosu kozmosa
cevirmek i¢in basta elleri ve ayaklari olmak {izere biitiin organlarin1 kullanmaya baglar. Fakat
ellerin, ayaklarin ve diger organlarin yapabilecekleri sinirlidir. Biitlin organlarin yetilerinin bir
adim 6Stesine gegmek gerekmektedir. Iste insanoglu bu noktada organlarinin bir uzantisi olarak
aletler ve araglar yaparak hayati anlamli ve yasanir kilmaya baslar. McLuhan’1n ifade ettigi gibi
bugiin kullanilan biitiin teknoloji insanin gérme, isitme, dokunma ve koku alma duyularinin bir

uzantisidir (McLuhan’dan aktaran Tuncer, 2008).

Insanin organlarinin uzantis1 olarak goriilen teknoloji, insan hayatin1 6nemli Glciide
kolaylastirmakta; ulasimdan haberlesmeye, sagliktan egitime, spordan siyasete pek ¢ok alani
sagladig1 yeniliklerle degistirmekte ve doniistiirmektedir. Kuskusuz teknolojinin en ¢ok
etkiledigi ve etkilendigi alanlarin basinda iletisim bilimi gelmektedir. Yakinsamanin
(convergence) saglamis oldugu eski ve yeni mecralari bir arada kullanabilme olgusuyla birlikte,
mobil araglarin kitle iletisiminde etkisi giderek artmustir. Ornegin telefon, sadece konusmak
icin degil ayn1 zamanda video izlemek, miizik dinlemek ve internete girebilmek icin de
kullanilmaktadir. Benzer sekilde televizyon, bilgisayar gibi kitle iletisim araglar1 da birden ¢ok

gorevi yerine getirir hale gelmistir.

Iletisim teknolojisindeki gelismeler ve teknolojinin bu alanda sundugu olanaklarin genis
kitlelere yayilmasi ile diinyada, ortak bir dilin kullanildigi, ayni kiiltiirin yasandigi ve milli
siirlarin kalktigr kiiresel bir diizene dogru hizla yol alinmaktadir. Giinlimiizde iletigim,
teknolojinin biitiin imkanlarin1 sonuna kadar kullanan araglarla gerceklestirilmektedir. Bu da
kitle iletisim alanina yeni bir bakis agis1 kazandirmistir. “Kitle iletisim araglarinin toplum
tizerindeki etkilerini inceleyen, elektronik iletisim araclarmin kiiltiirli yayginlastirarak diinyay1
global bir kdye doniistiirecegi goriislinli 6ne siiren McLuhan, ‘arag iletidir’ soziiyle iletinin
gonderildigi aracin 6nemini belirtmistir” (McLuhan, 1960°dan aktaran Biiyiikbaykal, 2012:
72).



Neredeyse i¢ ice gecmis iletisim ve teknoloji, birbirine biiyiik avantajlar saglarken bu durum
bazi olumsuzluklart da beraberinde getirmistir. Her seyin simiile edildigi, gergeklikle kurgusal
olanin ayirt edilemedigi giiniimiiziin postmodern/enformasyon/bilgi/teknoloji/siber ¢aginda
hizla gelisen ve yayginlasan kitle iletisim araglariyla birlikte toplumsal yasam bu araglar ile
algilanmaya baglanmis ve zamanla bu araclardan uzak durmak imkansiz hale gelmistir (Arik,
2015:2). Dolayisiyla hayatimizda genis bir alana sahip olan kitle iletisim araglari tarafindan
gonderilen bilingalt1 mesajlara, elestirel bakis acistyla bakmak ve gerceklik ile kurguyu ayirt
etmek gerekmektedir (RTUK, 2015).

Yetigkinlerden ¢ocuklara kadar hemen herkes medya iletilerinin birincil alicis1 konumundadir.
Bu siiregte en savunmasiz olan ¢ocuklardir. Cilinkii medya mesajlarina yetigkinliklere oranla
acik hedef konumundadirlar. Cocukluk, bireyin diinyaya geldigi andan itibaren ¢evresinde ki
bir¢ok olumlu ya da olumsuz etkilere karsi pasif oldugu bir donemdir (Mora, 2015). Senemoglu
(2009: 47) cocukluk doneminde; diisiinme siiregleri ¢ocuk tarafindan gozlenebilen gergek
olaylara yonelik oldugunu ileri siirmektedir. Cocuk medyada olusturulan her iletiyi gercek
olarak algilamakta ve Oyle tepki vermektedir. Gelisim donemlerini hizli siirdiirmekte olan

cocuklar iizerinde siiphesiz medya baskdsede ki yerini almigtir (Can, 2008: 67).

Kitle iletisim araglar1 olarak kabul edilen televizyon, radyo, gazete, dergi, internet gibi araclar
cocugun etkisi altinda kaldig1 cevresel etmenlerdir. Cocuk tarafindan bu araglarin dogru ya da
yanlig kullanimi gelisim alanlarini etkiler. En dnemlisi de bu araclar ¢cocuklar Gizerindeki en
belirgin etkiyi zihinsel ve ahlaki gelisim Uzerinde gostermektedirler (Kogak, 2011: 65).
Cocukluk donemi, ¢ocuklarin 6zdesim kurabilecekleri ve kendilerine uygun bir model arayist
icinde olduklar1 bir donemdir. Bu dénemde ¢ocuk kendince gesitli modeller edinir ve kendini
onun yerine koyarak farkli karakterlere biiriiniir. Seker ve Sine’nin de (2012:119) belirttigi gibi
cocuklar birgok igerikle medya araciligiyla tanisirlar ve medyada gordiikleri karakterlerin durug
ve davraniglarimt model alirlar. Dolayisiyla medyanin hem tiiketicisi hem de 6znesi olan

cocuklar i¢in duyulan korku ve kaygilarin gereksiz olmadig: agiktir.



Seker ve Sine’yle ayn1 diisiinen, 6grenmelerin tepki sonuglar1 yoluyla ve model alma yoluyla
gerceklestigini savunan Bandura da “Sosyal Ogrenme ve Kisilik Gelisimi” adl kitabinda Kitle
iletisim araglarinin g¢ocuklar iizerinde 6rnek modeller sunma siirecinde son derece etkili
oldugunu belirtmistir (Bandura, 1963’den aktaran Bayrakgi, 2007:200). Cocuk bu surecte
olumlu ya da olumsuz bir¢ok icerikle kars1 karsiya kalmaktadir. Medyanin ¢ocuklara yonelik
hazirlamig oldugu yayin kusaklariyla birlikte ¢ocuklarin zihinsel, ruhsal gelisimlerine katki
saglayict olumlu 6zellikleri olsa da, siddet icerikli davraniglarin yayginlasmasi, cinsel igeriklere
maruz kalma, obezite, dikkat eksikligi, hayali beden imgelerine 6zenti, ilgi ceken etkinliklerle
sagliga zarar veren aligkanliklarin sunumu, 6zendirici tutumlar ve ¢ocuklar1 hedef alan reklam

iceriklerine maruz kalma seklinde olumsuz 6zellikleri 6n plana ¢ikmaktadir.

“Cocuk, okul ortaminda programlanmis, siniflandirilmis bilgi igerigi ile sorumlu olurken,
medya araciligiyla herhangi bir siniflama ya da sinirlama olmadan yetiskinlere ait iceriklere de
ulasma imkani1 bulabilmektedir” (Cakmak, 2013:212). Cocuklarin kitle iletisim araglarindan
yayilan enformasyonu bilingsizce ayirt etmeden almalari ve kullanmalar1 kisiliklerinin
gelisiminde istenmeyen sonuglar dogurabilmektedir. Yetiskinlerden daha ¢ok siirecin igerisinde
olan ¢ocuklar1 bu siiregten alikoymak hem dogru degildir hem de gocuklar siiregten koparmak
olas1 bir ¢oziim degildir. Kitle iletisim araglar1 karsisinda en hassas ve etkiye en agik grup olan
cocuklarin, okuduklari, izledikleri ve dinledikleri arasindan gerceklik ve kurguyu ayirt
edebilmeleri, medyanin olumsuz etkilerini azaltmada énemlidir. Ozellikle ¢ocuklarin medyaya
karst biling kazanmasi ve Kkitle iletisim araglarinin olumsuz etkilerinden kendilerini

koruyabilmeleri ancak egitimle miimkiin hale gelecektir.

Cocuklarin medyanin sunmus oldugu olanaklardan daha iyi bir sekilde faydalanmalarini
saglamanin yaninda onlari, medyanin zararl etkilerinden korumanin yolu medya okuryazarlig
egitimidir (Gormez, 2014:2). Inceoglu (2005) medya okuryazarligini, “yazili ve yazili olmayan,
blyik farklilik gosteren ve degisik uzantilarda olusturulmus iletilere erisim, onlar1 analiz etme,
degerlendirme ve olusan iletileri iletme yetenegi” olarak tanimlamaktadir. G6rmez’e (2015:71)
gore medya okuryazarligr egitimi, temeline aragtirma mantigina alan ve dgrencilere elestirel
diisiinebilme becerisi kazanmasini saglayan 21.yiizyilin olanaklarinda hem yetiskin hem de

cocuklar icin elde edilmesi gereken bir kaynaktir.



Cocuklar agisindan diisliniildiigiinde bu egitim, onlar1 pasif bir alici olmaktan ¢ikaracak
medyay1 okuyup yorumlayabilen ve medya tarafindan gonderilen iletileri ¢ozebilecek biling
diizeyine ulagan, aktif bir birey olarak yasamlarini siirdiirmelerini saglayacaktir. Kincal ve
Kartal (2009:323) ¢alismalarinda, diinyay1 anlamlandirma ve hayallerin insasinda etkili olan
medyanin, hizla gelisen teknoloji dlinyasinda, ¢ocuklarin medya okuryazarligi egitimini
almalar1 gereklilikten ziyade bir zorunluluk olarak ortaya ¢ikmaktadir. “Medya okuryazarligi
egitimi ile g¢ocuklarin istedikleri, ihtiya¢ duyduklari, merak ettikleri bilgilere guvenilir
kaynaklardan, kisa siirede erisme Ozglrliigli kazanmalar1 amaglanmaktadir” (Cakmak,
2013:215). Jolls ve Thoman (2008: 33) “Aspen Medya Okuryazarligi Liderlik Enstitiisii”
toplantisina katilan bilim adamlariin medya okuryazarligi tanimlamasint su sekilde
aktarmaktadir: “Cesitli yapilarda bulunan medya mesajlarina erisme, analiz etme,
degerlendirme ve yaratma yetenegidir”. Bozkurt’a (2012:41) gore medya okuryazarlig: terimi,
insanlarin i¢inde yasadiklar1 mesaj diinyasinin alt kodlarin1 anlamalarini, onlar hakkinda aktif
sekilde degerlendirme ve elestiri yaparak kisisel yargilar gelistirebilmelerini ve yeni iletiler
olusturmalarii miimkiin kilacak bir beceriye isaret etmektedir. Bircok egitimci ve alaninda
uzman arastirmacilarin kitle iletisim araglarinin ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkilerine iliskin
goriisleri, okullarda siddet olaylarinin meydana gelmesi ve bu olaylara kitle iletisim araclarinda
yer alan siddet iceriginin neden oldugunun ortaya konmasi iizerine Radyo ve Televizyon Ust

Kurulu konuyu giindemine almistir.

Medya okuryazarligi dersi, medyanin olaylari ve durumlari, ¢esitli yonleriyle birlikte nasil
yansittigini ¢ocuklara etkinliklerle aktarmaktadir (RTUK, 2015). Gelecegin yetiskinleri olan
cocuklart ilkdgretim ¢agindan baslayarak medyaya elestirel bakabilen, var olan1 degil olmasi
gerekeni savunan, bilingli alicilar olarak yetistirecektir. Bu ders ile birlikte medya mesajlari
karsisinda c¢ocuklarin ekranda izlediklerini, gergek ile kurguyu birbirinden ayirt edebilecek

beceriye de sahip olacaklardir.

Medya okuryazarligi kavraminin ortaya ¢ikisindan itibaren farkli goriisler oldugunu belirten
Sahin (2011: 5), iletisim ve bu alana yakin calisanlarin, medya okuryazarhigini; kisilerin
mesleki becerilerini edindikleri ‘mesleki egitim’ olarak aktardiklarini, bir baska grup ise dijital
medyay1 kullanma becerilerindeki yeterlilik olarak gordiiklerini dile getirmistir. Medya
okuryazarligim1 medyaya maruz kalma ve karsilasilan mesajlarin anlaminin yorumlanmasi
olarak ifade eden Potter’a (2013) gore ise medya okuryazarliginin temelini faydali bilgi yapilari

olusturur.



Genel olarak medya okuryazarlig1 her giin kitle iletisim araglar1 araciligiyla alinan yiizlerce

sOzlii ve gorsel mesajlar1 yorumlama ve bunlardan ¢gikarimlarda bulunabilmektir.

Medya okuryazarligi konusunda mevcut olan bu fakli yaklasimlar 1s18inda bu ¢alismada,
ilkogretim ikinci kademede se¢meli ders olarak okutulan medya okuryazarligi dersinin,
demografik yapisi farkli olan okullarda dersi alan ve almayan 6grencilerin medyaya bakis
acilart tzerindeki etkisi, nicel ve nitel arastirma yontemleri bir arada kullanarak

degerlendirilmeye c¢alisilacaktir.

Calismada nicel bir yontem olan tek test survey tarama yontemi kullanilacaktir. Yontem,
arastirilmak istenen olayin veya problemin mevcut durumu nedir ve neredeyiz, sorularina cevap
arayan, bir seferde bircok sey hakkinda sorular soran ve birgok degisken Olciilebilen bir
yontemdir (Cepni, 2009: 65). Ek olarak kullanilan nitel bir yontem olan yapilandirilmis odak
grup goriismeleri, 6nceden belirlenen yonergeler araciligiyla gergeklestirilen, mantigina uygun,
gortsiilen kisilerin 6znel yargilarin1 6n planda tutan, ¢alismaya katilanlarin sdylemlerine ve bu
sOylem dogrultusunda toplumsal olarak ele alinmasina 6zen gosterilmesi gereken veri toplama
teknigidir (Cokluk, Yilmaz ve Oguz, 2011: 97).

Dort boliime ayirdigimiz bu ¢alismanin ilk bdliimiinde medya okuryazarligi anlama siirecinde
iletisim ve iletisimin 6nemi ana baslig1 altinda iletisim kavramina, iletisim siirecinin isleyisine,
kisiler arasi iletisimden kitle iletisimine ve kisiler arasi iletisime genel bir yaklasim, kitle
iletisimine genel bir yaklasim olan alt basliklara yer verilecektir. Calismanin ikinci bdliimiinde
“Medya” ana baslig1 altinda medyanin tanimina, medyanin islevlerine, medyanin yapis1 ve

giicline deginilerek son olarak medya ve ¢ocuk iliskisi alt bagliklar halinde ele alinacaktir.
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Calismanin ligiincii boliimiinde “Medya Okuryazarlig1” ana baslig1 altinda medya okuryazarligi
kavrami, medya okuryazarliginin 6nemi, yaklagimlari, modelleri, ilkelerine yer verilerek
konuya iliskin ¢aligmalar ele alinacaktir. Caligmanin dordiincii ve son bdliimiinde medya
okuryazarhigi dersinin Denizli ilinde uygulamsi incelenerek sonu¢ ve tartismaya yer

verilecektir.



BIRINCI BOLUM
MEDYA OKURYAZARLIGINI ANLAMA SURECINDE iLETIiSiM VE
ILETISIMIN ONEMI
“Iletisim, insanlik tarihi ile baslayan bir olgu ve siireci kapsamaktadir” (Aziz, 2010: 21).
Insanlik tarihi kadar eski bir olgu olan iletisim tarihinin baslangicini da insanligin baslangicina
kadar goturebilmekteyiz. Insanoglu ortaya ¢iktigi giinden itibaren kendisiyle ve ¢evresiyle
devamli iletisim i¢inde olmustur. Tutar ve Yilmaz (2003:5), iletisimin insanin kendini sosyal

bir varlik olarak ifade etmesi i¢in zorunlu oldugunu belirterek iletisime verilen 6nemi dile

getirmistir. Dolayisiyla ¢calismada ilk olarak iletisimin tanimini ele almak yararli olacaktir.

1.1. iletisim: Kavramsal Bir Bakis

fletisim terimi, Ingilizce’deki communication kelimesinin karsiligi olarak dilimizde yerini
almistir. Bugiine kadar kavram ile ilgili birgok tanim yapilmigtir. Communication kavraminin
kokenindeki commun, “ortaklagsmak”, “ortak kilmak” anlamlarini tasidigindan, en genel
sekliyle iletisim, “her hangi bir seyin ya da bilginin ortaklasa kullanilmasi” anlamina

gelmektedir (Isik, 2012: 18).

Iletisimi bir edim olarak belirten Crowley ve Heyer (2011: 18) gore iletisim bilgi ve haberlerin
karsilikli bir degisimidir. Tletisimi birey temelinde ele alan Oniir (2002) ise, toplumsal aidiyet
geregi insanlarin dogal ve belli bir amaca yonelik kurulan bir etkilesim olarak ifade etmektedir.
Iletisime baska bir acidan bakan ve “yasam denilen seriivenin kendisi” olarak belirttigi ve
iletisimi, insanin insanla bulugmasinin, kaynagmasinin temel olgusu olarak gbren Gulngor
(2011)’e gore, insani paylasimlarin, topluluk halinde yasamanin, 6rgiitlenislerin devamli hale
gelmesinde en temel belirleyici faktor siiphesiz iletisimdir. Iletisime en genel tanimlamayla
yaklagan McQuail ve Windahl (2005: 18) ise, “bir gonderen, bir kanal, bir gonderi, bir alici,
gonderen ile alici arasindaki iliski, etki, iletisimin meydana geldigi ortam ve goénderilerin

degindigi bir dizi seyleri” iletisim kavramini agiklamak i¢in kullanir.

Bu tanimlarda birbirinden her ne kadar farkli kelimeler kullanilsa da aslinda hepsi ayn1 anlanu
ifade etmektedir. Iletisim kisaca insanin kendisini dogru bir bigimde anlatabilmesi ve dogru bir
bicimde anlayabilmesidir. Aslinda iletisim bir tiir paylagsmadir, insanin duygu, disiince, bilgi
ve becerilerini baskalariyla birlikte paylasabilmesi ve onlara kendini en dogru bir bigimde

anlatabilmesi ancak iletigsim yolu ile olur.



Sosyal bir varlik olan insan, dayanisma ve paylasim iginde yasamini siirdiiriir. Bu dayanismayi
da ancak etkili bir iletisimle saglayabilir. Iletisim, insanin bireysel ve sosyal yasaminin elzem
bir unsurudur. Ozellikle bugin iginde bulundugumuz, enformasyon cag olarak
nitelendirildiginden ¢agimiza adin1 veren bilginin bir deger olarak ortaya ¢ikmasi ve iletilmesi,

iletisim sayesinde miimkiin olabilmektedir.
1.2. Tletisim Siirecinin Isleyisi

Iletisim kaynakla hedef arasinda anlamli iletilerinin {iretilip paylasildig1 bir siirectir. Anlaml
kisiler tarafindan ve anlamli kisiler arasinda olusturulur. Bu bakimdan iletisim kaynagin anlam
tirettigi ve hedefinde ayn1 anlamu {iretecegine inandig1 basamakl bir siirectir (Giiz, 1998:130).
fletisim siirekli eylemler dizisini igeren bir siire¢ oldugundan temelinde iletisimsel etkilesim
vardir. Siireg icerinde iletisim degisen ve tekrarlanamayan karsilikli iliskiler olarak ortaya ¢ikar
(Erdogan, 2005: 44). Dolayisiyla iletisimin bu anlamda belli bir baglangici ve sonu bulunmaz.
Dinamiktir ve gesitli 6gelerin etkilesim iginde oldugu karmasik olan slreclerin birlesimi ve
biitiinii olarak ortaya ¢ikmaktadir. Iletisim igerisinde olanlar agisindan etkilesiminin baslangi¢
ve bitigini belirlemek son derece zordur. Bu agidan iletisim siirecinde kesin bir baslangic ve

sondan s6z edebilmek pek miimkiin olmamaktadir.

Iletisimin kurulmast i¢in bazi temel unsurlarin bulunmasi gerekir. iletisim siirecini anlamli hale
getiren bu temel unsurlaridir. Aziz (2010:27) bu temel unsurlari, mesaj1 génderen ya da baglatan
kaynak, mesajin hedefi konumunda ki alici, aktarilan, verilen bilgi, tutum ve davranis yani
mesaj, mesaji iletilmesinin saglayan ortam kanal, mesajin alic1 tarafindan alinip alinmadigini
gosteren geribildirim olarak belirtmektedir. Aziz’in (2010:27) de belirttigi gibi tam bir iletisim
slirecinden s6z edebilmek igin bu bes 6genin bulunmasi gerekir. Bireyler ve gruplar belli bir
diisiinceye sahiptirler. Olusturduklar1 bir anlam1 ya da mesaj1 kisiye veya gruba iletme ihtiyaci
duyarlar. Bu dogrultuda olusan ihtiyac iletisim siirecini baglatir. Bir diislinceyi iletmek i¢in
kaynak onu anlamli bir sekle doniistiiriir yani iletisim diliyle onu kodlar. Kodlama sozlii
olabildigi gibi yazili veya sozsiiz de olabilir. iletisim siireci alicinin olusturdugu mesajin
kodunu ¢6zdiigii zaman tamamlanir (Tutar ve Yilmaz, 2003: 42-43). Tutar ve Yilmaz (2003:
43), insanlarin iletisim ve onun isleyisi konusunda farkli kanaate ve tanima sahip olduklarini
dile getirmistir ve baz1 insanlar i¢in iletisimin, bir telefon, telgraf veya diger bir iletisim araciyla
mesaj iletme sekli oldugunu, digerleri i¢in ise daha farkli iletisim medyalarini1 kullandiklarini
belirtmislerdir. Radyo, televizyon, telefon ve diger elektronik bilgi ve iletisim teknolojileri

onemli iletisim araglar1 oldugunun da altin1 ¢izmislerdir.



Iletisim, isleyis yonii bakimindan; tek yonlii iletisim ve iki yonlii iletisim olmak iizere iki baslik

altinda incelenir (MEGEP, 2007a: 23).
1.2.1.Tek yonlii iletisim

“Amerikali siyaset bilimci Harold Lasswell 1948 yilinda yayinladigi makalesinde iletisim
arastirmalarinda ¢ok bilinen ‘tek yonlii iletisim siireci’ni ele almistir” (Goneng, 2012: 90). Tek
yonlii iletisim, olusturulan bir mesajin kaynaktan alictya, alicinin da herhangi bir geri bildirimi

olmadan yapilan iletisim bigimidir (MEGEP, 2007a: 23).

Tek yonlii iletisim Sekil 1 de goriildiigii iizere bir kaynak ve bir alic1 olabildigi gibi bir kaynak
ve birden fazla alic1 da olabilir. Her ikisi durumda tek yonlii yapilan iletisimi belirtmektedir.
Tek yonlii iletisimde asil dnemli olan olusturulan iletiyi géndermektir. Burada olusturduklari
iletinin alic1 tarafindan nasil algilandig1 konusuyla tam olarak ilgilenilmez (Tutar ve Yilmaz,
2003: 45).

KAYNAK > ILETI p| ALICI

SEXIL- j: Tek Yonls Eyiewm Olarak Hetisim(Bir Kayndalc-Bir Alic: Durwuni)

ATICT

KAYNAK >

SEXIL-2: Tek Yonli Eyiewm Olardk Hetisivm(Bir Kaynak-Cok Alct Duriumi)

Sekil 1:Tek Yonlii Tletisim Siireci ( Iletisim Bilimleri, 2010)

Ornegin isyerinde bir amirin, memuruna meslegi ile ilgili herhangi bir konuda sadece emir
verip, ona hicbir s6z hakki tanimadan, tepkisini ya da herhangi bir fikrini almadan sadece emrin
yerine getirilmesini istemesi durumunda gerg¢ek anlamda iletisimin varligindan s6z edilemez.

Bu durum tek yonli iletisime 6rnek teskil etmektedir (Isik, 2008: 31-32).

Benzer sekilde Tutar ve Yilmaz’in (2003: 44) da belirttigi gibi tek yonlii iletisimde kaynak
mesaj1 gonderdigi zaman, hedeften geri bildirimde bulunmasi beklenmez. Burada asil 6nemli
olan ve asil amag niteligi tasiyan mesaj1 hedefe ulagtirmaktir. Tek yonlii iletisim, iletisimden

cok bir enformasyon akisidir.



Bulut’a (2012: 367) gore; “Tek yonlii ve tek kanalli olan bu iletisim bigimi, iletisim 6ziirlii bir
kitle yaratmistir”. Belirli bir alan icerisinde bulunan ve siirekli etkiye maruz kalan insanlarin
gerceklestirmis oldugu iletisim ile boyle bir etkiye maruz kalmadan dogal ortamda olusturulan
iletisim birbirinden farklidir. Her ne kadar aktaran icin kolay olsa da tek yonlii iletisimde,
aktarilan konunun animsanmasi daha az olur ya da aktaran nasil yorumlandigini, biraktigi etkiyi

zamaninda ve yeterli derecede anlayamaz.

Yukarida da deginildigi gibi tek yonlii iletisimde herhangi bir iletisimden bahsedilemez
(Sabanci, 1994: 48), enformasyon akisinin oldugu dogal bir siire¢ olarak ifade edilebilir.

1.2.2. iki Yonlii Iletisim

Iki yonlii iletisim, gdndericinin, mesajina alicidan geri bildirim aldiginda ortaya cikan
iletisimdir (Tutar ve Yilmaz, 2003: 47). Tek yonlii iletisim ¢ogu kez etkisiz ya da donanimsiz
kalabilir. Bu durumun aksine ¢ift yonlii iletisim hem teknik agidan hem de yénetimsel agidan
tek yonli iletisime oranla daha etkin ve gecerli bir stirectir (Efe, 2010). Tek yonlii iletisimde
kaynak aliciya geri bildirim imkani1 vermezken, iki yonlii iletisimde geri bildirim olanaginin
olmasi 6nemlidir (MEGEP, 2007a: 24). Bu da olusturulan iletileri daha dogru anlayip analiz
yapabilme firsatina sahip olmayi saglar. Tutar ve Y1lmaz’a (2003: 49) gore, iletisimin ¢ift yonli
kurulmasimin amaci, iletinin alic1 tarafindan tam ve dogru anlamasini saglamak ve mesajda
anlam kaymalar1 varsa bunlar1 kontrol etmektir. iki yonlii iletisim siireci hem mesaj1 hem de

iletisim etkilerini kapsar.

Aposteriori (2009)’e gore iki yonlii iletisim su durumlarda daha etkindir:
Dinleyicilerin zeka ya da egitim diizeyleri yiiksekse,
Dinleyici basgtan propaganda ile ayni fikirde degilse,
Konu iyi bilinen basit bir konuysa,

Karsit goriis dinleyici tarafindan biliniyorsa, iki yonlii iletisim daha etkili bir sekilde devam

eder.

Iki yonlii iletisimde agiklamanin dogrulugunu sinama, soru sorma, hizli geribildirim olanagi,
etkilesim olanagi, anlasilma olasihigi yiiksekligi gibi avantajlar olsa da, cesaret kirict olma
ihtimali, ¢ok zaman almasi, biiyiik gruplarda kullanim1 zor olmasi gibi dezavantajlar1 da

mevcuttur.



1.3. Kisiler Arasi Iletisimden Kitle Iletisimine

[letisim insanlik tarihi kadar eski bir olgudur. Sosyal bir canli olan insan, yaratildig giinden bu
gune cevresiyle devaml iletisim halinde olmustur. Nitekim insanligin dogusundan bu yana,
insanoglunun gecirmis oldugu degisim ve gelisimler iletisim olgu ve araclarmin ugradig
doniistimlerle birlikte hep bir paralellik gosterdigi diistiniilmektedir (Giines, 2013:278).
Dolayisiyla insanlik gelistikge iletisim de yeni boyut kazanmis ve zamanla birbirleriyle

0zdeslesmis iki kavram olmustur.

Insan ihtiyaglar1 dogrultusunda iiretim yapar, ihtiyaclar1 dogrultusunda yeni buluslar ortaya
koyar. Iletisim araglarinda gelismelere bakildiginda yine insanlarin ihtiyaglar1 dogrultusunda
ortaya ¢iktig goriilmiistiir. Dolayisiyla ilk ¢caglarda insan yasami ve ihtiyaglari boyunca birkag
kisiyle iletisim kurarken, sonradan hizla gelisen teknoloji ile beraber insanlarda bireysellikten
cikarak topluluklar halinde yasamaya baslamislar, birlikte ¢alismislar, eglenmisler ve beraber
sosyal etkinliklerde bulunmuslardir. Bunun sonucunda birey ilk zamanlara oranla her gin
onlarca insanla bir araya gelinmis ve iletisim kurma ihtiyacin1 hissetmislerdir (Erdogan,

2005:280-287).

Sozli iletisimin deger kaybetmeye basladigi zamanlar kitle iletisimindeki gelisimin hiz
kazanmasi ile birlikte bilgi aktarimini saglayan goriintii ve seslerin baskinlagsmasiyla, diistince
kavramu tarihte birakilmistir. Dolayisiyla insanlik, her gecen giin kendi iletisim alanini yeni
iletisim araclar1 ortaya koyarak daha da genisletmistir. Insanoglu, var oldugu giinden bugiine
kadar iletisim kurmak icin c¢esitli araglara bagvurmus ve yasaminin her doneminde farkl
yontemler ile elde ettigi ara¢ ve gereglerle iletisim kurmustur. Kitle iletisim araglarinin toplum
tizerinde olusturdugu etkileri inceleyen ve elektronik iletisim araclarinin  kiiltiiri
yayginlastirarak diinyay1 kiigilttiigii ve global anlamda bir kdye doniistiirecegi goriisiinii 6ne
stiren McLuhan 1960’11 yillarin sonuna dogru yaymladigi “Ara¢ Mesajdir” adl kitabinda da
mesajin gonderildigi aracin ne kadar 6nemli oldugunu belirtmistir (McLuhan, 1960°dan aktaran

Buylkbaykal, 2012:72).

Iletisim araclarinin tarihsel gelisim siireclerine bakildiginda insan yasammin var olmasiyla
basladig1 goriilmektedir. [k zamanlarda iletisim en basit sekilde yalnizca dille kurulurken,
insanlarin ¢ogalmasi ve toplumlarin uzaklara giderek yeni yasam alanlari bulmalar1 sonucunda
iletisimde degisimler olmus ve ates yakilarak, duman ¢ikarilarak, magaralara resimler, sekiller

yapilarak uzaktakilerle iletisim saglanmistir (Kilig, 2014: 27).



[letisim araglarinin tarihsel olarak gelisim siireglerinin asamalarini Giines (2013:279) su sekilde

belirlemistir;

Insanlar 6ncelikle kaynag: kendileri olan ve dogal olarak cikarabildikleri seslerini kullanmislar;
daha sonra dogayi tanimaya basladiklarinda tas, agac ve kemikten faydalanarak sekil ve
isaretleri; toprak ve dogay1 kullanarak yaziy1; sembol ve simgeleri olusturarak bir dizge olan
alfabeyi; diislincelerini karsisindaki insanlara aktarabilmek i¢in k&gidi; insanlik tarihinin en
biiyiik icatlarindan biri olan matbaay1; sanayilesmeyi gerceklestirip elektrik yardimiyla telgraf
ve telefonu; 1. Diinya Savasi’nda etkin sekilde haberlesme ve propaganda araci olarak kullanilan
radyoyu ve II. Diinya Savasi’nda gorsel ve isitsel bir iletisim araci olan televizyonla ve nihayet
20. ylizyihn ikinci yarisindan itibaren internet, sosyal medya ve blog kullanimmin zeminini
hazirlayacak olan bilgisayar teknolojisiyle iletisim araglarinin gelisimleri bugiinkii noktalara

ulagmustir.

Iletisim araglarmin gelisim siirecini genel olarak dort ana donemde ele alindiginda (inugur,

1978: 17°den aktaran Isik, 2012: 11):

Birinci Donem; yazinin icadiyla baslayan ve 1789 Fransiz ihtilaline kadar siireci igine

almaktadir.

Ikinci Donem; 1789 Fransiz ihtilali ile baslayan ve 1848 sanayi devrimine kadar olan siireci

iceren donemdir.

Uclincti D6nem; 1848-1850'li yillardan 1914 yilindaki Birinci Diinya Savasi’na kadar olan
stireci icermektedir. Donemin en temel 6zelligi basinin “toplumsal yagamin bir parcasi” haline

gelmesi siirecini i¢ine almasindan ileri gelmektedir.

Dérdinct Donem; 1914 yilinda baglayan Birinci Diinya Savasi’ndan, giiniimiize kadar olan

donemdir. Dordiincii donem “Modern Basin Cagi” olarak da ifade edilmektedir.

Toplumsallagsmanin temel faktorlerinden olan iletisim ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler
her gecen giin hiz kazanmaktadir. iletisim araglarmin kullanimlari sayesinde ¢cok genis kitlelere
ve uzak mesafelere ulasim oldukga kolaylasmigtir. Tarihsel stirec igerisinde, iletisim araglar
her gecen giin hizla gelisip yeni boyutlara doniigmiistiir. Iletisim alanindaki bu gelismeler
insanlarin  kiltiirlerini, yasam sekillerini ve insanlarla olan iliskilerini de yeniden
bigimlendirmistir. fletisim ve insan yasami karsilikli olarak siirekli bir etkilesim i¢inde olmustur

ve olmaya devam edecektir.

10



1.3.1. Kisiler Arasi iletisime Genel Bir Yaklasim

Yiiz yiize iletisim olarak da adlandirilan kisiler arasi iletisim, adindan da anlasilacag: iizere
insanlarin olusturdugu bir iletisim tlirtidiir. Bir diger ifadeyle kisiler arasi iletisim silirecinde
kaynak ve hedef kitle insanlardan olugmaktadir. Dolayisiyla kisiler arasi iletisim en az iki kisi

arasindaki sozlIii ya da sozsiiz olarak yapilabilmektedir (Isik, 2008:32).

Erdogan’in (2005:177) belirttigi gibi insan toplumda kendi disinda bir takim iliskiler kurarak
yasar. Kisinin fiziksel ve sosyal dis1, onun fiziksel ve toplumsal ¢evresidir. Insan kendini ve
kendi disin1 tanimaya basladiginda, ilk ve en yogun yaptigi siiphesiz kisiler aras1 olandir. Cesitli
Orgutll yer ve zamanda kisiler arasinda olan iliski ve bu iliskinin olmasini saglayan kisiler arasi
iletisimdir. Kisiler arasi iletisimin dogal olarak birincil kosulu bireyin ige donlk iletisim
becerisidir. Diger bir acidan kisiler arasi iletisim, bireyin kendisiyle yaptig1 igsel iletisimden
farkli olarak iletigim siirecini bir ikinci kiginin dahil olmasiyla siirdiirme ¢abasidir. Bu baglamda

iletisim stirecinde alic1 ve verici olmak iizere en az iki kisinin olmasi gerekmektedir (Arik,

2015:2).

Insan sosyal bir varlik olup cesitli sosyal iliskiler, etkilesimler, ortamlar, siirecler icerinde yer
alirlar. Dolayistyla da pek ¢ok nedenle cevrelerindeki diger insanlarla gesitli bicimlerde ve
diizeylerde iletisim kurmak durumundadirlar. Kisiler aras1 diizeyde kurdugu iletisimin yonii,
etkisi, amaca ve beklentiye uygunlugu kisinin kendisini iyi hissetmesi agisindan onemlidir
(Glingor, 2011:150). Erdogan (2005:179), kisiler arasi iletisimin ilk ¢evresinin ev oldugunu ve
oncelikle anne, baba ve c¢ocuklar arasindaki iligkiyle bagladigini belirtmistir. Erdogan’a
(2005:179) gore bir ailenin gevresi etrafinda yer alan komsular, akrabalar, is alanlar1 gibi birgok
alanlar sayesinde her gegen giin daha da gesitlenir. Kisiler arasinda arkadaslik, kardeslik,
dostluk, diismanlik, akrabalik, isveren, iscilik, Ogrencilik vb baglar olugsmaya baslar.
Dolayisiyla kisinin ilk iletisimi de bu kurulan baglar arasinda gelisir ve her ¢esitli ortama

girdikce de yeniden bicimlenir.

Tutar ve Yi1lmaz’a (2013:126) gore kisiler arasi iletisimde, degistirme ve geri bildirim imkana,
zaman ve kullanim kolayligi, iletisimin dogru ve kalic1 olmasini avantajlari arasinda sayarken,
diger yandan da degisim ve geri bildirimin yavas olmasi, zaman tliketiminin ve zorlugunun
daha fazla olmasi gibi dezavantajlar1 da s6z konusudur. Kisiler arasi iletisimde karsilikli giiven,
Kisilerin birbirini tanimasi ve kisinin kendini olumlu bir sekilde anlatip aktarmasi, herhangi bir
zorlama ya da yaptirimlarin olmamasi, yalnizca ileti aktarimi degil, anlamin da aktarimini

onemli kilmaktadir.
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Calisir (2015:118), insanlarin birbirleri ile dogrudan etkilesime girdiklerinde, bilgiyi aktarmak
i¢in bazi sdzel olmayan iletisim araglarini kullandiklarini belirtmistir. Bu yonuyle kisiler arasi
iletisimde, beden dilinin etkili sekilde kullanildigint agiktir. Dolayistyla kisiler arasi iletisimi
saglamak i¢in sadece sOzel ifadelere ihtiya¢ yoktur. Boylelikle kisiler arasi iletisimde ister s6zIU
ister s6zsiiz olsun bir etkilesim ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumda kisiler arasi iletisimin temel
amaclarinin basinda kisileri etkilemek oldugunu séylemek miimkiindiir. Calisir (2015:118),
devaminda kisilerin birbirlerini etkilemesi ve etkiledigini hissetmesinin, sahip oldugu degersel
yargilar aracilig1 ile yapilabilecegini belirtmektedir. Kisiler arasi iletisim siireci i¢indeki kisiler,
birbirleri ile bilgi istemek icin iletisim kurup, karsilikli bilgi paylasiminda bulunurlar. Bu
sekilde bilgiler sozlii ya da sdzsiiz sekilde iletilebilmektedir. Bu agidan bakildiginda kisiler arasi

iletisimin, bilgi verme ve almanin disinda daha bir¢ok amaci da bulunmaktadir.
1.3.2. Kitle iletisimine Genel Bir Yaklasim

Ozellikle teknolojik alandaki gelismelerle iletisim farkli bir boyut kazanmustir. Iletisim
olanaklar1 st diizey boyutlara ulagsmis hemen her durum icinde kendisini kabullendirmeye
baslamistir. “Iletisim Cag1” olarak adlandirilan bu cagda, insanin dis diinyayla iletisimini
kuracak hemen hemen her arag tiretilmistir. Kitle iletisim kavram ve araglar1 da bu ¢agin bir
tirtinii haline gelmistir. Kitle iletisim araglari ¢agdas toplum igerisinde toplumsal diizenlemeleri
gerceklestiren, yeni kiiltlirel bigimler getiren 6nemli bir giic olarak, toplumlarin kiiltiirel
degerlerini, inaniglarini, siyasi hayatlarini ve teknolojiyi saptayabilir bilgi alis-verisiyle birlikte
toplumsal degisimi gerceklestirebilirler (Tutar ve Yilmaz, 2003:133). Savas (2006:5), liberal
diisiiniirlerin yan1 sira elestirel diisiiniirlerin de kitle iletisim araglarinin birey ve toplum
tizerinde cesitli etkilere sahip oldugu goriisiindedir. Bu etkilemenin olumlu ve olumsuz
taraflarinin olabilecegini belirten Savas (2006:5) giiniimiiz sartlarinda bu tir etkilemenin
olumsuz yonlerinin daha agir bastig1 diistincesindedir. Bu agidan bakildiginda kitle iletisiminde
kaynagin gonderdigi mesaj aliciya aninda ulagsma imkan1 bulurken; alicinin kimligi ve mesaja
nasil tepki verdigini 6grenmek her zaman miimkiin olmamaktadir. Kitle iletisimi, kaynaktan
aliciya dogru yapilan tek yonlii bir iletisimi icermektedir. Bu durumda alicinin mesaj algilamasi
ve anlamlandirmasi ve iletiyi aldig1 ortamin kosullari; gonderilmek istenen mesajlarin aliciya

dogru ulasip ulasmadigi yoniinde bazi sorunlarin yasanmasina neden olabilmektedir.
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Erdogan (2005:312-314) elestirel goriislerde kitle iletisimin roliinii iki baglamda incelemistir.
[k olarak mal ve hizmetleri reklamlar yoluyla tanitarak ve satisini yaparak ticari orgiit olarak
gorev yapmasi, ikinci olarak ise kendinin de i¢inde bulundugu sistemi, ideolojik acidan ele
alarak kilttirel bir 6rgiit haline ¢evirmesidir. Elestirel goriislerin ortak olarak yansittigr duruma

gore, kitle iletisimi hem kamu hem de 6zel sektor bigiminde baskin olan yapinin yonetim isini
yapar.

Ingilizcede ki mass communication kavrammin karsilig1 olarak dilimize giren Kitle iletisimini;

“cesitli tiirdeki mesajlarin, biiyiik ve daginik bir kitleye ¢esitli araglar kullanilarak iletilmesi”

seklinde tanmimlamak miimkiindiir (RTUK, 2007: 19).

Tutar ve Yilmaz (2003:133-134) kitle iletisimini kitlesel diizeyde, biitlin bir topluma iliskin
olarak ger¢eklesen iletisim olarak ifade etmektedir. Kitle iletisimini kitleler arasi iletigsim olarak
ifade eden Kilic’a (2014:24) gore sosyal medya, iletisim araglart kitleler arasinda
yayginlasmasinin oncesinde genellikle tek tarafli bir iletisim sekli olarak bilinmekteydi.
Kiiltiirel degisiklikler ve ilerleyen teknolojiyle birlikte yeni toplumlar olusmus ve bu
toplumlarda yer alan egemen siniflar birden fazla iletisim araglarini kullanarak kitleleri
etkileyip ve yonlendirerek daha hizli ve saglikli iletisim kurmayir basarmislardir. Kilig
(2014:24), bundan dolayr kitle iletisimini, “iletisimin orgiitli ve kurumsal bir yapiya

dontismesi” olarak ifade etmistir.

Kilig’in (2014:25) ¢alismasinda altini ¢izdigi bir noktada kitle iletisimde birinci aktor génderici
oldugudur. Kitle iletisim siireci génderenle baslar. Gonderici konumunda bazen bir siyasetgi,
gazeteci olabildigi gibi bazen de bir bilim insani, yonetici ya da daha bir¢ok aktdr olabilir.
[letisimi baslatan yani génderenler genelde egemen siniflardir ve bu guiclerini kullanarak kendi
istekleri dogrultusunda mevcut imkanlarin1 ve olanaklar1 ile gondermis olduklari iletiler

sayesinde kitleler izerinde etkili olmaya ¢aligirlar.

Guniimuzdeki kitle iletisimini diger kitle iletisiminden ayiran énemli farkliliklarin oldugunu
belirten Erdogan’a (2005:278-279) gore modern kitle iletisimi teknolojileriyle enformasyon
kopyalanip ¢cogaltilirken, eskiden kopyalanma ve ¢cogaltma belleklerde tutulan ve giinliik tarzda
gerceklesen sosyal eylem ve etkinliklerden gecerek olugsmaktaydi. Yazi ve kitle iletisimiyle
birlikte kayit, kopyalama ve ¢ogaltma teknolojik anlamda gerceklesmeye basladi. Goriintiilii
medya ile okuma yazma geregi yeniden ikinci plana itildi. Bilgisayar kullanimina ek olarak
islevler sesli komutlarla yapilmaya baglaninca ve goriintiilii anlatim yayginlasinca, okumak ve

yazmak i¢in zaman harcama dolayistyla beyni bos yere yorma gereksinimi de azald.
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Erdogan’in da (2005:278-279) belirttigi gibi eskiden haberleri toplayan ve yayan insanlarin
yerini giiniimiizde egemen siniflarin {icretli is¢ileri olan medya ¢alisanlarinin almasi ile birlikte
medya artik genis kitlelerin eglence, egitim, dinlenme ve hos vakit gegirme, bos zamaninin

doldurulmasi i¢in daha giiclii bir ara¢ haline geldi.
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IKiNCi BOLUM
MEDYA

20. yiizy1l i¢in bilgi cagindan bilgisayar ¢agina, iletisim ¢agindan teknoloji ¢cagina gibi birgok
nitelendirmeler yapilmistir. 21. yiizyilin heniiz baslarinda olmamiza ragmen yasanilan
teknolojik gelismeler ve hizla gelisen diinya ile birlikte simdiden bu yiizyila adin1 verebilecek
bircok temel alanlar gelistirilmistir. Bu temel alanlardan birinin, iletisim ve iletisim teknolojileri
oldugunu sdéylemek miimkiindiir (Copur, 2014). Bu sdylemin altinda siiphesiz kitle iletisim
araglariin ¢ogunun bu yiizyilda ortaya ¢ikmasi ve olaganiistii bir sekilde yayginlik kazanmasi
onemli bir etkendir. Ozellikle 80°1i yillarla birlikte kitle iletisim araglarinda 6nemli gelismelerin
yasandig1 goriilmektedir. Ayni zamanda bu yillarda, kitle iletisim araglarinin da birbirleriyle
yakinlasarak hi¢ olmadig1 kadar biitiinlestikleri ve tekellestikleri yillar olmustur. Dolayisiyla
bdyle bir ortamda, medya kavrami zamanla kitle iletisim araglar1 kavraminin yerini almaya
baslamis ve giindelik dilde siklikla telaffuz edilir olmustur (RTUK, 2007: 24). Ginuimiizde
medya toplumsal yasami belirleyen en 6nemli merkezlerden biri haline déntismistiir. Kaginc1
giic oldugu konusu ¢ok tartisilsa da sosyal yasamin en 6nemli aktorlerinden biri oldugu gergegi
g0z ard1 edilemeyecek diizeydedir. Artik modern diinyada pek ¢ok insan sosyal yasama medya
araciligiyla katilmaktadir (Sahin, 2012: 18). Dolayisiyla medya hayatimizda bu kadar 6nem

teskil ettiginden ¢alismada ilk olarak medyanin tanimini ele almak gerekmektedir.
2.1. Kavramsal Olarak Medya

Medya Latince’de ortam, ara¢ anlamina gelen medium kelimesinin ¢ogulundan gelmektedir
(RTUK, 2007: 24). Tirk Dil Kurumunun sozliigiine gére medya, iletisim ortamu, iletisim
araglart anlamina gelmektedir (www.tdk.gov.tr). Dolayisiyla medyay1 “kitle iletisim araglar1™
olarak tanimlamak miimkiindiir (RTUK, 2007: 24). Bozkurt (2012:4) calismasinda medya
teriminin, genellikle belli bir teknoloji bicimini kullanarak uzakta bulunan kitlesel izleyiciler
icin iretilmis olan gorseller, dil ve ses ile iletilen Kitle iletisim mesajlarina isaret ettigini

belirtmistir.

Ozerkan’mn (2012: 73) da belirttigi gibi medya ilk olarak, “toplum igin yararli olan” ve “yararl
olmayanin” ayrimini yapar. Medya iletileri, karmasik yapilariyla her durumda bizim etrafimizi
sarmigs ve Olaylar1 ise anlamlandirma yolunda bize 6n semalar olusturmustur. Medya,

insanoglunun diinyada var olmasi igin hayatinin tam merkezinde yer almaktadir.
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Karaman ve Karatas (2009: 800) ¢alismalarinda medyanin giinliik yasam icerisinde dnemli bir
yer edindigini, kisilerin devamli iletisim igerisinde olmalari, giincel durumlara karsi her zaman
haberdar olmalar1 ve bir¢ok konu hakkinda bilgi edinmeleri gibi ¢ok cesitli islevlere sahip
oldugunu belirtmislerdir. Bu acidan bakildiginda medya, bilgiyi yasantinin bir pargasi haline
getirerek, cesitli mesajlarla kisiler tizerinde farkli etkiler birakabilmektedir. Medya sayesinde
insanlar sosyal ¢evrelerini genisletmekte, ¢esitli konulardan haberdar olmakta, egitilmekte ve
eglendirilmektedir. Medya, her ne kadar bireyin hayatinin ve toplumsal yasamin devami i¢in
bir gerekli olsa da Bozkurt'un (2012:5) calismasinda da altimt ¢izdigi gibi medyanin

endiistrilesmesi toplum Gzerinde ¢esitli olumsuz etkilere yol agmustir.

Buckingham’a (2003) gore medya, diinyay1 seffaf bir pencereden sunmaz ve medyanin
temsillerini ve goriintiilerini dolayl bir sekilde olusturdugu kanallar vasitasiyla iletir. Bu goriisii
destekleyen Yiicedogan (2012b:85), medyanin toplumu yanlis yonlendirebilecek ¢ok sert ve
olumsuz tepkileri olusturabilecegini, hatta kimi zaman bu yanlis yonlendirmelerin de doniisii

olmayan olumsuz olaylar1 yasatacagini belirtmektedir.
Yanardag’a ( 2008: 17) gore ise medya Oyle etkili bir aragtir ki,

Glinlimiizde medya iizerinden insanlar bilingleri kusatilmis, aptallastirilmis ve toplum
adeta bir akil tutulmasina ugramistir. Clnkd her gin, her saat, her dakika gazete
sayfalarindan, televizyon ekranlarindan, radyolardan bilgiler, haberler aktarilir. Insan
teslim alinir. Sokaktaki insan i¢in davranis kaliplar1 olusturulur, deger yargilari tiretilir,

yagamin anlami degerlendirilir, tiikketim yonlendirilir.

Bu acidan bakildiginda alan yazinda medyanin mesajlart kurguladigi gergegi yansitmadigi
yoniindeki goriislerin agirlikli oldugu goriilmektedir. Diger yandan medya sahip oldugu icerige
gore bireyleri, olumlu ya da olumsuz bir¢cok yonde etkileyebilmesidir (Aydemir, 2013:6).
Medya mesajlar1 gergegin goz ardi edildigi kurgusal olarak hazirlanan mesajlardir. Bu sayede
medya dolayli yoldan kurmaca bir diinyanin kapilarini insanlara agmakta ve gercek ile sanal
diinya arasinda gecisi saglamaktadir. Dolayisiyla medyanin kitlelere sundugu da kurmaca

diinyanin {iriinleridir.
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2.2. Medyanin Islevleri

Toplumsal yasamda medyanin 6nemli islevleri vardir. Liberal-cogulcu yaklasima gore,
medyanin islevlerini yerine getiremedigi bir ortamda demokrasiden s6z etmek miimkiin
degildir (Yiiksel, 2004:230). Gelisen teknoloji, sosyal yasamda medyanin giclnl gittikce
arttirmakta ve insanlarin medyayla i¢ ige olmasini saglamaktadir. Medyanin islevlerine iliskin
Vural (2012:105-106), demokratik toplumlardaki son derece dnemli toplumsal islevlerinden
s0z etmekte, bunlari; haber verme, kamuoyu adina denetim ve elestiride bulunma kamuoyu
olusturma, egitme ve eglendirme islevi olarak siniflandirmaktadir. RTUK ise “Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabr” nda; haber ve bilgi verme, toplumsallastirma, egitim
ve eglendirme, kiiltlirel degerlerin korunmasi, kamuoyu olusturma ve tanitim islevleri olarak
tanimlamaktadir (RTUK, 2007: 26). Bu islevleri, basta haber ve bilgi verme olmak {izere,
egitme, eglendirme, kamuoyu olusturma ve toplumsallastirma seklinde birlestirerek siralamak

mumkundr.
2.2.1. Haber ve Bilgi Verme islevi

Haber ve bilgi verme islevi, medyanin en 6nemli islevlerinden biridir. Yiiksel’e (2004:229)
gore haber, bir olay ve olgu lizerinde edinilen iletisim ya da yayin organlarina verilen bilgidir.
Haber, vaktinde verilen, toplumda ¢ok kisiyi ilgilendiren ve etkileyen, anlasilir bir dille
anlatilan bir olay, fikir ya da bir tiir diisiincedir. Medya araciligiyla modadan, sagliga, siyasetten
ekonomiye pek cok alana iliskin haber ve bilgiler genis kesimlere ulasmaktadir. Gazete
sayfalarinda, radyolarin ve televizyonlarin haber saatlerinde verdikleri bilgiler bu islev

neticesinde ortaya ¢ikan iiriinlerdir (Savas, 2006:2).

MacBride Raporu’na gore kitle iletisim araglari bizlere herhangi bir olay veya durum karsisinda
haber ve bilgi vererek, ulusal ve uluslararas1 durumlara kars1 farkindaligimizi artirarak olaylara
ve durumlara bilingli bir sekilde tepkide bulunmamizi saglayabilirler. Bu iglevle birlikte dnemli
bir konu hakkinda olusan haberlerin, elde edilen verilerin, uzman goriis ve yorumlarinin

toplanmasi ve belirli bir islem gormesi saglanir (MacBride, 1993).

Medya, bilgi ve haber toplumlarin gelisiminde ve siyasi roller listlenmesinde 0nemli etkiye
sahip oldugundan, bizler, medya tarafindan bilgilendirilir ayn1 zaman da farkli noktalara
yonlendiriliriz. Dolayistyla bu glic medyaya 6zellikle de haber aktariminda biiyiik sorumluluk
yuklemektedir (Bal, 2012). Medya sayesinde diinya gittik¢e kiigiilmiis, insanlarin uzaklik diye
nitelendirdigi kavram neredeyse yok olmustur. Dolayisiyla Kiltirler gittikce birbirine

doniismeye baslamis ve bu sayede de insanlar birgok olayr medyadan takip eder hale gelmistir.
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Artik, Insanlarin yakin cevrelerinden elde edinildigi bilgiler disinda, tim diinya hakkinda biitin
bilgiler giinliikk gazeteler, haftalik dergiler, radyo ve televizyon vb. gibi kitle iletisim
araglarindan aktarilmakta ve bu sekilde insanlara belirli disiinceler benimsetilmeye
calisiimaktadir. Medyanin saglamis oldugu bu islev sayesinde artik insanlar bilmedigi,
gormedigi konular ve yerlere ait bilgiler elde edebilmektedir. Boylece insanoglu, medyanin bu
olanaklar1 sayesinde dolayli olarak yasamin degisik alanlarina iliskin bilgi sahibi olmaktadir

(MEGEP, 2007b: 30-31).
2.2.2. Egitme Islevi

Medyanin bir diger islevi de kitlelerin egitimine katkida bulunmaktir. Bozkurt (2012:8)
caligmasinda medyanin, toplumun ¢esitli konularda egitilmesini saglamak gibi dnemli bir gérev
istlendigini; boylece kitle iletisim araglarimin yavas yavas egitim Kkurumlarinin ve
Ogretmenlerin yerini almaya bagladiginin altin1 ¢izmistir. Bugiin bir¢ok okulda egitim araglari
arasinda dijital ortam birinci siray1 almaktadir. Medya sayesinde giiniimiizde bilgiye ulagmak
artik daha kolaylagmustir. Bugiin tiniversite kiitliphanelerindeki kitaplar ile diinyanin 6nde gelen
kuttphaneleri, ellerindeki kitaplari dijital ortama aktararak kisilere ulagilmasini daha kolay hale

getirmislerdir (Sahin, 2012:21). Bu da egitimde bir adim ileri gitmemizi saglamistir.

Toplumlar bilgiyle iligkilerine gore degerlendirilmekte, "bilgi yoksulu, bilgi zengini"
topluluklar olarak ayrilmaktadir. Bu sebeple giiniimiizde devletlerarasi savaslar topla, tiifekle
degil iletisim kanal1 ile gerceklestirilmektedir. Ciinkii artik dlinyada bilgi sadece Uretilmekle
kalmayip ayni zamanda tiiketildigi hatta pazarlandig1 goriilmektedir. Bilgiden yoksun olan
toplumlar disaridan bilgi almak zorunda kaliyor. Bu sekilde giderek daha gok Uretilen bilgi,
genis Kkitlelere iletisim araclar1 vasitasiyla sunuluyor (MEGEP, 2007b:32). Toplumun
tercihlerinde siiphesiz egitimin rolii agiktir ve medyanin egitim islevi de bu rolii istlenerek
toplumlar1 egitip onlara farkli bakis acilar1 kazandirir. Vural’in (2012:109) Oktem’den
(1986:242) aktardigina gore bu egitim ve onun kosullandirdig tercihler toplumu olumlu ya da
olumsuz yonlendirebilir hatta “medyanin olusturdugu kamuoyu kisiyi ¢cagdas degerlere de

gotiirebilir, ¢ag disi1, ahlak dis1 ve insanlik dis1 tercihlere de yonlendirebilir”.

Medya bizlerde yasam boyunca yetenek ve becerilerimizin gelismesini saglayict ve
kisiliklerimizin olusumuna yardimci olacak bilgileri iletir. Medya tarafindan génderilen iletiler
kisilerin 6zellikle de gelisme ¢agindaki ¢ocuklarin algilarini ve bilissel dlizeylerini yiikselterek

egitimlerine dolayli yoldan katk: saglar.
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Boylece medya bireylerin hem zihinsel gelisimlerine yardimci olur hem de egitimin

gelistirilmesi yoniinde cesitli olanaklar saglar (RTUK, 2007: 17).

Medyanin bu 6zelliklerin yaninda, Vural (2012:111), Tiirk medyasinin; kendi iginde birtakim
sorunlarinin oldugunu belirtmistir. Vural’a gore (2011:111), neredeyse her seyin ¢ikar ugruna
yapildig1 gunumuizde, her yontemi kabul géren ve toplumsal iletisim kurumu olmak yerine
toplumsal pazarlama kurumu olmasinin medyay1 olumsuz yonde etkiledigini belirtmektedir. Bu
olumsuzlukla birlikte Vural’in da (2012:111) belirttigi gibi, son zamanlarda medyanin egitim
islevinin ticari yaninin daha agir bastig1 ve toplumsal fayda saglama yaninin ise gérmezden
gelindigi ve bir tlr isletme goziiyle bakildigi hatta bu sekilde ilerlediginde toplumu egitmek
gibi bir amacin gergeklesemeyecegi agiktir. Zamanla bu durum toplum agisindan ciddi sorunlari
da beraberinde getireceginden akademik cevrelerce konunun genis kapsamli olarak ele alinip

arastirilmasi gerekmektedir.
2.2.3. Eglendirme Islevi

Medyanin bir diger 6nemli iglevlerinden biri de insanlar1 eglendirmektir. Medya yayinladigi
programlarla kisiyi rahatlatarak daha mutlu olmalarin1 saglamaktadir. Giindelik hayatin hizl
akisi, stresli is hayati iginde yorulan sikilan insanlar, ciddi haberler yerine eglendirici haber ya

da belirli programlarla vakit gecirmeyi istemektedirler.

Dolayistyla insanlar i¢in medya, Snemli eglence kaynagidir (RTUK, 2007: 27). Kitle iletisim
araglari, bireylerin bos zamanlarini en iyi sekilde degerlendirebilmesi i¢cin onlara gesitli
alternatifler sunar. Gazete ve dergilerdeki bulmacalar, ilgilerine gore yazilmis kdse yazilari,
magazin haberleri, televizyonlarda yer alan miizik programlari bunlardan sadece birkagidir. Bu
tr uygulamalar sayesinde Kkisiler, giinliik hayatlarinda ki sorunlarindan kurtulurlar ve bir

anlamda bos zamanlarini doldururlar (Tutar ve Yilmaz, 2003:271).

Bir diger agidan baktigimizda, biiyiik yerlesim yerlerinde eglenmek, hem zaman agisindan hem
de maddi olanaklar agisindan ¢ok biiyiik ve zahmetli bir is olarak goriinmektedir. Burada kitle
iletisim araglar1 insanlarin bu ihtiyaclarii yayinladiklar1 eglence programlar ile karsilamaya
caligmaktadirlar. Eglence yerlerinde maddi giiclerini asan miktarda tcret 0deyerek gorebilecegi
birgok ¢ok sanat¢iy1 radyoda ya da televizyonda dinleme sansini yakalayabilmektedir MEGEP,
2007b: 32). Bu durum da radyo ve televizyonu, giiniimiizde yaygin kullanimini artirarak tam
anlamryla bir eglence merkezi haline getirmistir. Televizyon programlar: sayesinde insanlar

giinliik hayatlarindaki kosturmaca igerisindeki ortamlardan kagis firsat1 saglamaktadir.
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Insanlarm en dogal hakki olan eglence ihtiyacini karsilamak adina Kitleler giin gectikce
televizyona olan bagimliligini arttirmis ve dolayisiyla da bu durumu firsat bilen medya
profesyonelleri olan televizyon yoneticileri de eglendirici programlari daha fazla sayida

iiretilmesini saglama yoluna gitmislerdir (RTUK, 2007: 27).

Bozkurt’un (2012:10) da belirttigi gibi kitle iletisim araglart bir yandan insanlarin ilgilerini
baska yone ¢ekerek, hos vakit gecirmelerini saglamaktadir. Boylece onlarin sikintilarindan
kurtulmalarina yardim ederek onlar1 eglendirmektedir. Diger yandan da eglence
programlarinda yer verilen ¢esitli egitim-kultlr konulari ile izleyenleri hem eglendirip hem de
bilgi sahibi olmalarina yardimci olmaktadirlar. Dolayisiyla radyo televizyon veya diger sosyal

medya yaynlari insanlar1 eglendirirken egitme islevini de iistlenmektedirler.
2.2.4. Kamuoyu Olusturma Islevi

Tutar ve Yilmaz’a (2003:271) gére kamuoyu, “genis anlamda kamu ¢ikarin ilgilendiren bir
konu hakkinda halkin genel kanaat ve diisiinceleri demektir. Bir baska ifadeyle kamuoyu,
toplum hayatinin ¢esitli giiclik ve problemleri karsisinda, belli zamanda, belli bir insan grubu

arasinda yaygin diisiince ve bakis agilaridir”.

Medyanin giindeminde olan konular genel olarak kamunun da giindemine girdiginden ve
genellikle medyanin istedigi bicimde kamuoyunda bir ortam yaratildigi bilinmektedir
(MEGEP, 2011: 34). Yiksel’e (2007:574) gore “kamuoyu olusumunda medya en etkili
araglarin basinda gelmektedir”. Kitle iletisim araglari, cesitli goriislerin ifade edilebildigi bir
ara¢ olma 6zelligi tasidigindan, tilkedeki ¢ok seslilige ve dolayisiyla demokrasiye biiyiik katki
saglar (Tutar ve Yilmaz, 2003:272). Insanlik icin bu kadar biiyiik katkilar saglayan medya,
istenirse ¢ok etkin bir eylem araci, bunun da Gtesinde genis halk kitlelerini etkisi altina almada

gucli bir silah olarak da kullanilabilir.

Kitle iletisim araglarinin kontroliini elinde bulunduran kisi veya gruplar, haberleri ve iletileri
kendi bakis acilarinin  dogrultusunda yeniden diizenleyerek istedikleri boyutlara
doniistiirebilirler. Bu sekilde insanlarin duygu, diisiincelerini ve olaylara yikledikleri anlamlari
istedigi gibi sekillendirip farkli anlamlara dontistiirebilirler. (MEGEP, 2007b:35).

Isik (2008:55), kitle iletisim araglarinin topluma haber ve bilgi sunarak ¢esitli konular ve olaylar
hakkinda toplumu haberdar ettigini ve belirli kanaatlerin yayilmasini saglayarak bir dizi
roportaj ya da okuyucu koseleriyle toplumdaki ¢esitli goriislerin ifade edilebilmesini,

dolayisiyla kamuoyunun olusmasini saglamaya calistiklarini belirtmistir.
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Truman’dan  (1951: 220) aktaran Temizel’e (2008:142) gore yapilan arastirmalar da

“insanlarin kitle iletisim aracglar tarafindan etki altinda birakildig1” 6ne siiriilmektedir.

Kitle iletisim araglar1 toplumdaki gesitli olaylari, durumlar1 Kitlelere ileterek haber verme
islevini yerine getirmektedirler. Dolayisiyla bu araglar haber verme islevi sayesinde halkin

dikkatini bazi1 noktalara ¢ekerek kamuoyunun olugmasina da katkida bulunmaktadirlar.
2.2.5. Toplumsallastirma islevi

Tutar ve Yilmaz’a (2003:273-277) gore insan toplumsal bir varliktir ve zamaninin ¢gogunu diger
insanlarla iletisim kurarak gecirir. Ilk olarak birey, toplumsal bir ortamda yakin cevresiyle
iletisim kurar. Daha sonra belirli bir ¢evre i¢inde bir araya gelip bilgi, duygu, diisiince
aligverisini siirdiirerek yasamlarini devam ettirirler. iletisim toplumsal yapr icerisinde ag islevi
gorur. Bu surec igerisinde yer alan medya, bireye iginde yasadigi toplumla biitiinlesme olanagi

saglayarak toplumun bir parcasi haline getirir (RTUK, 2007: 26-27).

Aziz (1982:52); bireyin toplumsallasma siirecinde kitle iletisim araglarinin oldukca etkili
oldugunu belirtmektedir. Ozellikle radyo ve televizyon araciigiyla gelismis iilkelerin
ekonomik, siyasi, kiiltiirel 6zellikleri heniiz gelismekte olan Ulkelere aktarilir ve bu sekilde
ulkeler arasi yeni bir toplumsal yap1 olusturulur. Aziz’in (1982:52) de sdylemiyle bu sekilde

tilkeler arasinda “degisik bir entelektiel iklim” yaratilmaktadir.

Savas (2006:2) calismasinda medyanin toplumsallastirma islevini, gunimuzin degisken yapili
toplumlarinda bireylerin birlikte yasamalar1 igin toplumsal degerlerin alicilara iletildigi ve bu
isleve bagh olarak kitle iletisim araglarinin toplumdaki gesitli degerlere canlilik kazandirdig:

ve kisiler aras1 motivasyon sagladigini belirtmistir.
Aziz (1982: 48-53)’in ¢alismasinda da belirttigi gibi;

Kitle iletisim araglar1 topluma bilmedigi, gitmedigi yerler ve konular hakkinda bilgi vererek,
dolaysiz yasam deneyimleri ile gelisen insan bilgisinin dolayli yasam deneyimleri ile
gelismesini saglar. Boylece lilkeyi dis diinyaya baglar, ulusal pazarlari genisletir, akrabalik
baglar1 gibi, Orta Cag iliskileri icinde ve kii¢iik kiimeler i¢inde yasayan insanlarin "biiyiik
topluma”; toplumun ise geleneksel toplum yapisindan “modernlesen toplum” yapisina

gecmesini saglar.
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Simsek ve Isleyen’in (2014) calismalarinda ifade ettigi gibi modern toplumlarda,
toplumsallagmanin ilk adimi ic¢in ‘aile’ olduk¢a Onemlidir. “Cocuk ailenin aynasidir”
ifadesinden yola ¢ikan arastirmacilar cocugun, yasadigi ¢evrenin Kilturind, degerlerini ve daha
birgok durumu aileden 6grendigini vurgulamaktadirlar. Cocugun ailesinden o6grendiklerini
pekistirip 6zlimseme noktasinda okul ve kendini ait hissettigi, etkilesimde bulundugu toplumsal
gruplar da oldukca 6nemlidir. Bununla birlikte giinimizde basta televizyon olmak tizere kitle
iletisim araglarinin da ¢gocugun toplumsallagsmasi noktasinda en az diger unsurlar kadar 6nemli
oldugunu séylemek miimkiindiir (Bahar, 2009:73). Kitle iletisim araglar1 sayesinde ¢ocuklar
toplumun genel yapisi ve isleyisi hakkinda temel bilgilere sahip olurlar. Sonug olarak medya
sosyal yapinin sekillendirilmesine 6nemli 6l¢lide katkida bulunmaktadir. Her gegen giin etkisini
hizla artiran Kitle iletisim araglar1, gilinliik yasantimizi diizenleyerek ¢evreyi algilamamizi ve

bu sekilde de bireyin toplumsal yasama uyum saglamasini kolaylastirmaktadir.
2.3. Medyanin Yapisi ve Giicii

Kitle iletisim araglarinin bir noktadan binlerce noktaya ayni anda bilgi ve veri tagima iglevine
sahip olmasi, gelisen teknoloji ile birlikte medyanin giiciine gii¢ katmistir. Medyanin sahip
oldugu giiciin farkina varilmasi ile birlikte medya kisileri bilgilendirme, eglendirme ve onlarin
hosca vakit gecirmelerini saglamanin disinda, daha bircok islevler kazanmistir. Bu islevler

medyay1 toplumdaki en baskin glic merkezlerinden biri haline getirmistir.

“Medya bir yandan sermayenin ciddi karlar elde ettigi bir sanayi kolu iken, diger yandan da
burjuva sinifin ideolojik hegemonyasini kurmasinin ve siirdiirmesinin bir aracidir” (Dagli,
2006). Dolayisiyla medya, bu fikir ve diisiinceleri bireylere kabul ettirmek igin toplumun
Uzerinde hakimiyet kurma, kontrol etme ve yonlendirme islevlerini de {istlenmistir. Bunu
medyanin yani sira toplumu olusturan egitim, kiiltiir, aile, din, hukuk kurumlar1 da yapar. Dagli
(2006) bugiiniin kosullarinda, bu araglarin i¢inde en gii¢lii ve etkili olanin medya oldugunu

belirtmektedir.

Sahin’in (2012: 21-22) ¢alismasinda da belirttigi gibi 1980’11 yillardan sonra tiim diinyada
ekonomik, politik, kiiltiirel ve teknolojik alanlarda degisimler olmus bu degisimden toplumdaki
birgok yap1 ve kurum gibi medya sektorii de etkilenmistir. Bu etkinin en énemli sonucu medya
sirketlerinin biiylik ticari isletmeler tarafindan satin alinmasi ile sermayenin medyay1 ele
gecirmesi olmustur. Medya sektorii ticari degerlerin iiretildigi bir hizmet liretim alani, bu

sektorde ¢aligsanlar ise hareket alani kisitlanmis medyanin sektorel isgileridir.
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‘Marksist yaklasima gore medya, ideolojik arenanin bir parcasidir ve sinif goriislerinin su
yiizine ¢iktigt bu arenada medyanin kontrolii “tekelci sermaye’nin elindedir’ (Yiiksel,
2004:240). “Medya tamamen ekonomik diizeydeki sinifsal ¢ikarlarin, miilkiyet iligkilerinin {ist
yaptya tasindigr ideolojik egemenligin bir kanadidir. Medya kapitalist iliskilerin

stirdiiriilmesinde ve kitlelerin bigimlendirilmesinde etkilidir” (Tokmakoglu, 2009).

Medyaya daha az elestiren ve sorumluluk yiikleyen liberal yaklasima goreyse medya, toplumun
yapisini, kurulu diizenini ve bireyler arasinda siire gelen toplumsal iliskileri bilgi paylagimi ile
diizenleyen, elestirel 6zelligi ile sorgulayan ve kamuoyu etkisi ile iiretme yetenegine sahiptir.
Bireylere bilgi tasimak amaci ile kullandi1g1 semboller, sayilar, sozciikler ve resimlerden olusan
iletiler yalnizca mesaj Ozelligi tasimazlar. Aym1 zamanda insanlarin diinyasini yeniden
sekillendirmesine ve yeniliklerle tamismasina yardimci olurlar. Insanlar farkinda olmadan
birgok yenilikle medyadaki ticari reklamlar araciligi ile tanmisirlar (Arslan, 2015). Yiiksel
(2004:239) medyanin etki ve giiclinii daha da ileriye tasiyarak insanlari, “yeni siyasi ideolojilere
inanmaya zorlama, belli bir partiye oy verme, daha fazla mal satin alma, kiiltiirel begenilerini
degistirme ya da biraktirma, 6n yargilarini azaltma ya da artirma, kusur ya da sug isleme, cinsel

ahlak standardini degistirme ac¢ilardan ele alarak™ genisletmektedir.

Demokrasinin bilinen temel organlari olan yasama, yiiriitme ve yargi disinda medyanin da bu
organlar arasinda yerini aldigini belirten Tiirk’e gore (2013:55) medya; kisileri mesajlar
yoluyla olaylardan haberdar etme, bilgilendirme, egitme ve toplumsal sorunlar Uzerinde
tartisma ortamlar1 yaratabilen gazete, dergi, televizyon, radyo, internet gibi kitlesel iletisimi
saglayan araglarin oldugu giiclii bir aracidir. Medya, demokratik ulkelerde demokrasinin
yasama, yiritme ve yargidan sonra en gilicli diger organi olarak islev gormektedir.
Gerektiginde halki temsil etme hiiklimeti de denetleme gorevini de tistlenmistir. Dolayisiyla bu
baglamda Amerikali sosyal bilimci Rivers’in (1982:7-20) aktaran Arslan, (2015)
saptamalarinda da ortaya koydugu gibi medyanin giiciine yonelik olarak “ikinci ya da Oteki

hukimet” seklindeki ifade dogru bir saptamadir.

Diger ii¢ giic olan yasama, yiirlitme ve yarginin yanilmasi ve hata yapmasmin miimkiin
oldugunu belirten Erdogan’a (2013:179) gore toplumsal acidan belirli bir sorumluluk
bilincinde olan medyanin, yapilan her tiirlii haksizliga ve adaletsizlige karst masum insanlara
demokratik acidan destek olma ve yapilanlar elestirme hatta iptal ettirme gibi bir¢ok faaliyet

adma bagvurulan bir aragtir.
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Ozkan (2012) Tiirkiye 6zelini degerlendirirken sunlar1 belirtmektedir;

Ulkemizde medya giiciiniin demokratik toplumlarda olmasi gerekenden ¢ok daha fazla bir giicii
elinde bulundurdugu, hem siyaset hem de ekonomi alanlarinda ¢ok etkin oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye’de medya sektoriiniin 6zellikle son yillarda karli bir sektér olmaktan ciktigi, reklam

gelirlerinin azaldig, hatta kimi medya organlarinin yiiklii bor¢larinin oldugu da bilinmektedir.

Stiphesiz medya, son zamanlarin en gii¢lii araglarindandir. Her giin evlerimizde baskdsede yer
alan televizyon artik yasam big¢imlerimizi, davranislarimizi, zevklerimizi, eglencelerimizi
degistirip yeniden sekillendirir hale gelmistir. Medya bu kadar 6nemli ve gii¢lii durumdayken
Oonemli bir durum da giindeme gelmistir. Bu husus dogrultusunda, gelisme ¢agindaki ¢cocuklarin
anne ve babalarindan ¢ok televizyon ile yiiz ylize gelmeleridir. Cocuk medya mesajlarina o
kadar ¢cok maruz kaliyor ki neredeyse ebeveynlerden ¢ok medya ninnileriyle blyutulir hale
geldi (Sahin, 2012:22). Giinilimiizde artik bebekler dahi televizyona bagimli hale gelmis,
telefonu ise elinden diisiirmez olmustur. Dolayistyla medyanin sahip oldugu bu gii¢ siiphesiz

cocuklar lizerinde de gozle goriiliir etkiler birakmaktadir.

Medya, ¢ocuklar1 sosyal ve psikolojik olarak birgok konuda etkilemektedir. Ozellikle cocukluk
evresi, iyi ve kot ayriminin yapilamadigi, dogru ve yanlisin bilinemedigi ya da hangi iiriiniin
gercek ya da kurmaca oldugunu ayirt edemedigi bir donemdir. Bu agidan bakildiginda medya,
kisilik olusumunda ve ¢ocugun sosyal ¢evresinin gelisiminde olumlu olabildigi gibi olumsuz
bircok etkiler birakabilmektedir (Kogak, 2011:27-28).

Sonug olarak medya kisilerin sosyal hayatlarina iligkin yasantilarinda ve davranislarinda gii¢lii
bir etkiye sahiptir. Sadece bireyler degil, biitiin toplum ve kiiltiir medyanin etkileme alani
icerisindedir. Medya giiclinii Ozgiir, bilimsel, akilct ve elestirel diisiinebilen bireylerden
almalidir. Medya, gercekler karsisinda yansiz ve tarafsiz duran, var olan ilkelerinden
vazgecmeden gercekleri oldugu gibi ortaya koymalidir. Bir anlamda toplumun vicdanin sesi,
adaletin savunucusu, bagimsizlik ve huzurun bekgisi olmalidir. Kisisel menfaatleri ve
beklentileri i¢in medyanin giiciinii kontrol edenler aslinda toplumun ve medyanin gucini kendi
ellerinde bulundurmak istemektedirler. Medyanin elinde bulundurdugu gii¢ toplumun yararina
kullanildiginda sevgi, baris ve huzurun kaynagi olacagi gibi, kisisel giliciin medyas1 haline

geldiginde ise adaletsizlige, kargasaya ve hukuksuzluga sebep olacagi unutulmamalidir.
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2.4. Medya ve Cocuk

Gunumuzin en etkili ve temel unsurlarindan olan kitle iletisim araglari ya da son yillarda en
¢ok kullanilan adiyla medya, teknolojinin hizla ilerlemesiyle beraber toplumdaki var olan
giiciine gii¢ katarak toplumsal dongiiniin en 6nemli parcasi haline gelmistir. Medyayi ifade eden
televizyon, internet, yazili basin gibi teknolojik araglar kiiltiir yayict unsurlar olmaktan 6teye

gecmis, yasama yon veren, kiiltiirleri belirleyen gii¢ler haline gelmislerdir (Avci, 2010:126).

Medya bu giicii sayesinde yasamimizin her alaninda bizlere bir¢ok konuda imkanlar sunarken,
yetigkinler tarafindan kurgulandigi, ¢ocuklar isin disinda birakildigi ve onlar igin gesitli
tehlikelerin yer aldig siire¢ de, ¢ocuk ve medya iliskisini de sorunlu ve incelenmesi gereken

durum haline getirmistir.

Ozellikle cocukluk evresi, iyi ve kot ayriminin yapilamadigi, dogru ve yanlisin bilinemedigi
ya da hangi Uriinlin ger¢ek ya da kurmaca oldugunu ayirt edemedigi bir donemdir. Bu agidan
bakildiginda medya, kisilik olusumunda ve ¢ocugun sosyal cevresinin gelisiminde olumlu
olabildigi gibi olumsuz birgok etkiler birakabilmektedir (Kogak, 2011:27-8). Cocuklarin sosyal,
psikolojik ve zihinsel agidan yetiskinlere oranla tam gelismemis olmalari, yasadiklar1 ya da
gordiikleri seyleri neden sonug iligkisi ¢ercevesinde anlamlandiramamasina, izlediklerinin
etkisinde daha kolay kalmalarina ve bunlari gevrelerine yansitmalarina yol ag¢maktadir

(Ave1,2010:126-7).

Gocuk yasadigi formal ve informal olarak tanimlanan iki farkli 6grenme ortaminda bir takim
tutarsizliklar yasayabilir. Cocuk bir yandan okul ortaminda programli bir egitim siirecinden
elde ettigi bilgi iceriginden gegerken, bir yandan da medya tarafindan herhangi bir siniflama ya
da smirlamanin olmadigi yetigkinlere ait iceriklere de ulasma imkani da bulabilmektedir
(Cakmak, 2013:212). Dunya nufusunun yarisindan ¢ogu, Tiirkiye niifusunun ise tigte biri 18
yasin altinda, yani ¢ocuk oldugu halde, medyanin kapsadigi konularin ¢ok az bir boliimii
cocuklarla ilgilidir. Medyada ¢ocuklara uygun olarak hazirlanan programlarin yeterli diizeyde
olmamasi, ¢ocuklarin kendilerini iyi bir sekilde medyaya aktaramadigi dolayisiyla da seslerini

tam olarak duyuramadiklarinin igaretidir.
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2.4.1. Televizyon ve Cocuk

Medya araglar1 arasinda siiphesiz en yaygin olarak takip edileni televizyondur. Internet
aglarinin hizla gelismesi ve tiim diinyay1 kusatmasi dahi televizyonun takip edilme oranlarini
heniiz gecememistir. Bugiin televizyon aracilifiyla insanlar kilometrelerce 6tedeki olaylardan

haberdar olabilmektedir.

Televizyon milyonlarca insan1 etkileme giiciine sahip olmasi ile birlikte onlara genis eglence
imkanlar1 sunabilmektedir. Televizyonun bu 6zelligi nedeniyle diger kitle iletisim araglarina
oranla tercih edilme orani bir hayli yiiksektir (Kogak, 2011:32). Televizyonun giiniimiizde genis
kitlelere ulasabilen bir ara¢ olmasi onu diger bir kitle iletisim araglarinin bir adim Oniine
tasimaktadir. Televizyonun bircok islevi olmakla beraber O6nde gelen islevleri arasinda

eglendirici ve 6gretici nitelikleri 6rnek olarak gosterilebilir.

Bunlara ek olarak televizyon, kisinin 6ziine doniik bilgiler elde etmesine, kisilik gelisimine
ortam hazirlayan, yeri geldiginde de izleyenlere elestirel diisiinme imkani1 veren dnemli bir

aragtir (Oztiirk ve Karayagiz, 2010).

Televizyonu kendine 6zgii bir medya olarak biitiiniiyle ele alan teorisini olusturma konusunda
ilk onemli ¢ikist M. McLuhan “Understanding Media” adli eseriyle yapmistir. McLuhan,
televizyonun kitlesel anlamda yayginlastig1 ve Amerika'da giinliik hayatin akisini belirlemeye
basgladig1 1960l yillarda kaleme aldig1 bu eserinde, program igeriklerinden ¢ok televizyonun
teknik islevselligi ve yapist lizerinde durmus, mesaji aracin kendisiyle 6zdeslestirerek,
televizyon ve diger elektronik araglarin insanin merkezi sinir sistemini geniglettigini ileri

siirmiistiir. (McLuhan, 1965: 22-32°den aktaran Sentiirk, 2009: 187).

Giliniimiiz diinyasinda hemen her yas grubundan insan televizyon izleyicisi konumundadir.
Ancak televizyonun en buyuk izleyici Kitlesini olusturanlar arasinda g¢ocuklar ilk sirayi
almaktadir. Yetiskinler televizyon karsisinda kismen de olsa bilingli ve istekli bir tavir
sergileyebilmektedirler. Cocuklarin televizyon karsisinda daha pasif bir konumda olmalari,
televizyon ve ¢ocuk iligkisini oncelikli ele almay1 gerektirir. Clnk televizyon her tiir degerden
bagimsiz, biitliniiyle nesnel bir ara¢ degildir. Bu durumda televizyonda her durumda olumlu ya
da olumsuz bir mesaj yer alir. Cocuklar, televizyonun icerdigi bu mesajlarla, yetiskinlere
kiyasla daha ¢ok biiyiiklerin diinyasi tarafindan etki altina alinmaya daha acik bir haldedirler
(RTUK, 2007: 45).
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Televizyonun egitsel acidan kullanimi goz oniinde bulunduruldugunda, cocuklar agisindan
birgok uyarici faktor icermesi onu dnemli bir ara¢ haline getirmektedir. Televizyon, hareket,
renk ve sesi birlestirerek o yastaki ¢cocuklarin ilgisini ¢ekmekte, birden fazla duyuya yoneldigi
icin etkisini artirmaktadir. Uyarici zenginliginin yaninda bu uyaricilarin bir biitlin olusturacak

bigimde sunulmasi da biiyiik 6nem tagimaktadir.

Televizyonun ¢ocuklar1 etki altina almasinda tek etken, cocuklarin televizyon programlarina
diiskiinliigiiniin olmadigini belirten Ocel’e (2002:268) gore siirekli calismak zorunda olan anne
babanin ilgisizligi ve zamansizligi nedeniyle ¢ocugu televizyon karsisinda unutmasi,
televizyonun da artik sinema gibi gocugu bir tiiketim araci olarak gérmesi nedeniyle ¢ocuklara

yonelik yayinlarin arttirilmasi ve etkinlestirilmesi de biiyiik 6nem tagimaktadir

Yasamlari tizerinde 6nemli bir giice sahip olan televizyon yoluyla ¢ocuklar, olumlu diisiincelere
erigebildikleri gibi olumsuz birgok diisiince ve davranisa da erisebilirler. Dolayisiyla ¢ocuklar
biligsel diizeyleri yasadiklarini sorgulama konusunda yetiskinlerin bulundugu diizeyde degildir.
Dolayistyla gordiikleri ve yasadiklari olaylarin etkisinde daha kolay kalmalarina ve bunlar1 da
kendi hayatlarma yansitmalarina yol agmaktadir (Altinkilic ve Ozkan, 2014:192). Cocuklar,
televizyonda gordiiklerine ve duyduklarina karsi elestirel ve sorgulayict bir bakis agisi
sergilemeden alip taklit ettiklerinden dolayi, televizyon karsisinda en savunmasiz kitleyi
olusturmaktadirlar. Dolayisiyla televizyon cocuklara toplumsal siddet, cinsellik, yozlasma ve
zararl1 maddelere yonelim gibi kotii aligkanliklar1 kazandirmada bir rol gorevi iistlenmistir.
Televizyonun olumsuz yonlerinden bir digerine bakildiginda ise toplumun ahlak kurallarini yok
saymasi ya da ¢ocuklar1 yaglarina uygun olmayan goriintiiler ve olaylarla yiizlestirmesidir. Bu
acidan bakildiginda ahlaki bozulmalarin temelinde gocuklara yonelik yapilan cinsel igerikli

yayinlarin geldigi goriilmektedir (Dogan ve Goker, 2012:8-9).

Aral ve Aktas’in (1997:101-102) yaptiklar1 arastirmanin sonuglarina gore; diger llkelerle
karsilastirildiginda daha diisiik de olsa, iilkemizde ¢ocuklar giinde yaklasik olarak 1-2,5 saat
arasi televizyon izlemektedirler. Aral ve Aktas (1997:101) bu durumun nedeninin iilkemizde
verilen ders mufredatlarinin diger iilkelere oranla daha yogun olmasi ve 6grencilere verilen ev

Odevlerinin fazlaligindan kaynaklandigi belirtmislerdir.
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Cocuklarin televizyon izlemeye, oyun oynama, kitap okuma ve diger etkinliklere ayirdiklar
zamandan daha fazla zaman ayirmalarinda bilingli bir sekilde televizyon izleme davranisinin
tam anlamiyla yerlesmis olmamasi, televizyonun daha cekici eglendirici olmasi ve ailelerin
cocuklarin televizyon izlemeleri konusunda yeterince yonlendirici ve kontrol edici

davranmamalarinin etkili oldugu iddia edilebilir.

RTUK tarafindan ¢ocuk ve medya hareketi kapsaminda gergeklestirilen Tiirkiye’de ¢ocuklarm
medya kullanma aliskanliklar1 arastirmasi bulgularina gore; arastirmaya katilan 6grencilerin
hafta icinde genel olarak televizyon izledigi saatler arastirmaya katilan katilimcilarin yarisindan
cogunun 18.00-21.00 saatleridir. Bu zaman dilimi genellikle tiim aile bireylerinin evde oldugu
aksam yemegi vaktine denk gelmektedir. Arastirmaya katilan katilimcilarin % 38,6°s1
televizyonu vakit gegirmek amacli izlediklerini belirtmislerdir. Katilimeilarin % 21,3
eglenmek i¢in, % 18,6’s1 bilgi edinmek i¢in televizyon izledigini dile getirmistir. Arastirmaya
katilan katilimcilarin izlemekten hoslandiklart program tirleri siralandiginda ise % 28,7 orani
ile ¢izgi filmler, % 20,5 ile yarisma programlart ve % 15,6 ile yerli diziler ilk siralarda yer

almaktadir (Habertiirk, 2013).

RTUK iin arastirmasinda ¢ocuklarin izledikleri programlar arasinda cizgi filmlerin ilk siray:
aldig1r goriilmektedir. Bu duruma farkli agidan bakan Kocak (2011:45), ¢alismasinda ¢izgi
filmlerin renkli ve hareketli olusunun ¢ocuklari eglendirdigini fakat ¢izgi filmlerin tamaminin
goriindiigli kadar masum olmadigini belirtmektedir. CUnkl yayinlanan ¢izgi filmlerde siddet
sahnelerine ve birgok 6zenti karakterlere sik¢a yer verilmektedir. Bu yonleriyle ¢izgi filmler bir
taraftan cocuklarn eglenmelerine saglarken diger taraftan ¢ocuklarin bilingaltina siddetin
eglendirici bir sey oldugunu islemektedir. Cocuklarin 6nemli donemleri olan kritik donemleri
g6z Oniine alindiginda ¢izgi filmlerde gosterilen karakterleri 6rnek almalar1 goriindiigii kadar
masum kalmamaktadir. Cizgi film karakterlerinin bilinen bir 6zelligi de bu karakterlerin ne
yasarlarsa yasasin 6lmedigi, zarar gormedigi diisiincesidir. Ozellikle heniiz kurmaca ve gercek
arasindaki ayrimi yapamayan ¢ocuklar icin ¢izgi filmlerin bu yonii biiyiik risk tasimaktadir.
Cocuklar bu karakterleri ornek aldiklarinda, onlarin davraniglarini sergileyebilmekte ve
karsisindaki kisi ya da kisilerin zarar gdérmeyecegi gibi yanlis bir diisiinceye sahip
olabilmektedir. Bu acidan bakildiginda televizyonun c¢ocuklar uzerindeki etkilerinin
kiigliimsenemeyecek kadar ¢ok oldugu aciktir. Her ne kadar televizyon, ¢ocuklarin kelime
haznelerini zenginlestiren, yaymlanan ¢ocuk belgeselleri sayesinde farkli kiiltiirel 6zellikleri
O0grenmelerini saglayan, hayal giiciinii gelistirici birgok olumlu 6zellikleri bir arada barindirsa

da kontrolsiiz izlenildiginde bir o kadar zararl etkiyle kars1 karsiya birakacaktir.
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Aral ve Aktag’in (1997:105) ¢alismalarinda da belirttigi gibi televizyonun ¢ocuk Uzerindeki
olumsuz etkilerinin ¢ogu, bilingli bir ebeveynler sayesinde en aza indirilebilir. Dolayistyla ilk
olarak televizyon izleme suresi ve igeriginin denetlenmesi gerekecektir. Ebeveynler ¢ocugun
televizyon karsisinda her tiir programi izlemesini engelleyebilir. Bunun igin yeri geldiginde
anne ve babalar da televizyonu kapatarak onun yerine muzik dinlemek ya da kitap okumak gibi
farklt ugraslarla rol model olabilirler. Cocuklara uygun olan egitsel icerikli programlar
ebeveynle birlikte izlenerek program hakkinda analiz yapilarak bir sohbet ortami

olusturulabilir.

Cocuklar igin hazirlanan televizyon programlarinda egitsel bir yontemin izlenmesi ve somut
orneklerle konunun g¢ocuklara yasatilarak aktarilmasi, bu yayinlar araciligi ile gocuklara
toplumsal degerlerin aktarilmasi ve ailelerin ¢ocuklarin izleyecekleri programlar konusunda

bilinglendirilmeleri gerekmektedir.

Ocel (2002:280), cocuklarin televizyon karsisinda karsilastiklari rahatsizliklardan korunmalari

icin uzman tarafindan onerilen yollarin son derece agik ve kolay goriindiigli belirtmektedir:

e Cocuklarm, yalmizca kendilerine yonelik yayinlari izlemelerine izin verilmelidir.
e Uzun siire ekran basinda kalmalar1 engellenmelidir.
e Televizyon izlemek, kesinlikle cocuga bir 6diil olarak sunulmamalidir.

e Ekran, kesinlikle bebek bakicisi ya da uyumaya yardime1 bir gereg olarak kullanilmamalidir.

Televizyonun bilingli bir sekilde kullanildiginda aileye, okula ve topluma yardimci olabilecek
bir ara¢ konumunda oldugu da unutulmamalidir. Televizyon basit, siradan bir aragtir. Biz
insanlar tarafindan ona bir anlam yiikler yeniden bigimlendiririz. Dolayisiyla televizyon, bir
arag¢ olarak tek basina iyi ya da kotii niteliklerine sahip degildir. Onu 1yi ya da kotii olmast,
kullanim amacim gésterir (RTUK, 2007:47). Savas’mn (2006:5 ) calismasinda da belirttigi gibi
kitle iletisim araglarinin en etkilisi televizyonun islevselliginin artirilmasi ve daha nitelikli
yayinlarin yapilmasi ile insanlarin bilgi birikimlerinin artirilmasi amacglanmalidir. Boylelikle
de, olay ve durumlar karsisinda analiz edebilen, elestirel diisiinme giiciine sahip bireylerden
olusan bir toplumun olusmasi miimkiin olabilir. Kitleler kendilerine sunulan her seye Kori
koriine inanmak yerine gergek olanin ne oldugunu sorgulamasi gerekmektedir. Kitle iletisim
araclarindan yayilan ticari degerli niteliksiz yaynlar karsisinda daha duyarli olunmali, yapilan
yayinlarin elestirilmesi ve bu konuda ses getirecek bir kamuoyu olusturulmasi gerekli

g6ziukmektedir.
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2.4.2. internet ve Cocuk

Internet, tiim diinyay1 ele gegiren ve milyonlarca bilgisayar1 telefon hatlar1 ve uydu baglantilari
araciligiyla birbirlerine baglayarak olusturulan baglayan aglar toplamidir. 21. yiizy1l basi
itibariyle 287 milyonu askin insanin kendi arasinda etkilesime girdigi, bilginin degistirilip

yeniden iiretildigi bir topluluktur (RTUK, 2007:98).

Kuzu (2011: 10) ¢alismasinda iilkemizin ilk tanistig1 90’11 yillardan giiniimiize toplumun g¢ogu
kesiminin ilgisini ¢eken ve hizla degisime ugrayan internetin, iilkemizde de toplumsal yapinin
degisiminde Gnemli rollerinin oldugunu belirtmistir. internet diinyay1 kiiresellestirdikce
bizlerde llke olarak bu siirecin igerisine dahil olmakta ge¢ kalmamisiz ve artik yeni bir nesil
olan internet nesli ortaya ¢cikmistir. Bu donemde 6grenciler 6nce 6grenen daha sonrada yenigag
Ogrenenleri olarak kabul edilmeye baslanmistir. Siire¢ bu kadar hizli ilerlerken evlerimize

internetin girisi ise ¢ok sessiz ve hizli bir sekilde olmustur.

Guniimizde internet kullaniminin kagiilmaz bir gereklilik oldugunu belirten Comert ve
Kayiran’a (2010:168) gore, lilkemizde sosyal yasami etki altina alan internet, ¢ocuklardan
genclere kadar niifusun biiyiik gogunlugunu tlizerinde hakim olmaya baslamistir. Bu teknolojik
gelismenin ¢ocuk ve ergenlerin psikolojik durumlart Uzerine sonuglarini belirlemek ve bu
sonuglar1 6nlemek adina alternatif yollar gelistirmek zorunlu hale gelmistir. Comert ve Kayiran
(2010:168), alan yazinda bu amag dogrultusunda yapilan ¢alismalarin hiz kazandigi belirterek,
aileler, cocuklar ve ergenlerin daha iyi yetismesi adina kontrolll bilgisayar ve internet
kullaniminin egitim amagli olarak desteklenmesi gerektigini vurgulamaktadirlar. Ebeveynlerin
bircogunun bilgisayar ve internet kullanimi konusunda yeterince bilingli olmadiklarini belirten
Comert ve Kayiran’a (2010:168) gore gocuklar ve ergenlerde ayni sekilde bilgi teknolojilerini
dogru kullanmaya heniiz hazir olmamakla birlikte karsilastiklar1 karmasik bilgiler karsisinda

nasil tepkide bulunacaklarinin da farkinda degillerdir.

Yasami kolaylastirmanin yaninda kisiler arasi iletisimin artmasini, bilgiye hizli erisimi ve daha
bircok konuda ginimizin vazgecilmezi haline gelen internet kullanimi beraberinde getirdigi
olumsuzluklarla artik daha fazla iizerinde durulmasi gereken bir konu haline gelmistir (Eksi ve
Ummet, 2013:93-94). Dolayisiyla internetin ¢ocuk ve ergenler igin olumlu yanlarinin oldugu
gormezden gelinmemelidir. Internetin etkili kullanimi ile ¢ocuklar, zaman ve mekan kisitlamasi
olmadan istenilen her an ve her yerde bilgiye ulasabilmekte hatta kendi yaptiklarin1 da tiim
dunyaya ulastirabilmektedirler (Orhan ve Akkoyunlu, 2004:107).
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Bunlarin disinda ¢ocuk ve gengler, bilgisayar ve internet kullanirken ¢ok cesitli riskler ve
giivenlik tehditleri ile karsi Karsiya kalirlar. Bu konu, hig bir sekilde goz ardi edilemeyecek
kadar 6nemlidir. Bir ebeveynin ya da egitimcilerin gorevi, gocuga sadece bilgisayar ve internet

gibi ortamlar1 tanitmak ve bu ortamlara erisimlerini saglamak olarak tanimlanamaz.

Normal olarak bir ebeveynin, cocugunu kendisi olmadan evin disinda bir¢ok tehlikeyle karsi
karsiya birakmamak adina, nerede kiminle oldugunu bilmesi gerekiyorsa; bircok tehlikeyi
igcerisinde barindiran ve sinirlart belirli olmayan internette, cocuklarin kontrolsiiz bir sekilde
birakilmasi durumunda tehlikeli sonuglara maruz kalmamalari agisindan ailelerin bu konuda da

olduke¢a hassas davranmalar1 gerekmektedir (Canbek ve Sagiroglu, 2007: 34) .

Kuzu (2011: 19) arastirmasinda ¢ocuklarin internet kullanim siireleri artmasina paralel olarak
aileleri ile gegirdikleri zamanin da azaldigini belirtmistir. Bu agidan bakildiginda internetin aile
ici siddeti artirdigi, kisiler arasi iletisimi fazlasiyla etkiledigi, giinliik iliskileri daha ¢ok
yavaglattigi ve zaman kavraminin yitirildigi ¢ocugun sosyal ¢evresinin tamamen bilgisayar

oldugu sikayetini de anlamh 6l¢iide artirir.

Esgi (2014:824) yapmis oldugu c¢alismasinda internet ile ilgili Onemli bir noktaya
deginmektedir. Ona gore internet bugiin, bilgi ve iletisim kaynagi olmanin Gtesine ge¢cmis ve
insanlarda bagimliliga kadar gitmistir. Internet bagimlilig1 {izerine yapilan arastirmalar da sunu
gosteriyor ki; bagimlilik diinyada her gegen giin hizla artmaktadir. Internet bagimliliginin
birgok nedeni olmakla birlikte Eksi ve Ummet’e (2013: 95) gére ¢ocuklar ve gengler arasinda
internet kullanimmin artmasinda ve bunun bir bagimlilik haline gelmesinde, aile igi
iletisimsizlik ve buna bagli olarak ¢ocuklarin aileleri ile kuramadiklari sosyal baglart internet
uzerinden kurmalarinin etkili olabilecegi ileri surtilmektedir. Konuyla ilgili medyada birgok
haber yapilmakta ve sorunun bir bagka boyutuna dikkat ¢ekilmektedir. 2009 yilinda yapilan
benzer bir haberde; gocuklar arasinda salgin haline gelen internet oyunlarini oynayanlarin
sadece bagimli olma tehlikesiyle karsi karsiya olmadigini, ayn1 zamanda bu oyunlar igin
cocuklarin okullarini biraktigi ve kavga edip siddete dahi bagvurdugu belirtilmektedir (Kagmaz,
2009).
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Haftaici Bilgisayar
kullanma
Haftasonu
Bilgisayar
Kullanma
Haftaici internet
kullanma
Haftasonu Internet
kullanma

Sekil 2: Cocuklarin Yaslarina Gore Hafta ici ve Hafta sonu Bilgisayar ve Internet

Kullanmaya Harcadiklan Siire (Arnas, 2005: 62).

Demirel, Yériik ve Ozkan’in (2012: 67) da belirttigi gibi internet filtreleri ¢ocuklarm ve
genclerin internetin risklerine karsi korunmasinda bir yoldur ancak tek basina yeterli degildir.
Ciinki artik ¢ocuklar ve gengler internete istedikleri her yerden kolaylikla girebilmekte ve bu
durum ebeveyn kontroliinii iyice zorlastirmaktadir. Dolayisiyla bu konu hakkinda yerinde
caligmalar yapilmali ve ¢ocuklarmm ve genglerin daha bilingli ve etkili internet kullanimini
desteklemek amaciyla yeni stratejiler gelistirilmelidir. Burada sadece internet filtrelerinden
yararlanarak ¢ocuklar1 ve gengleri korumaya calismaktan ziyade bunun yaninda internette
karsilasilan risklerle nasil basa ¢ikilabilecegi 6grenmek ve bu konuda bilinglenmek en etkili yol

ve yontem olarak gorinmektedir.
2.4.3. Radyo ve Cocuk

Kilig (2014: 64) calismasinda giincel Tiirkce sozliikte yer alan radyonun tanimina su sekilde
yer vermistir. “Elektrik dalgalarimin 6zelliginden yararlanarak seslerin iletilmesi sistemi, bir
baska ifadeyle, elektrik dalgalariyla diizenli olarak yayin yapan istasyon ve bu istasyonun
programlarin1 diizenlemekle gorevli kurulustur.” Kulaga hitap eden bir iletisim aract olan
radyo, mesajlar1 sozlii olarak iletmektedir. Bu sayede radyo vasitasiyla mesajlar kisa zamanda
cok genis kitleye ulastirilabilmektedir. Kisinin bir radyoya sahipse herhangi bir ilave bir ticret
O0demeden mesajlara siirekli olarak ulasabilmesi radyoyu onemli bir Kitle iletisim araci
yapmaktadir. Diger yandan radyo okuma yazma bilmeyi gerektirmediginden ve sozlii iletileri

tagidigindan, her kesimden insana rahatlikla ulasabilmektedir.

Teknolojik gelismelerin  saglamis oldugu ozelliklerle birlikte radyonun boyutlarinin
klciilmesiyle daha ¢ok tercih edilen bir kitle iletisim araci olmustur. Bu sekilde radyolar evlerin

disinda da kolaylikla ulasilip dinlenebilir hale gelmistir.
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Tokgoz (1987:148-149) galismasinda radyoyu su sekilde ele almustir;

2. Diinya Savagindan 1960'a kadar gegen yillar iginde olgunlugunun doruk noktasina erisen
radyoculugun, 1950'lerden itibaren yayginlik kazanan televizyon ile kars1 karsiya kalmistir. Bir
yandan, televizyon karsisinda kendisini yenilemeye calismig, diger yandan izleyicilerini
televizyona kaptirmamak icin amansiz bir miicadele vermistir. Iyi ve nitelikli haber
programlarin hazirlanmasi, 6zellikle A.B.D." de 24 saat boyunca haber verme hizmetlerini
sunma yoluyla, 1960'lardan itibaren radyo artik ev de bir elektronik ara¢ olmaktan ¢ikmus,

kisinin dostu, arkadas1 olmustur.

Ocel’e (2002:182) gore gorsel iletisimin heniiz tam olarak baskin bir duruma gegmedigi bir
donemde ¢ocuk i¢in duymak ve somut semalar yapmak ¢ok onemlidir. Cocugun radyo ile olan

bagi, diger iletisim araglari ile olan bagdan ¢ok farkli bir gelisim sergileyebilmektedir.

Caliskan (2011: 37) yapmis oldugu calismasinda radyonun o6grenciler iizerinde olumlu
etkilerinin olduguna deginmis ve radyonun ozellikle ilkdgretim Ogrencilerin iizerinde dil
gelisimlerine ve kelime dagarciginin zenginlesmesine yardimci oldugunu belirtmistir. Ayrica

radyo sayesinde 6grencilerin dinleme aliskanliklar1 kazandiginin da altini ¢izmistir.

Radyonun bu gibi 6zelliklerinin yaninda Ocel’in de (2002:185) belirttigi gibi, radyonun
goriintliden degil sesten ibaret olmasi, hazirlanan programlarin azligt veya teknik
olanaksizliklardan dolay1 ¢ocuklara yeterince ulasamamasi gibi sebeplerden dolayr ¢ocuklar
lizerinde diger kitle iletisim araglarina oranla daha az etkilidir. Ocel’e (2002:185) gdre yurt
disinda ¢ocuklarin kendilerinin dogrudan yayma katildigi ve program yapimlarindan
sunumlarma kadar Oncelikli olarak rol aldigi yerel radyo istasyonlarinin benzerlerinin
iilkemizde kurulmasi durumunda diger kitle iletisim araglarindaki etkililik oranini1 ne derece
yakalayacag: kestirilememektedir. Ocel (2002:185), iilkemizde hem s6zii edilen sistemle ilgili
alt yapinin hem de bunu {istlenebilecek girisimcilerin olmamasi nedeniyle radyoda ¢ocuk
yayinlari ¢ok uzun bir donem ihmal edilerek sadece ¢ocuk saati programlart ile kisitli kaldigini

belirtmistir.

RTUK’iin Gergeklestirdigi  “Tiirkiye’de Cocuklarin Medya Kullanma Aliskanliklari
Arastirmas1” sonuglarina gore ¢ocuklarin % 66,4’i hi¢ radyo dinlemezken, % 7’si radyoyu

sik¢a dinledigini belirtmislerdir.
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Katilimcilar radyo dinleme amaglarimi miizik dinlemek, can sikintisin1 gidermek, vakit
gecirmek, bilgi edinmek, eglenmek ve haber almak seklinde siralamislardir (RTUK, 2013b).

Bu sonuglarinda gosterdigi iizere lilkemizde radyo dinleme oranlar1 olduk¢a az durumdadir.

Senemoglu (2009: 46-48) cocuklarin dncelikle somut diisiinmeye aligsmalar1 ardindan soyut
diisiince sistemine uyum saglamalar1 gerektigini belirtirken, Ocel (2002:186) bu ifadeyi
destekler nitelikte radyonun ¢ocuklar agisindan ilging ve gelisimlerine uygun bir iletisim araci
olmadigmi vurgulamistir. Dolayisiyla radyo yaymnlarinin ¢ogunda ¢ocuklari hedefleyen
programlar yoktur ya da yok denilecek kadar az yer almaktadir. Ocel’e (2002:186) gore radyo
cocuklara yabanci bir iletisim aracidir. Dolayisiyla yapilan arastirmalarin sonuglar1 ve
arastirmacilarin radyo hakkinda ki goriisleri incelendiginde glinlimiizde radyo hem yetiskinler

hem de ¢ocuklar agisindan fazla tercih edilmeyen bir kitle iletisim araci olarak goriinmektedir.
2.4.4. Gazete ve Cocuk

Yazili kitle iletisim araglarindan olan gazeteler, toplumunu bilgilendirmek, fikir sahibi olmak,
halki yonetmek, eglendirmek, davranis degisikliginde bulunmak gibi bir¢cok alanda etkili
olmustur. Kilig (2014: 54) calismasinda gazetelerin kamuoyuna onderlik yapabilme
ozelliklerine sahip oldugunu bunu da hali hazirda dogru, giincel ve tarafsiz haberler ile
yaptiklarina deginmistir. Bugiin insanlar gazeteler araciligiyla, diinyada, yasadiklari iilkede ya
da cevrede olup biten olaylar hakkinda bilgi sahibi olabilmektedirler. “Gazetenin toplumsal
hayattaki etkinligi, toplumun adeta gozii, kulag1 ve beyni olmasi1 sonucunu da beraberinde
getirmistir. Bu baglamda yerel, bolgesel, ulusal ve uluslararasi baglamda gerceklesen olay ve
olgularin bildirilmesi ve anlamlandirilmasinda gazeteler 6nemli roller iistlenmektedir” (Isik,

2008: 44).

Gazetenin teknolojik bir kurum olarak gelismesini Gutenberg ve onun matbaay: icat eden
teknolojisidir (Caglak, 2013: 59). Asil gelisimi ise 19. yiizyilin sonlarinda baglamasina ragmen
s0zli veya elektronik basinin olusmasi, gelismesi, gazetecilige yonelmeler 20. yiizyilda
gerceklesmistir (Tokgoz, 1987). Gazeteciligi sadece haber almak ya da giindem ile ilgili bilgi
edinmek amaciyla ve gazetelerden yararlandiklari haberleri dogru ve tarafsiz bir sekilde almak
isteyen okuyucu kitlesi, kendi isteklerine ve ihtiyaglarina uygun gazeteleri tercih ederler. Baska
bir okuyucu kKitlesi de, gazetelerin yogun haber biiltenlerinden sikilan, arastirmaya dayali
haberlerin daha sinirli oldugu, daha ¢ok eglenceli, bol renkli fotografli ve igerigiyle kisiyi daha

olumlu etkileyen gazeteleri olan kitle gazetelerini tercih etmektedirler.
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Yiicedogan (2012a:155-156), gazetelerin 20. ylizyilin baglarindan itibaren toplum tarafindan
gordiigii sayginligin kaybolmaya basladigini; yapilan gesitli arastirmalarda meslek dallar
icinde gazeteciligin ve meslek sahipleri arasinda gazetecilerin ciddi bir deger ve inandiricilik

kaybina ugradiginin altin1 ¢izmistir.

Bu ifadeyi tiraj rakamlarina doken Erdogan’in (2005:288) arastirmasina gore, 10-16 Ocak
2005°de, Posta 517.000, Zaman 506.000, Hurriyet 493.000, Sabah 376.000, Milliyet 315.000
ve Cumhuriyet gazetesi de 55.000 satmistir. Erdogan bu baglamda btiin gazetelerin toplam
satiginin ise 4,7 milyon gibi disiik bir seviyede kaldigin1 da eklemistir. Tiirk basininda her
gecen giin ¢oziilmesi gereken birgok sorunla karsilasmaktayiz. Bunlarin bir kismi basinin
isleyisindeki ¢arpikliklardan, bir kismi da {ilkenin i¢inde bulundugu genel ideolojik durumun

getirdigi sartlarin basina yansimasindan kaynaklanmaktadir.

Bu durum 6zellikle de kaliteli haber ve haberciligi son derece olumsuz etkilemekte ve dogru,
tarafsiz haber anlayisini ortadan kaldirmaktadir (Yiicedogan, 2012a:161). Ocel’e (2002:315)
gore giinimuz Turkiye’sinde ¢ok sayida gazete basilmakla beraber, blytk kitleler Gizerinde
etkili olabilen, modern gazete sayilabilecek gazetelerin sayis1 parmakla sayilabilecek kadar
azdir. Okuma yazma oraninin hala diisiik diizeyde olmasi gazetelerin etkinlik yoniinden kitaplar

ve dergiler gibi, radyo ve televizyonun arkasindan gelmesine neden olmaktadir.

Ocel (2002:315), cocuklarin siireli yayin okuma aligkanligmin yetiskinlerle paralel oldugunu
ve yetigkinliklerin okuma aligkanligiyla yakindan iligkili oldugunu belirtmistir. Ona gore genel
kani, toplumsal agidan yetiskinlerin sosyal ve egitim diizeyleri agisindan gazete okuma
aligkanliklar1 nasil ve ne yonde gelisiyorsa, ¢ocuklar da bir sekilde bu aligkanligi devam
ettirmektedirler. Dolayisiyla Tiirkiye’de gazete okuma aligkanliklart disiintildiiglinde

cocuklarin kitap, gazete, dergi vb yazili iletisim araglarini ¢ok kullanmadigi goriilmektedir.
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UCUNCU BOLUM
MEDYA OKURYAZARLIGI

1980 sonrasi iletisim alaninda yasanan yapisal degisiklikler ve bu degisikliklerle birlikte Kitle
iletisim araglarmin tizerindeki etkisi, izleyicinin medya karsisindaki durusunu degistirmesini
gerekli kilmistir. Hiikiimetlerin korumaci politikalarla ¢ikardiklar1 yasalar ¢cogu zaman bireyi
medyanin zararlarindan koruyamamis ya da yetersiz kalmistir. Neredeyse insan hayatinin
timadnu etkileyen medyaya karst birey, 6ziindeki elestirel tavri ¢ikarmali ve iyi bir medya
okuryazar1 olmalidir. En basit anlamda medya okuryazarligi; kitle iletisim araglariyla bize
ulasan her bilgiyi dogru kabul etmemektir. Medyay1 bilingli bir sekilde anlayabilmenin ilk sarti

ise 1yi programlanmis 6grenci merkezli medya egitimiyle miimkiin olacaktir (Seylan, 2008: 40).

Medya okuryazarligi son yarim yiizyil da ozellikle Batili {ilkelerde ilkdgretim diizeyinde
onemsenmekte ve yayginlastirilmaya ¢alisilmaktadir. Tiirkiye’de 2004 yilindan sonra egitim
programlarina alinmis ve ilk kez se¢meli ders olarak ilkdgretim ikinci kademe dgrencilerine
verilmeye baslanmistir. Dersin programa yerlestirilmesi Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
tarafindan medya okuryazarlig1 konusunun 20-21 Subat 2003 tarihlerinde diizenlenen Iletisim
Surasi’nda dile getirilmesi ve konuya Sura’nin sonug bildirgesinde yer vererek, Tiirkiye’de

konuya yonelik ilk kurumsal vurgulamay1 yapmasi 6n ayak olmustur(Altun,2009: 98).

Kanadali arastirmact Harold Lasswell, hipodermik siringa (deri alt1 igne) teorisinde, siirekli bir
bicimde kitleler tzerinde gonderilen medya mesajlarin deri altina enjeksiyon yapan bir igne
gibi direkt etki yarattigin1 savunmaktadir. Bu durum bir¢ok hastalia kars1 bagisiklik kazanmasi
amaci ile asilanan c¢ocuklarimizin medyanin giiclii ve direk etkisine karst da korunmasi
gerekmektedir. Medya, izleyicileri iizerinde anlik, direkt ve giiclii bir etki yaratmaktadir(Onciil,
2012). Bu durum erken yaslarda, savunmasiz izleyicilere doniisen medya takipgilerinin iletilen
mesajlart dogru anlamalari, siizgegten gecirmeleri ve tekrardan c¢oziimleyip kavramalar
konusunda yardim almalarin1 gerektirmektedir. Tam olarak bu noktada belirtilen amaca hizmet

i¢in medya okuryazarlig1 kavrami siirecin igerinde yerini almaktadir (Alagozlii, 2013:5).
3.1. Medya Okuryazarhg Kavram

Medya okuryazarlig1 konusuna farkli boyutlariyla yaklasan, konunun farkli yonlerini 6n plana
cikaran cesitli tanimlamalari ele almak ¢alismanin 6nemi agisindan yerinde olacaktir. Kogak’in
(2011:78) galigmasinda da belirttigi gibi “Medya okuryazarligi” kavrami ingilizce’de media ve

literacy sozciiklerinin karsiligi olarak belirtilmektedir.
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“Medyay1 okumak”™ olarak da ifade edilebilecegi gibi burada okumak diye adlandirilan seyin
aslinda medyayi “anlamak, anlamlandirmak” oldugu da diisiiniilebilir. Kogak’a ( 2011:78) gore
“medya okuryazarligi” kavrami medyayr anlama, anlamlandirma ve yeniden yazma, yani

medya mesajlarini kisinin kendisine gore yeniden olusturabilmesidir.

Alagozli (2013:6) medya okuryazarligini, giinlilk hayatimizin vazgecilmez bir pargasi olan
medya tarafindan sunulan sayisiz mesajin alicilar tarafindan algilanabilmesi olarak ifade
etmektedir. Burada algilamadan kast ettigi sey, medya tarafindan sunulan igeriginin analiz
edilmesidir. Boylece medya mesajlarina maruz kalanlar bu mesajlarin kendileri i¢in bir anlam
tastylp tasimadigmmi ve mesajlarda iletilmek istenen wunsurlari belirleyebileceklerdir.
Alagozli’ye(2013:6) gore medya okuryazarligi, medya araclarinin etkin bir sekilde
kullanilabilmesini de amaglamaktadir. Sadriu’a (2009:73) gore medya okuryazarlig: farkli
teknoloji ve toplumsal iliski icerisinde iletisim teknolojilerini anlama kaynagini, kullanilan
kodlar1 ve iletileri segerek farkli yaklasimlarda bulunmayi ayni zamanda yorumlamay1

amaclamaktadir.

1992°de Aspen Institute’de gerceklesen konferansta, medya okuryazarligi, “biiytlik cesitlilik
gosteren formlardaki mesajlara ulagma, bunlari ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi”
olarak tanmimlanmstir ( Ozonur ve Ozalpman, 2009:196). Cesitli baglamlarda ve cesitli
bicimlerdeki medya iletilerine eriserek bu iletileri dogru algilayip anlamlandiracak yeterli
bilgiye sahip olma ve bu bilgiler 15181nda kendi mesajin1 olusturabilme yetenegini iceren medya
okuryazarligi, Kitlelerin eline medyay: kontrol etme glicini veren, gercek dinya ve medya
tarafindan olusturulan kurmaca diinya arasindaki ayrimin fark edilmesini saglayan bir
kavramdir (RTUK, 2007:34). Solmaz ve Yilmaz’in da (2012:56) calismalarinda belirttigi
medya okuryazarhiginin iki temel noktas: vardir. Ilki medyada yer alan icerige ulasabilmek igin
teknolojiyi kullanabilme becerisi; ikincisi ise medya tarafindan sunulan icerigi sadece anlamak

degil ayn1 zamanda bu igerigi anlamlandirip yorumlama yetenegidir.
Medya okuryazarligi;

e Yazili-basil, gorsel-isitsel elektronik ortamlardaki iletilere ulagmaktir.

e Medya iletilerini anlamak ve degerlendirmek icin gereken bilgi birikimine sahip
olmaktir.

e Medyayi etkin ve akilct bigimde kullanmaktir.

e Medya olarak bilinen bilgi kaynaklarmi tanimak, degerlendirmek ve geregince
yararlanmaktir.

e Farkli kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu degerlendirmektir.
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e Medyanin kisilerin ve toplumun diisiinceleri, davraniglart ve degerleri iizerindeki
etkisinin bilincinde olmaktir.

e Medya kanallar yoluyla toplumda etkili iletisim kurmaktir.

e Gereken tepkileri vererek bilginin bilingli ve dogru iiretilmesini saglamaktir.

o Fikir iiretmekle kalmayip diisiinceleri iletme kapasitesine sahip olmaktir (Medya

okuryazarligi, 2012).

[lhan, Aydogdu ve Aydogdu’nun (2014:44) ¢alismalarinda da belirttigi gibi Tiirk Dil Kurumu
Giincel Sozliigii'nde medya okuryazarligi ile ilgili tanimlarda bireylerin mevcut medya
araglarmi kullanabilmesi, bu araglarin olusturdugu igerikleri elestirel bir bakis acisiyla
degerlendirebilmesi 6n planda tutulmaktadir. Jolls ve Thoman (2008: 33) zamanla tanimlarin
da evrimlesecegini savunurken, 21. yiizyll gengliginin medya okuryazarligi igeriginde
medyaya erisme, analiz etme, degerlendirme ve yaratma yeteneginin disinda gii¢lii ve tutarls,
yerine oturmus kavramlara ihtiya¢ duyabileceklerini vurgulamaktadirlar. Bu nedenle de medya
okuryazarlig1, yazili medyadan videoya, videodan internete ¢esitli yapilarda bulunan medyaya
erisme, analiz etme, degerlendirme ve yaratma yetenegi icin bir dlciit saglamaktadir. Inceoglu
(2012) bir sdyleyisinde “Saglikli elestirinin yolu, iyi medya okuryazarligindan gecer” soziiyle,
medya okuryazarliginin, “yaratici ve elestirel diyalog, toplumdaki bireylerin her biri kendilerini
ifade edebilme 6zgiirliigii, gelisim ve ozgiirlesme, yas, toplumsal cinsiyet, dil, kiiltiir, din,
sosyo-ekonomik durumlari ne olursa olsun, insanlarin kendilerini 6zgiirce ifade edebilmelerine
olanak sagladigini” belirtmistir. Potter (2013: 19) medya okuryazarligini ¢ok boyutlu bir
kavram olarak degerlendirmektedir. Yazar’a gore medya okuryazarligi bir surekliliktir, bir
kategori olarak degerlendirilmemelidir. Livingstone’a (2004) gore medya okuryazarligi dort
bilesen olan erisim, analiz, degerlendirme ve igerik olusturmanin yaninda beceri tabanl bir

yaklagim alani da olusturmaktadir.

Sonug olarak alan yazinda medya okuryazarligiyla ilgili olarak farkli tanimlamalar yapilmustir.
Bu tanimlardan da anlagildigi gibi medya okuryazarligi, medyayr dogru degerlendiren ve
medyanin kotii etkilerine karsi elestirel bakis agist kazandirarak bireylerin medyaya karsi

bilinglenmesini saglar.
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3.2. Medya Okuryazarhgimin Onemi

20. yiizyildan itibaren ginlik zaman dilimlerinin dnemli bir bélimdinid medya ile etkilesim
icinde geciren bireyler, giderek artan bir yogunlukta medya mesajlar1 ile yliz yiize

kalmaktadirlar.

Medya gii¢ elde etme ve ticari amaci olan bir yap1 oldugundan, bireyleri yonlendirebilmek
adina bir¢ok yola bagvurmakta ve ¢esitli teknikler kullanmaktadir. Bu siire¢ icinde, bireylerin
medya iceriklerine karsi sorgulayici bir yaklasim ortaya koyabilmeleri ve elestirel becerilere
sahip, sosyal ve aktif bir birey olabilmeleri i¢in medya okuryazarligi kavrami 6ne ¢ikmaktadir
(Kincal ve Kartal, 2009:318).

Medyanin internet araciligiyla toplumsal yapinin iginde ¢ok daha buyik bir yer edinmesiyle,
yetiskinlerin yani sira olumsuz etkilere cok daha agik olan ¢ocuklar agisindan medya okuryazari
daha da 6nemli hale gelmistir (Kalan, 2010: 61). Medya okuryazarligi, gocuklarin yasamlarinda
onemli alana sahip medya kurumunun yapisini, isleyisini, gerg¢eklik ve kurgu ayrimi yaparak,
gercek olan igerigi bilingli bir sekilde degerlendiren ve medyaya elestirel yaklasan izleyiciler
olmalarin1 kisaca medya ile ilgili dogru sorulart sorup karsiligi olarak da dogru yanitlar
bulabilmelerini konusunda onlara gerekli birikimi kazandirmaktadir (Bloomberg, 2010). Keles
(2013:29) calismasinda medya okuryazarligimin 6nemini; bireyin sadece medyay1 anlayip
anlamlandirmanin yaninda, bunun bir vatandaslik ve demokratik bir gérev olarak algilanmasini

saglamakta yattigini belirtmistir.

Bozkurt’un (2012:54) bakis agisina gore, medya okuryazarlig: egitimi ile ¢ocuklar medya
mesajlar1 karsisinda sorgulayici, bilingli ve kendini ifade edebilen bireyler haline getirilebilir.
Elde edilen beceri ile ¢ocuklarin medya mesajlar1 karsindaki pasif durusunu onlara yeni
mesajlar tretmeyi Ogreterek aktif hale getirmenin yani sira, medyaya elestirel yaklasma

bilincinin de giiclendirilmesi bakimindan 6nem tagimaktadir.

Jolls ve Thoman (2008:14) medya okuryazarligi egitiminin 6nemini bes ana 6zellikte vurgular.

Bunlar:

e Medya okuryazarligi, elestirel diisiinme ve kendini ifade etme becerilerini kazandirarak,
demokratiklesme siirecinde bireyin bir vatandas olarak ,siyasi siniflandirma yapabilen,
toplumsal tartigmalar1 anlayan, katilabilen ve se¢im siirecinde karar verebilen® hale
gelmesini,

e Medyanin mesaj bombardimani altinda hayatini imajlardan uzak giivenli bir bicimde

surdurebilmesini,
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e  Medyanin diisiincelerimizi, inanglarimizi ve davranislarimizi sekillendirmedeki giictinii
anlamamizi saglayarak medya bagimliligindan kurtulmay1 saglar,

e  Gorsel temelli iletisimin degisik tabakalarini nasil okunacagim 6gretir,

e Bilginin kaynagin1i ve amacini anlama konusunda degisik goriislere ulagmasina

yardimc1 olmaktadir (Jolls ve Thoman, 2008:14).

Medya okuryazarliginin énemini daha fazla kontrol saglamasindan kaynaklandigini belirten
Cengiz ve arkadaslarma (2012) gére, ¢ocuklar basta olmak iizere toplumun diger bireyleri
medya okuryazarligi konusunda bilissel diizeyleri ne kadar gelismis olursa gercek diinya ile
medya tarafindan olusturulan kurgusal diinya arasindaki sinir1 daha kolay fark edebilir.
Dolayisiyla bu sekilde hem medyadan bilgi alirlar hem de medyanin zararli etkilerinden

kendilerini koruyabilirler.

Solmaz ve Yilmaz’in (2012:61) arastirma sonuglari, medya okuryazarligi egitiminin bireylerin
bilingli bir medya tiiketicisi olmasina katki sagladigin1 ortaya koymustur. Benzer sekilde

Bozkurt (2012:55) da ¢aligmasinda medya okuryazarliginin 6nemini su sekilde 6zetlemistir;

Bireylerin medya mesajlarini dogru yorumlayabilmesi ve yeni medya mesajlari iiretebilmeleri
bilingli medya kullanicis1 olmanin temel geregidir. Dolayisiyla medya okuryazarligi dersi,
¢ocuklarin medya mesajlarindaki kurguyu, gercekten ayirt ederek yasamlarinda dogru tercihlere
yonelmesinde ve kitlelerin anlama, analiz etme, diisiinme ve dogru segimler yapabilmesinde yol
gosterici bir misyona sahip olmasi agisindan oldukga énemlidir. Ayrica medya egitimi, iletilerin
altinda yatan ideolojilere kars1 bireylerde farkindalik yaratarak gelecegin bilingli yurttaglarinin
yetismesi roliinii de iistlenmektedir. Bu durum medya okuryazarligi egitiminin énemini her

gecen giin daha ¢ok arttirmaktadir.

Yukarida bahsi gecen arastirmacilara ek olarak Apak (2005:34) da medya okuryazarlig
egitiminin, bireylere elestirel agidan diisiinebilme olanag: yaratma, iyi kotii, olumlu olumsuz
bir ¢cok igerik karsisinda sorgulama yapabilme ve bu sonuglar dogrultusunda dogru karar verme
gibi beceriler kazandirmasi, sosyal hayati icerisinde pasif bir konumda olan bireyi
aktiflestirerek kendini ifade edebilmesi acisindan oldukga biiyiik bir 6neme sahip oldugunu
belirtmistir. Dolayisiyla insan kaynagimizin psikolojik, sosyal ve egitsel problemleri azaltmak
ve bireylerin saglikli gelisimleri igin medya okuryazarligi egitiminin verilmesi bir ihtiyag olarak

gorilmektedir.
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3.3. Medya Okuryazarhg: Yaklasimlari

Bireylerin medya hakkinda nasil bir egitim alabileceklerine iliskin iki yaklasim One
¢cikmaktadir. Bu yaklagimlardan birincisinde medya olumsuz etki kaynagidir ve bireyler bu
etkilerden korunmasi gereken pasif izleyicilerdir. Ikincisinde ise izleyiciyi medyanin olumsuz
etkilerine kars1 sadece korumaya ¢alismakla yetinmeyip bireylere elestirel medya okuryazarligi
yetisi kazandirilarak pasif izleyicilikten aktif izleyicilere doniistiiriilmesi gerektigi
vurgulanmaktadir. Medyay1 sadece olumsuz etki kaynagi olarak goérmeyen bu yaklasim,
medyadan yayilan enformasyonu olumlu ve olumsuz bilesenlerine ayristirabilen kitleler
yetistirmeyi amaglamaktadir (Cetinkaya, 2008:48). Her iki yaklasimda da temel alinan konu

medya okuryazari bireyler yetistirmektir.
3.3.1. Korumac Yaklasim

Binark ve Bek’in (2010:100) de belirttigi gibi 2006 yilinda Milli Egitim Bakanligi ile birlikte
ortak hazirlanan “Ilkégretim Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu”
baslikl kitapta gerceklik ve kurgu arasinda ki farkin ayirt edilmesi, medyaya elestirel bakma,
biling kazandirma gibi ifadelerin yani sira, giriste, cocuklarin en hassas grup olarak etkiye
acikliklarindan, i¢inde bulunduklar1 tehlikeden ve medya iceriklerine karsi savunmasiz
olmalarinin bu yaklasim sayesinde asilabilecegine vurgu yapilmistir. Bu agidan bakildiginda

korumaci yaklasim 6nem teskil etmektedir.

Bozkurt ( 2012: 59) ise ¢aligmasinda Tiirkiye’de medya okuryazarlig1 egitiminin 6niindeki en
onemli engellerden birinin, medya egitiminin korumaci anlayis dogrultusunda yurutilmesi
oldugunu belirtmistir. Bozkurt’a(2012:59) gore savunmact olan medya egitimi, 6grencilere
medya karsisinda sorgulayict bir bakis acis1 kazandirmayi degil, onlart medyanin olumsuz
etkilerinden korumayi amacglamaktadir. Bu nedenle geleneksel yaklasimla yiiriitiilen medya

egitimi medya okuryazarliginin temel ilkelerine ve amaglarina ters diigmektedir.

Alago6zli (2013:6-7) korumaci yaklagimda, bireylerin medyanin vermis oldugu mesajlara karsi
savunmasiz olduklar1 ve bu mesajlar1 algilayip yorumlayamayacaklarini 6ne siirmektedir. Bu
durumda, bireylere hangi medya iceriklerini takip edip etmemeleri konusunda baskalarinin yol
gostermesi veya onlar adina karar vermesi gerekmektedir. Boylece bireyler zararli igerik
barindirdig1 diisiiniilen medya iletilerinden uzak tutulabileceklerdir. Alagozlii’ye (2013:6) gore
bu yontem ile islenen dersin sadece dgretici odakli ve not kaygisi barindiran bir ders olmasindan

dolay1 6grencilere elestirel bir bakis agis1 kazandirmayacaktir.
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Hobbs’a (2004:126) gore koruyucu yaklasim, genellikle 68retmenin 6grenciye medyanin
olumsuz etkileri hakkindaki gercekleri ve mesajlart dogrudan degil yonlendirerek anlattigi ve
Ogrencinin sessizce dinledigi ve sinav i¢in not tuttugu dgretici odakli bir sinifa yol agmaktadir.
Buckingham (1994:17) da diger aragtirmacilar gibi bu anlayisin “tutucu ve radikal yaklagimlari
birlestiren bir anlayis” oldugunu belirtmektedir (Buckingham, 1994: 17°den aktaran Cetinkaya,
2008: 48). Dolayisiyla, 6gretmenler 6grencileri, medya Uriinleri arasindan se¢im yapma ve
onlart degerlendirme konusunda egitmelidir. CuUnki savunmasiz olan O6grenciler, kendi
baslarina medya etkileri tizerinde diisunup kendilerini neyin tehdit ettigini anlayacak yetiye

sahip degildir.

Keles (2013: 28) ¢alismasinda korumaci yaklasimda izleyicilerin pasif duruma disiiriilerek
medyanin kendi istekleri dogrultusunda bireylerin diisiinceleri ve isteklerini sekillendirdigini
ileri stirmekte, benzer sekilde Sevim de (2013:13) korumaci yaklasimi, geleneksellikten 6din
vermeden, elestirelligin geri plana atildigi ve gergek¢i olmayan bir yaklasim olarak
belirtmektedir. Ona go0re Kkorumaci yaklasimdaki eksiklikler zamanla egitimci ve

akademisyenler tarafindan tespit edilmis ve yeni bir yaklasim olarak degerlendirilmistir

Bu agiklamalar dogrultusunda, verilen medya okuryazarligi egitimleri degerlendirildiginde,
medya mesajlarina karsi daha elestirel yaklasan, medyanin aktardigi bilingalti mesajlar1 iyi
analiz edebilen, aktif bireyler yetistirmek yerine, onlarin medya mesajlarindan uzak tutulmasini
ongoren, sadece 6gretici odakli ve not kaygisi barindiran, ¢ocuklart medyanin zararli etkilerine

kars1 koruyan ve savunan korumaci bir anlayis ¢ercevesinde yaritilmektedir.
3.3.2. Elestirel Yaklasim

Bireyleri medyanin biitiin etkilerine kars1 korumay1 amaglayan korumaci yaklagimdan ziyade
bu yaklagimda Alag6zlii’ye (2013:7) gore bireyler neyin iyi ya da neyin kotii olduguna kendileri
karar vermektedir. Bireylerin medyanin sunduklarini, medya egitimi sayesinde gelistirdikleri
medya becerilerini kullanarak gozlemleyip elestirebileceklerdir. Boylece bu stiregte aktiflesen
bireyler kendi kazanmis olduklar: tecriibelerine dayanarak aldiklari mesajlar1 ¢6ziimleyip
istedikleri gibi yorumlayabileceklerdir. Alagdzlii’niin (2013:7) de belirttigi gibi bu siirecte aktif
katilimci olan bireyler, gerekli gordiikleri durumda rahatsiz olduklar1 medya tirtinleri ile ilgili
sorunlart medya kuruluslarina ve ilgili makamlara bildirmede daha etkin rol

oynayabileceklerdir.
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Kurt ve Kirim (2010: 29), elestirel diisiinen bir medya okuryazarinin; medyayi kendi amaglari
dogrultusunda, aklin ve mantigin iist diizeyde kullanildigi, sonuca eldeki verileri sorgulayarak
gidildigi goriilmistir. Kurt ve Kiirim’e (2010:29) bu sorgulama siirecinde de ‘elestirel
diistinmenin 6gelerinden diisiinmenin amacina bagli olarak “neden izlemeliyim/ dinlemeliyim/
okumaliyim?” tiirtinden sorulara yanit aramasi gerektigini’ vurgulamislardir. Bu sekilde birey
medyadaki bilgileri etkili bir bigimde, amaci dogrultusunda kullanabilecegini ifade etmislerdir.
Kurt ve Kiiriim’ e (2010:29) gore elestirel diisiinen bir medya okuryazari bir birey her asamada
analiz edebilme becerisini kullanir. Okuduklarmi, dinlediklerini, gordiklerini her zaman
ayrintili bir bigimde ele alir. Aradig1 bilgiye ulagsmak icin tek kaynakla yetinmez ¢esitli bilgi
kaynaklarimi tarar, bu kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu oldugu gibi kabul etmekle
yetinmez, elde ettigi bilgiyi yeniden degerlendirip anlamlandirarak sonuglart bulma yoluna
gider. Bir baska deyisle, medya araciligiyla edindigi bilgilerde yanlis bilgilendirme, ¢arpitma

olabilecegini diisiiniir ve belli bir sliphe i¢inde bu bilgileri algilar.

Binark ve Bek’e (2010:111) gore elestirel medya okuryazari olan bir birey, medya metinlerinde
gizlenmis mesajlar1 ve hali hazirdaki durumlari okumakla kalmaz, bunlarin dogrulugunun ya
da yanhish@inin farkina varabilir. Medya okuryazarligi, kisilere elestirel acidan medyaya
bakma, medya formlarin1 ve medya igeriklerini inceleme, medyay1 akillica kullanma ve
alternatif medya insa etme konusunda degerlendirmeler yaparak yardimci olur (Kellner ve

Shane, 2007:4).

Keles (2013: 29) calismasinda elestirel medya okuryazarligi yaklasiminda, bireyin elestirileri
dogrultusunda tamamen bagimsizlastirilarak 6zgiin diisiinebilmesinin amaglandigini hatta daha
da ileri diizeyde medyay1 yonlendiren bir arag olarak varsayildigini belirtmektedir. Tung (2009)
yazisinda elestirel medya okuryazarligi kazanarak yetisen, her tiir etkiye en agik dénemlerini
yasayan ilkogretim ¢agindaki ¢ocuklarin ve genglerin, toplumun yapiya katacagi faydalarin goz
ardi edilemeyecek kadar 6nemli oldugunu belirtmektedir. Tung’a (2009) gére medya metinlerin
hangi sartlar altinda tretildigi ve yine hangi asamalarda dagitildig: siirecinin nasil isledigini
bilen ve bu siireci elestirel acidan degerlendiren bireyler, okumalarimi1 ve neden sonug

iliskilerini de buna uygun olarak yapabileceklerdir.

Sahin (2011:222) medya egitiminin en temel amacini, Ogrencilerin karsilastiklart medya
metinlerini okurken elestirel yaklagsabilmek i¢in gerekli olan giiveni ve ¢éziimleme becerilerini

gelistirebilmeleri olarak belirtmistir.
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Sahin’e gore (2011:222) medya okuryazarligi 6gretiminde basarinin en temel gostergelerinden
biri, 6gretmenin yer almadigi ortamlarda da 6grencinin medya metinlerine kars1 elestirel ve
sorgulayict bir tutum sergilemeleridir. O zaman medya egitiminde elestirel biling veya

farkindalik kazanmaktan daha 6nemli bir amag elestirel niteliktir.

Kurt ve Kirim (2010: 32), medya okuryazarligr ile elestirel diisiinme arasindaki iligkiyi
belirlemeye donik gerek kuramsal gerekse uygulamali arastirmalara dayanarak bu iki kavram
arasinda bir iligki oldugunu belirtmislerdir. Dolayisiyla elestirel diisiinen bir birey medya
iceriginin kargisinda bir takim sorular sorarak yanit aramakta benzer sekilde medya okuryazari
bir birey de medya karsisinda elestirel bir yap1 sergilemektedir. Ancak Kurt ve Kiiriim ’iin
(2010:32) de belirttigi gibi bu iliskinin hangi boyutta oldugunu sorgulamak icin daha fazla

uygulamali arastirmanin yapilmasi gerekmektedir.

Alan yazinda yapilan galismalar sunu gosteriyor ki; medya okuryazarligi ile elestirel diisiinme
becerisinin ogretilebilecegi ve gelistirilebilecegi, hatta benzer bir bigimde elestirel diisiinme
becerileri aracilifiyla da medya okuryazarligi becerilerinin kazandirilabilecegi goriilmektedir.
Elestirel diisiinme, temelde sorgulama yapmayi gerektiren becerileri igeren bir diisiinme
bigcimidir. Medya okuryazarliginin amaci dikkate alindiginda, bireylerin medya kullaniminda
bilincli olabilmelerinin temelinde elestirel agidan kendilerini yetistirmis dolayisiyla da bir

takim becerilere sahip olus olmalar1 gerektigi goriisii ortaya ¢ikmaktadir.
3.4. Medya Okuryazarhg lkeleri

Medya ya da kitle iletisim araglar1 giiniimiizde hemen her alanda hayatimizda yerini almakta,
egitimden, ekonomiye, siyasetten dine kadar bir¢ok alanda var olmaktadir. Medyasiz giinlerin
gecmedigi giinliik hayati bir¢ok iliskisinin medyaya gore diizenlendigi giiniimiizde, hepimiz

medyadan bahseder hale gelmis ve her animizda medya ile i¢igelik s6z konusudur (Tung, 2009).

Alagozli  (2013: 12-13) medyanin gerek ticari kaygilarini, gerekse bireyler iizerinde
olusturdugu siyasal ve sosyal etkileri goz oniine alarak gerekli faaliyetlerini gerceklestirdigini
belirtmektedir. Alagozlii’ye (2013:12-13) gore medya bunu yaparken de hem sekilsel hem de
iceriksel bakimdan medyanin bireyler iizerinde etki olusturmasimi ve kendi c¢ikarlar
dogrultusunda bir izleyici kitlesine sahip olmasin amacglamaktadir. Medya izleyici kitlesini
olusturmak, korumak ve ¢ogaltmak i¢in izleyicilerinin beklentilerini de dikkate alarak

ilerlemekte ve gerceklikleri kurgulamaktadir.
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Bireylerin medya igeriklerini dogru, tarafsiz, var oldugu gibi alabilme becerisini kazandiran bir
medya okuryazar1 olmalar1 gerekmektedir (RTUK,2015). Bu amag dogrultusunda yasam boyu
stirmesi gereken medya egitiminin ciddi bir sekilde ele alinmasi gerekmektedir. Siirekli
giincellenmesi gereken medya egitimi sirasinda basta 6grenciler olmak {izere biitiin medya
takipgilerinin aktif katiliminin saglanmasi énemli bir konudur. Bu hedefe ulasmay1 saglayan
unsurlarin arasinda siiphesiz medya okuryazarligi ilkeleri de yer almaktadir. Bu baglamda bir
sonraki baslik altinda ilk olarak Patrica Aufderheide tarafindan olusturulan ve medyanin
kendine has 6zelliklerini aciklayan sekiz ilke ile birlikte Len Masterman tarafindan olusturulan

medya egitimi odakli on sekiz ilkeye yer verilecektir.
3.4.1. Patrica Aufderheide’ye Gore Medya Okuryazarhginin Genel Ilkeleri

Patrica Aufderheide’ye gore medya, bireylere diinyay1 var oldugu gibi sunmamaktadir. Medya
gercekligi yorumlamakta, sekil vermekte ve temsil etmektedir. Bunun farkina varabilen ve
elestirel olarak bakabilen sorumluluk sahibi bireyler olabilmek i¢cin de medya okuryazarligina
ihtiyag duyulmaktadir. Patrica Aufderheide bu ama¢ dogrultusunda kullanilabilecek sekiz
ilkeyi icerik bakimindan “Medya Okuryazarligi Ulusal Liderlik Konferansit Sunumu’nda su
sekilde belirlemistir;

1.Tiim medya kurgusaldir: Medya sadece gercegi yansitmanin yaninda 6zel olan amaglarini
da tiriinler halinde sunmaktadir. Bu {iriinlerin basaris1 dogalliklarindan ve kurgusalliklarindan
ortaya ¢ikmaktadir. Kurgu gibi goriinmeseler de aslinda genel anlamda kurgudurlar ve ¢ok farkl

karar organlar1 ve kisitlamalarin neden ya da nasil boyle olduklartyla ilgilenmezler.

2. Medya gercekligi kurgular: Medyanin kendisi kurgusalken medya 0riinleri bireyler
tarafindan gergeklik olarak kaydedilir. Bireyler kendi gozlem ve deneyimlerine dayanan bir
gerceklik semasina sahiptirler. Bireyler bir sekilde bu modeli kullandiklarinda dogruyu
yalandan ayirt edebilme 6zelligine sahip olduklarina inanmaktadirlar. Ancak gerceklik olarak
algilanan modellerinin ¢ogu medyanin sunduklarina veya 6rnek aldiklar aile ve 6gretmen gibi
diger insanlardan gordiiklerine dayanmaktadir. Boylece kisisel yasanmis deneyimlerle medya

diinyasinin arasina bir ¢izgi ¢ekmek goriindiigii kadar kolay olmamaktadir.

3.izleyiciler medyamin anlammm tartisir: Medyanm tasidigi mesajlar siiphesiz herkes
tarafindan ayni1 anlamda yorumlanmamaktadir. Bireyler hayatlar1 boyunca sahip olduklari farkli
deneyimlerden, sosyo-ekonomik konumlarindan, kiiltiirel bir takim degisiklerden,
cinsiyetlerinden, baslarindan gecen herhangi bir olaydan dolay1r medya tarafindan gonderilen

mesajlar farkli anlamlandirp degisik yorumlar ¢ikarabilirler.

45



4.Medyanin ticari etkileri vardir: Bir¢ok medya iiriinii bir is olmakla birlikte bunlardan kar
saglamakla hiikiimliidiir. Bu yilizden medyanin ¢éziimlenmesinde belirli sorular sorulmalidir:
Bunun i¢in kim 6deme yapt1? Bu isi destekleyen ekonomik yap1 kimdir? Medya bireylere degil
kitlelere hitap etmektedir. Belli bir goriise sahip bireyler bu Kitle grubuna 6rnek olarak
gosterilebilir. Kitlelerin degeri o kitle i¢in medya tarafindan harcanan para ile dogru orantilidir.

Medyanin ticari faaliyetleri bir bagka acidan sahiplikle iliskilidir.

Bir sirket kitle iletisim alaninda tiretim, dagitim ve basim gibi birden farkli alanda faaliyetini
strdiriiyorsa, o sirket iretileni, dagitilan1 ve izlenimlerini kendi elinde tutmak gibi gii¢lii bir

beceriye sahiptir.

5.Medya ideoloji ve Degerleri tasir: Bir medya okuryazari olan birey medya metinlerinin her
zaman deger ve ideoloji tasidiginin farkindadir. Medya okuryazari olan bir birey tarafli olmaz,
sikayet etmeyip Onyargiy1, varsayimi ve var olan degerleri arastirir. Sonug olarak biitiin medya
metinleri insan yapimi oldugundan herkes diinyayr kendi degerleri ¢ercevesinde ve

varsayimlarina dayanarak yorumlamaktadir.

6. Medyanin sosyal ve politik séylemleri vardir: Medya gercekligi kurgular, baska deyisle
iletileri sekillendirir, deger aktarimi yapar. Toplumsal ve siyasal etkileriyle hem toplum hem de

toplumun bireyleri olarak bizlerin yasaminda 6nemli bir yer tutarlar.

7.Medya da bicim ve icerik yakindan iliskilidir: Her medya kurulusunun kendine ait
ozellikleri vardir. Bireyler 6nemli olan bir olay1 gazetede okuyarak, televizyonda izleyerek ya
daradyoda dinleyerek farkli deneyimler elde ederler. Medya okuryazari olan bir birey medyanin
ona sunduklarin1 sorgulayip elestirel bakabilmesi i¢in belirli sorulart sormalidir. Medya
kurulusu igerigi nasil sekillendirmistir? Medya kurulusu mesajlarini iletirken kapasitesini ne

0lciide kullanmigtir?

8.Her medya kurulusunu kendine ait bir estetik bicimi vardir: Medyanin ilettiklerinin nasil
incelenip degerlendirilecegi, medyanin sadece bilgi aktaran bir ara¢ olmadiginin bilinmesiyle
iligkilidir. Medya, bireylere bilgi sunarken estetik kaygilari da biinyesinde barindirmaktadir.
Yazida beceriyle kullanilmig deyimler, giiglii alintilar, saglam yapilandirilmig bir tartisma
medya takipgilerinin dikkatlerini ¢ekmektedir. Bireyler medyanin nasil yapilandigini
anladiklarinda medyanin estetik degerlerini yargilayabilir duruma gelebilmektedir
(Aufderheide, 1989).
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Kocak (2011:98) 6zetle bu yonergeye gore tim medya metinlerinin kurguyu ve gergegi birlikte
yansittigini, medya metinlerinin bir ¢cogunun kar amagl olusturuldugunu, medyanin sosyal
hayattan bagimsiz olmadigini1 ve bireylerin sosyo-ekonomik konumunu, cinsiyeti kilturel

yapisi gibi etkenlerden dolayr medya metinlerinin tartisilmaya agik olduguna dikkat ¢ekmistir.
3.4.2. Len Masterman’a Gore Medya Egitiminin On Sekiz flkesi
1. Medya egitimi ciddi ve énemli bir risk alanidir.

2. Medya aracilik yapmaktadir. Medya gergegi yansitmaz, yeniden temsil eder. Medya isaretler

ve semboller sistemidir. O olmadan medya egitimi olmaz, tiim akis1 saglayan medyadir.

3. Medya egitimi yasam boyu olan bir siirectir. Dolayisiyla 6grenci motivasyonunun yiiksek

olmasi gerekir.

4. Medya egitimi sadece elestirel zekayr gelistirmeyi degil, elestirel 6zerkligi de tesvik etmeyi
hedeflemektedir.

5. Medya egitimi sorusturmacidir. Bir tire ait kiiltiirel degerleri zorla kabul ettirmeye

ugrasmamaktadir.

6. Medya egitimi giincel ve firsatcidir. icerik bakimindan her zaman giincellenmelidir.

Ogrenenlerin yasam konumlarini aydinlatmaya ugrasir.
7. Medya egitiminin anahtar kavramlar1 almasik bir konudan ¢ok analitik araglardir.
8. Medya egitiminde i¢erik amag i¢in bir aragtir.

9. Medya egitiminin etkililigi sadece iki kistasa gore degerlendirilmektedir. Ilki 6grencilerin
elestirel diisiinebilmelerini yeni durumlara uygulayabilme yetenekleri iken ikincisi 6grencilerin

sergiledigi sorumluluk ve giidii derecesidir.

10. Aslinda medya egitiminde degerlendirme 6grencinin 6z degerlendirilmesi, hem gelisimsel

hem gittik¢e artan ediminin degerlendirilmesi anlamina gelir.

11. Medya egitimi 6gretmen 6grenci iliskisini karsilikli konusma yoluyla degistirmeye gayret

eder.
12. Medya egitimi arastirmalarini tartismadan ¢ok karsilikli konusmayla yapar.

13. Medya egitimi Ogrencileri kendi 6grenmeleri iizerinde kontrol ve sorumluluk sahibi
olmalari, ortak bir 6gretim izlencesi planlanmasi yolunda diisiinmeleri, 6grenimleri ile ilgili
daha uzun vadeli bakis acilar1 kazanmalar1 yolunda yiireklendirir. Kisaca, yeni bir konu alani

olan medya egitimi yeni ¢aligma yontemleriyle de ilgilidir.
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14. Medya egitimi grup odakli isbirlik¢i 6grenmeyi kapsar. Bireysel 6grenmenin rekabet,
yarigma yoluyla degil, tiim grubun i¢ gorii ve kaynaklarina ulagmakla degerinin artirildigini

kabul eder.
15. Medya egitimi uygulamali elestiri ve elestirel uygulamadan olusur.

16. Medya egitimi biitiinsel bir siirectir. Ideal olan aile, medya alaninda ¢alismalarda bulunan

akademisyenler ve 6gretmenler arasinda iligki olusturmaktadir.

17. Medya egitimi siirekli degisim ilkesine bagimlidir. Devamli gelisen gerceklikle birlikte

gelismelidir.

18. Medya egitimini alttan desteklemek digerlerinden ayr1 bir epistemolojidir. Halihazirda var
olan bilgi Ogretmenler tarafindan basit bir sekilde aktarilmamis ya da &grencilerce
kesfedilmemistir. Medya egitiminin konusu olan unsurlar medya araglar tarafindan iletilen
mesajlarda gizlidir. Bu bir son degil, baslangictir (Len Masterman, 1995’den aktaran Taskiran,
2007:100-102).

3.5. Medya Okuryazarhg: Modelleri

Alagozlii’ye (2013:7) gore medya okuryazarliginin isleyisi hakkinda bilgiler veren cesitli
modeller mevcuttur. Bu modeller aracilifiyla bireyler medya iletileri karsisinda nasil
davranmalar1 gerektigini belirleyebileceklerdir. Boylece medya mesajlarina maruz kalan
bireyler bu mesajlar1 kendi kisisel 6zelliklerine gore degerlendirip yorumlayabileceklerdir. Bu
baslik altinda s6z konusu modellerden iki tanesi incelenecektir. Literatiirde yaygin olan ilk
model, medya okuryazarligina egitimsel acidan bakan ve medya egitiminin sinif iginde ne
sekilde verilmesine iliskin bilgiler sunan Rick Shepherd’in medya okuryazarligi miifredat
modeli, ikincisi ise medya okuryazarligina daha genis bir bakis agis1 ile yaklasan ve medya
okuryazarligi modelini ¢esitli onermelerle destekleyen W. James Potter’in biligsel medya

okuryazarlig1 modelidir.
3.5.1. Miikkemmel Medya Okuryazarhg Miifredat Modeli

Rick Shepherd’in (1992) medya okuryazarligi program modeli “Ilkdgretimde Medya Egitimi:
Miikemmel Egitim Programi1” adli makalesinde medya egitiminde elestirel bakis agisini,
ogretmenlerin 6grenciler ile birlikte kullanabilecegi temeline dayanmaktadir. Bu modelin temel

yaklagimu, biitiin iletisim ve arastirmalarda gercegin temel oldugu ¢ikarimidar.

Shepherd’in(1992) bakis agisina gore, 6gretmenler icin dgretilebilir bir ortam var oldugunda,

ogretilecek konunun elestirel sdyleminin de yaratilabilmesi gerekmektedir.
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Burada aslinda 6gretmekten ziyade derste medya egitiminin gerceklestirilebilecegi bir ortamin
s6z konusu olmasidir. Yani dersin akisi esnasinda islenen konunun medya egitimiyle
iligkilendirilebilir olmasidir. Elestirel bir sdyleme yol acgabilecek durum ise medya egitimiyle
iliskilendirilen ders konusunun medya okuryazarligi bakimindan kritik edilebilmesidir

(Alagozli, 2013:8).
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Sekil 3: Rick Shepherd’in Elestirel Medya Egitimi Modeli (Shepherd, 1992).

Sekil 3 de verilen igerik ii¢ genis alandan s6z etmektedir. Bunlarin i¢inde dgrencilerin medyay1
yorumlamasina yardim eden sorular barmir. Bu ii¢ genis alandan ilki herhangi bir medya araci
tarafindan olusturulan bir metnin incelenmesidir. Ikinci islemde ise Ogrencilere medya
izleyicilerinin kimler tarafindan olustugu hakkinda ¢oziimlemeler yaptirilmaktadir. Son
islemde ise bir medya metninin veya gorselinin olusturulma asamalari incelenmektedir. Bu
kapsamda bir sonraki bagslik altinda s6z konusu yapim asamasinda kullanilan yontemlerle bu

asamaya etki eden unsurlar irdelenmektedir (Alagozli, 2013:8).
3.5.2. Bilissel Medya okuryazarh@ Modeli

Bireyler medya okuryazari olabilmeleri i¢in medya ve medyanin sunduklar1 hakkinda fikir
sahibi olmalar1 gerekmektedir. Medya okuryazarligi i¢in tek basina yeterli olmayan bu bilginin
bireyler tarafindan kisisel deneyimlerine, yeteneklerine ve becerilerine gore analiz edilmesi

gerekmektedir.
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Bu sekilde medyanin sundugu ham bilgi, bireyler tarafindan kendi degerleri dogrultusunda
anlamlandirilacaktir (Alagdzlii, 2013:9). Bu siirecin nasil ve ne sekilde gergeklestigini
aciklayan W.James Potter’in biligsel medya okuryazarlii modeli ve bu modelin daha net

anlasilmasini saglayan alt1 6nerme su sekildedir;

Sorumluluk Onermesi: Medya okuryazarligim gelistirmek icin dncelikli sorumluluk bireysel
olarak kisinin kendisiyle ilgili sorumlulugudur. Devlet, is diinyasi, din, medya ve aile gibi
kurumlar bireye kendi sorumlulugunun farkinda olmalar1 agisindan yardim saglayabilir. Egitim
kurumlarinin medya okuryazarligini gelistirmek iizere temel bilgi yapilarini sunmak ve sebepler
iiretme sorumlulugu vardir. Bununla birlikte medya okuryazarliginda anlamli bir degisim olmasi
icin, bireylerin medya okuryazarliginin gelistirilmesinin 6nemli olduguna inanmalari

gerekmektedir.

Etki Onermesi: Medya Okuryazarlig: ile ilgili her énermenin temelinde insanlarm medya
tarafindan nasil etkilendigi ile ilgili bir 6neri olmas1 gerekmektedir. Sadece olumsuz etkilerden
kaginmay1 temel alan bir 6nerme yalnizca tepkiseldir ve insanlarin nereye gidecegini nereye
gidemeyecegini sdylemekte olup bireylerin medya okuryazarligi konusunda tam anlamiyla aktif

olmalarini engellemektedir.

Yorumlama Onermesi: Insan akli varsayimlar hayal etme, duygular1 ifade etme, duygu
yansimasiyla ugrasabilme, kisa yollar iiretebilme bakimindan herhangi bir bilgisayardan daha
karmasiktir. Bu kapsamda asagidaki sorular basit cevaplardan daha fazlasini gerektirir: “Neden
insanlar belirli medya mesajlara yogunlasirken digerlerini gormezden gelir?”, “Insanlar
medya mesajlarindan kendi anlamlarini nasil ¢ikarirlar?”. Bu tarz sorular aciligiyla insanlarin
medya mesajlarin1 neye dayanarak farkli sekillerde yorumlayip yeni anlamlar cikardigi

belirlenebilmektedir.

Paylasilan Anlamin Onemi Onermesi: Bireylerin biitiin kurgulari agiklayrp yorumlamasi
zordur. Bunun yerine bireyler, diger insanlar1 anlayabilmek ve onlarla iletisime gegmek icin
yaygin olarak kullanilan sembollere ihtiyag duymaktadir. Belirli bir kavram i¢in farkli kelimeler

kullanildig: takdirde anlamin paylasilmasi oldukga gii¢ olacaktir.

Gu¢ Onermesi: Eger bilgi gii¢ olarak kabul edilirse, insanlarin kendi anlam yapilarini kuracak
cesitli bilgilere ihtiyaci olacaktir. Bu bilgi olmadan olumlu yonde anlamli degisikler
saglanamayacaklardir. Ozellikle insanlar bes alanda bilgi gesitliligine ihtiyag duymaktadirlar.
Bunlar; medya igerigi, medya endiistrileri, medya etkileri, gercek diinya ve kisinin kendisi. Bu
bes alandaki bilgiler insanlar bilgi aramak bu bilgi ile ¢alismak ve bu bilgiden kendi hedeflerine
hizmet igin gerekli olanlari yapilandirmakla ilgili daha iyi kararlar alabilmektedir Insanlar

stirecteki her asamadaki segeneklerden emin olurlarsa daha iyi kararlar alabileceklerdir.
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Ayrica bireyler gergek diinya ve medya tarafindan iiretilen diinya arasindaki sinir1 gérmelerine
yardimci olan bir bakis acisina sahip olacaklardir. Bilgi insanlarin medya diinyasinda daha

dogru hareket etmelerine yardimci olan agik haritalar saglamaktadir.

Hedef Onermesi: Kontrolii medyadan bireylere dogru kaydirmak medya okuryazarligmin
hedefidir. Insanlar, medya ahskanliklari, aydinlatmalari ve bu aydinlatmalarin sonuglari
hakkinda diisiinmediklerinde kontrol medyaya kayar. Giiniimiizde aligkanliklar1 aydinlatmaya
ve medya mesajlarini ifade etmek i¢cin otomatik rutinlere programlanan kontroliin ¢ogu medyaya
dayanir. Daha fazla medya okuryazarligi gelistirilerek insanlar kontroliin ¢ogunlugunu
kendilerine alirlar ve segeneklerinin daha fazla farkina varirlar ve bilingli olarak bu secenekler

arasindan kigisel hedeflerine daha ¢ok uyan se¢imler yaparlar (Potter, 2004:65-68).

4 temel fakadr

Sizme = |Anbm sglegtirmesi |2 [Anlam Yapilandirmast

T I T

Gorv iglemleri

Bilgi- Yeenskler ve Baceriler

Isleme Amaglan

Motive

Kararlar Kigisel Balag Agist

Bilsi Madva Etldleri | Madva Iperizi| [ Madva Endistrisi| |Gergek Dﬁn}al Kiginin Kendisi
Yapilan

Sekil 4: Potter’in Bilissel Medya Okuryazarhg Modeli (Potter, 2004:65-68).

Bilissel medya okuryazarligi modeli bilginin daha bilingli ve elestirel bir sekilde ele alinmasini
gerektirir. Bu modelde Sekil 4 de goriildiigli gibi dort temel faktor vardir. Bu faktorler sistem
icerinde birbirleriyle devamli iligki icerinde olmalidirlar. Bir faktdrde meydana gelebilecek bir
durum diger butin faktorleri olumlu ya da olumsuz etkileyecektir. Medya okuryazarligini
gelistirmenin temelinde yatan ve kisisel bakis a¢is1 kazandiran bes bilgi yapisi ise tablonun en
alt basamagindaki medya etkileri, medya igerigi, medya endiistrisi, ger¢ek diinya ve kisinin
kendisidir. Bu bes yap1 sayesinde bilgi aramadan, bilgiyi yapilandirmaya kadar birgok islev

konusunda insanlar farkindalik kazanir ve daha dogru karar verirler (Potter, 2004:69).
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3.6. Medya Okuryazarhg ile ilgili Gerceklestirilen Bazi Calismalar

Her gegen giin bireyler iizerindeki etkisini hizla arttiran medyaya karsi bilinglendirme
gereksinimi dogmustur. Bu konuda ¢esitli calismalar yapilmis ve medya okuryazarligi denilen

yeni bir egitim programi olusturulmustur.

Medya okuryazarligi egitiminin yeni bir disiplin olarak ortaya ¢ikisi ¢ok eskiye dayanirken;
Tirkiye i¢in bu egitim programi ¢ok yeni bir ¢calisma alanidir. Medya okuryazarligi ile ilgili
gerek yurticinde gerekse yurtdisinda gesitli arastirmalar yapilmis, bildiriler yayinlanmis,
kitaplar ve makaleler yazilmistir (Bozkurt, 2012:64).

Elma ve arkadaslarinin (2009) “Medya Okuryazarligi Dersinin Okul Miidiirlerinin Goriislerine
Gore Degerlendirilmesi” adl1 arastirmasinda medya okuryazarligi dersinin okutuldugu bes pilot
ildeki okul mudurlerinin dersin gerekliligi konusunda goriis birligi icinde olduklari
belirtilmistir. Bunun yani sira katilimcilar, hem kiiresel hem de yerel 6lgekte medyanin giiglii
bir ara¢ oldugunu, 6grencilerin medyanin etkileri konusunda bilin¢lendirilmesi gerektigini
vurgulamiglardir. Okul miidiirleri medya okuryazarligi dersinin nasil islenmesi gerektigi
konusunda ise farkli goriisler ileri siirmislerdir. Katilimcilar ayrica dersin iilke genelinde
yayginlagtirilmasi durumunda okullarin fiziksel olanaklarinin gelistirilmesi ve okul aile

isbirliginin olabildigince arttirilmasi gerektigini ifade etmislerdir.

Bozkurt (2012) “Medya Okuryazarligi Dersini Alan Ogrencilerin Medyaya Bakisi: Kayseri
Ornegi” adl yiiksek lisans tezinde medya okuryazarligi dersinin ilkdgretim dgrencilerinin
medyaya bakisi tlizerinde yarattig1 farkliliklar1 ortaya koymayr amaclamistir. Arastirmasini,
2011-2012 egitim 6gretim doneminde Kayseri'nin 5 ilgesinde, 26 farkli ilkdgretim okulunda
egitim goren ve 6. 7. ve 8. smif 6grencileri arasindan tesadiifi olarak secilen 963 ilkdgretim

Ogrencisiyle birlikte gerceklestirmistir.

Aragtirma sonunda medya okuryazarlig1 egitimi alan 6grencilerle dersi almayan 6grenciler
arasinda kitle iletisim araglarii kullanim sikliklarinda, medyaya ve medya okuryazarligi

dersine bakig agilarinda anlamli farkliliklar oldugu ortaya ¢ikmustir.
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Cetinkaya (2008), medya okuryazarligini elestirel pedagoji ¢ercevesinde ele alarak bilingli
medya kullanicilarinin yetistirilmesi baglaminda 6gretmen goriislerine dayanarak Tiirkiye’deki
medya okuryazarligi calismalarini degerlendirmistir. Arastirmada veriler, Ankara ilinde medya
okuryazarligr dersinin verildigi alt1 okuldan sekiz 6gretmenle miilakat yapilarak toplanmistir.
Yapilan c¢alismalar neticesinde dersin amacglandigr sekilde islenmedigi, donanimsal
problemlerin yasandig1 ve 6grencilerin medya tiretim suregleri hakkinda yetistirilemedigi tespit

edilmistir.

Alagdzlii (2013) de “Tiirkiye’de ve AB Ulkelerinde Medya Okuryazarhigi: Ornek Incelemeler”
adli kitabinda medya okuryazarligini kavramsal olarak ele almistir. Ardindan Tirkiye ile
aralarinda Fransa, Ingiltere, irlanda, Finlandiya, Macaristan ve Slovenya’nin bulundugu AB
ilkelerindeki medya okuryazarliginin ve medya okuryazarligi igerikli derslerin gelisimi ve
halihazirdaki durumu incelemistir. Boylece, medya okuryazarligi dersinin hangi iilkelerde ne
sekilde verildigine dair kisaca deginilmis olan klasik sdylemler bir adim oOteye tasinarak
detaylandirmistir. Ayrica, incelenen iilkelerde medya okuryazarligi alaninda faaliyet gdsteren
kurum, kurulus, organizasyon, dernek ve sivil toplum orgiitlerine deginmis bu sayede basta
Ogretmenler olmak iizere, medya okuryazarligi ile ilgili olanlara yeni kaynaklarin ve 6rneklerin

saglanmasini hedeflemistir.

Séylemez (2012) “Asya ve Okyanusya Ulkelerinde Medya Okuryazarlig: Egitimi: Tiirkiye ve
Yeni Zelanda Karsilastirmas1” adli yiiksek lisans tezinde ilk olarak medya okuryazarligi
kavramini biitiin bilesenleriyle ele almis ve buna bagli olarak tarihsel gelisimi, kuramlar
problemleri aktarmistir. Daha sonra diinyada UNESCO ve AB ¢aligsmalari olmak t{izere medya
okuryazarligi alanindaki ¢aligsmalara kisaca deginmistir; fakat genel olarak basta Yeni Zelanda
ve Turkiye olmak iizere Asya ve Okyanusya iilkelerinde yapilan medya okuryazarhigi
caligmalarini ele almistir. Calismanin Tirkiye boliimiinde bu alanda yapilan akademik, sivil ve
devlet ¢aligmalarini incelemistir. Ardindan konuya iliskin Asya iilkelerini ele alarak medya
okuryazarlig1 alaninda ne diizeyde egitim verdikleri, 6gretmen egitim sisteminin nasil oldugu
ile sivil ve devlet girisimleri hakkinda bilgi aktarmistir. Calismasinin son bdliimiinde
Okyanusya’nin hem ekonomik hem de teknolojik olarak en gelismis iilkelerinden ve medya
okuryazarligi alanindaki ¢aligmalar1 ve uygulamalariyla dne ¢ikan Yeni Zelanda’nin medya
okuryazarlig: egitimi, uygulama ve etkinlikleri ele alinarak Tiirkiye deki medya okuryazarligi

ile bir karsilastirma yapmustir.
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Sadriu (2009) “Seg¢meli Medya Okuryazarhign Dersi Alan [lkdgretim Ikinci Kademe
Ogrencilerinin Ders Sonu Ciktilarma Yoénelik Bir Pilot Arastirma” bashikli tezinde medya
okuryazarlig: dersinin se¢meli olarak verildigi Istanbul Pilot ilkogretim Okulunda, 6grenci
merkezli bir alan ¢alismasi uygulamistir. Calismada medyanin oldukga etkili bir iletisim araci
oldugu sonucuna ulasmistir. Ogrencilerin medyay1 genellikle bilgi edinme ve eglence amagh
kullandiklari, medya okuryazarligi dersini faydali bulduklari ve ikinci kademeyle simnirli

kalmamasi gerektigi belirtilmistir

Aslan (2009) “Medya Okuryazarligiin Gorsel Kiiltir ve Sanat Egitimi Ekseninde
Gozimlenmesi” baslikli yiiksek lisans tezinde medya okuryazarligi egitimini gorsel sanat
baglaminda ¢oziimlemeye c¢alismis ve medya okuryazarligi dersinin gerek igerik, gerek
miifredat yonelimi ve gerekse pedagojik yontemleri acisindan gorsel kiiltlir ve sanat egitimi

kapsamina alinabilmesini arastirmistir.

Cakmak (2010) “Ingiltere ve Tiirkiye’deki Ilkdgretim Medya Okuryazarhigi Egitimi Program
ve Uygulamalarinin Karsilastirmali Olarak incelenmesi” baslikli yiiksek lisans tezinde TUrkiye
ve Ingiltere’deki medya okuryazarligi programlarini karsilastirmistir. Calismada Ingiltere’de
medya okuryazarlig1 egitiminin ana dil egitimine yonelik dil 6gretimi siirecinde verildigini,
Tiirkiye’de ise sadece iletisim ile smirli bir egitim yaklagiminin oldugunu belirtmistir.
Ingiltere’de medya iiretimine dayali bir egitim verilirken Tiirkiye’de korumaci egitim

anlayisinin hakim oldugu sonucuna ulagmustir.

Ocak ve Yildirim (2013) arastirmalarinda, ilkdgretim 6. 7. ve 8. sinif 6grencilerinin, 2007-2008
egitim-0gretim yilindan itibaren ilkogretim ikinci kademe smiflarinda se¢gmeli ders olarak
okutulmaya baslanan medya-okuryazarligi dersinin etkinliklerine yonelik tutumlarini
belirlemeyi amaglamislardir. Calisma, Kiitahya Ili Merkez ve Altintas ilcelerinde, ilkdgretim 6.
7. ve 8. smifa devam eden 350 6grenciye uygulanmigtir. Bu arastirmanin sonucunda dgrenciler
genel olarak medya okuryazarligi dersi etkinliklerinin dersin amaglarina uygun oldugunu,
dersin anlasilmasini kolaylagtirdigint ve etkinlikleri eglenceli bulduklarini ifade etmislerdir.
Ayrica sosyo-ekonomik cevresi yiiksek okullarda 6grenim goren 6grencilerin sahip olduklar

kitle iletisim araglarindaki g¢esitlilik, Kitle iletisim araglarina ulagimlarini kolaylastirmistir.

Bu durum sosyo-ekonomik cevresi diisiik okullarda 6grenim goren akranlarina gore kitle
iletisim araglarin1 daha iyi tanimalarina neden olmus ve merak unsurunun ortadan kalkmasi ile

birlikte 6grencilerin medya okuryazarligi dersine olan ilgilerini azaltmistir.
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Son olarak Ocak ve Yildirim (2013) ¢alismalarinda 6grenci velilerinin egitim seviyesi arttikca
cocuklarina daha fazla miidahale ettikleri bu durumun babalarin egitimi iiniversite olan
ogrencilerin medya okuryazarlig1 dersi etkinliklerini sevme ve hoslanmaya yonelik olumlu
yonde tutum sergilememelerine neden oldugu ifade edilmektedir.

Sonu¢ olarak medya okuryazarhi@i alaninda gerceklestirilen caligmalar incelendiginde;
ogrencilerin, velilerin, 6gretmenlerin ve dgretmen adaylarinin medya okuryazarlifi dersine
yonelik goriislerinin belirlenmeye calisildigi ve ders islenisinde karsilagilan problemlerin tespit
edildigi goriilmiistiir. Calismalarindan elde edilen sonuglarda genelde medyanin oldukga etkili
bir iletisim araci oldugu ve medya okuryazarligi egitimi alan 6grencilerle almayan 6grencilerin
kitle iletisim araglarini kullanim sikliklarinda, medya ve medya okuryazarlig1 derslerine bakis

acilarinda anlamli farkliliklar oldugu belirtilmistir.

Cakmak (2010) yapmis oldugu calismasinda konuyu farkli bir agidan ele alarak ingiltere ve
Tiirkiye’ de uygulanan medya okuryazarligi egitimini incelemis ve sonucta iilkemizde verilen
medya egitiminde ¢ocuklar1t medyanin her tiirlii etkisine karst sadece korumayi amacglayan
anlayisin hakim oldugunu belirtmistir. Cetinkaya (2008) ise arastirmasinda kaydettigi sonuclara
gore lilkemizde medya okuryazarligi dersinin amaclanan sekilde islenmedigini, donanimsal
anlamda da eksiklerin oldugunu ve dgrencilerin medya iiretim stirecleri hakkinda yetistirmede
sorunlar oldugu ortaya koymustur. Bu sorunun giderilmesi i¢in Oncelikli verilen medya
okuryazarligi dersinin hedef ve amaglar1 belirlenerek daha sistemli, egitici programlar

olusturulmasi gerektigini ileri stirmiigtiir.
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DORDUNCU BOLUM
Medya Okuryazarhgi Dersinin Denizli’de Uygulanisi
4.1. Arastirmanin Amag¢ ve Onemi

Medya giiniimiiz insaninin duygu, diisiince, tutum ve davranislarinin sekillenmesinde oldukca
Oonemli bir yere sahiptir. Her gecen giin gelisen teknolojiyle insanlarin yasaminda daha ¢ok yer
edinmektedir. Dolayisiyla bireyleri, medyanin olumsuz etkilerine kars1 ¢ok erken donemlerde
bilinglendirmek ve medya mesajlarina dair elestirel bir bakis agist gelistirmeleri dogrultusunda
yonlendirmek gerekmektedir. Kitle iletisim araglarmin 6zellikle de TV nin, ¢ocuklar lizerinde
istenmeyen pek c¢ok etkisi mevcuttur. Bireylerin medyaya karsi bilinglendirilmesi ise herkesin
kazanmasi gereken yeni bir beceri olan medya okuryazarligi egitimi ile miimkiin hale
gelmektedir. Cocuk, medya okuryazarligi dersleri sayesinde ekranlardaki kurmaca ile gercek
diinya arasindaki farki ayirt edebilmekte ve boylece medyanin zararlarindan kendini
koruyabilecegi ileri siiriilmektedir. Yapilan bu ¢aligmanin uygulama boyutundaki sonuglarinin
yorumlanmasi, hem literatiire 6nemli katki saglayacagi hem de Tiirkiye’de egitim alanindaki
diizenlemeleri gergeklestiren Milli Egitim Bakanligi’'na kaynak niteligi tasiyabilecegi

ongorulmektedir.

Onem arz eden bu galismanin amaci, ilkdgretim 6. 7. ve 8. sinif dgrencilerine segmeli ders
olarak okutulan medya okuryazarligi dersini alan ve almayan ilkogretim ikinci kademe
ogrencilerinin medyaya bakislarini (olaylar1 analiz etme, medyay! anlama, mesajlar1 analiz
etme, degerlendirme yargilayabilme ve gizli mesajlart algilayabilme yeterliliklerini)
degerlendirmektir. Ayn1 zamanda 6grencilerin yasadiklar1 ¢evrenin de medyaya bakis agilar
tizerinde bir etkisinin olup olmadigimi1 arastirmaktir. Temel amag ¢ergevesinde aragtirmanin
yapildig1 evrenin medya bilesenleri ve iletisim araglari bakimindan demografik olarak

fotografin1 gekmektir.
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S6z konusu amag¢ dogrultusunda aragtirmanin bagimli degiskeni, 6grencilerin medyaya bakis
acilart diizeyi, bagimsiz degiskenler ise okulun bulundugu sosyo-ekonomik ¢evre ve medya
okuryazarhig: dersi alip almama durumu olarak belirlenmistir. Arastirma kapsaminda cevap

aranan sorular su sekildedir:
Aragtirma Sorusu 1:

Sosyo-ekonomik cevresi diisiik okullarda, 8. sinif diizeyinde egitimini tamamlamis 6grencilerle
sosyo-ekonomik cevresi yiiksek olan okullarda egitimini tamamlamis dgrencilerin medyaya

bakis agis1 farklilik gostermekte midir?

Hipotez 1: 8. Sinif diizeyinde egitimini tamamlayan 6grencilerin, 6grenim gordiikleri okulun
sosyo- ekonomik cevresi, medyaya bakis agilarinda istatistiksel agidan anlamli bir fark

yaratmaktadir.
Aragtirma sorusu 2:

8.smif diizeyinde egitimini tamamlayan Ogrencilerin, medya okuryazarligi dersi alip

almamalari, medyaya bakis agilarinda bir farklilik gostermekte midir?

Hipotez 2: 8. Simif diizeyinde egitimini tamamlayan grencilerin, medya okuryazarligi dersi

alip almamalar1, medyaya bakis acilarinda istatistiksel agidan anlamli bir fark yaratmaktadir.
Arastirma Sorusu 3:

Okulun bulundugu sosyo- ekonomik c¢evre bagimsiz degiskenine gore, 8. siif diizeyinde
egitimini tamamlayan 6grencilerin, medya okuryazarligi dersi alip almama durumlart medyaya

bakis agilarinda bir fark yaratmis midir?

Hipotez 3: Sosyo- ekonomik ¢evresi diisiik okullarda 8. Sinif diizeyinde egitimini tamamlayan
ogrencilerin, medya okuryazarligi dersi alip almamalar1 medyaya bakis acilarinda istatistiksel

acidan anlamli bir fark yaratmaktadir.

Hipotez 4: Sosyo- ekonomik gevresi yliksek okullarda 8. Sinif diizeyinde egitimini tamamlayan
Ogrencilerin, medya okuryazarligi dersi alip almamalar1 medyaya bakis acilarinda istatistiksel

acidan anlamli bir fark yaratmaktadir.
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4.2. Arastirmanin Yontemi

Bu boliimde; arastirmanin modeline, evren ve 6rneklem secimine, veri toplama araci olarak
kullanilan anket formunun igerigine, verilerin toplanma silirecine ve verilerin analizinde

kullanilan istatistiksel tekniklere iliskin bilgiler yer almaktadir.

Bu arastirmada ortaokul 8. Sinif diizeyinde egitim Ogretimini tamamlamis 6grencilerin,
medyaya yonelik bakis agilarini, medya araglarin1 kullanma sikliklar1 ve amaglarini ortaya
koymak amaciyla, tarama modeli kapsaminda nicel ve nitel yontemlerin birlikte kullanildig:

karma yontemlerden zenginlestirilmis desen kullanilmigtir.

Arastirmada nicel desenlerden olan tarama modellerinden iliskisel tarama modeli ve tek test
survey tarama yontemi kullanilmistir. Tarama modeli, gegmiste ve halen var olan bir durumu
oldugu gibi betimlemeyi amaglayan, arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesnenin inang,
tutum, deger, davranis, fikir ve demografik yapilar1 gibi pek ¢ok degisken iizerinde herhangi
bir miidahalede bulunmadan, i¢inde var oldugu gibi tanimlanmaya galisan aragtirma yontemidir
(Eroglu, 2006:1). Ayrica tarama yontemi, arastirilmak istenen olayin veya problemin mevcut
durumu nedir ve neredeyiz, sorularina cevap arayan, bir seferde bir¢ok sey hakkinda sorular

soran ve birgok degiskeni 0lcebilen bir yontemdir (Cepni, 2009: 65).

Nitel yontemlerden yapilandiriimis odak grup goriismeleri, dnceden belirlenmis yonergeler
cergevesinde gergeklestirilen, bu yontemin mantigima uygun olarak, goriisiilen kisilerin
oznelliklerini 6n planda tutan, katilimcilarin sdylemine ve bu sdylemin toplumsal baglamina
dikkat edilmesi gereken veri toplama teknigidir (Cokluk, Yilmaz ve Oguz, 2011: 97).

Calismada kullanilan 6grenci goriisme formu EK-1 de sunulmustur.

Bu calismada bagimsiz degiskenlerdeki gruplar arasinda karsilagtirmalara olanak
saglamasindan ve bagimsiz degiskenler ile bagimli degiskenler arasinda iliski oldugu
varsayimindan hareketle, iligskisel tarama modeli secilmistir. Calismada 6grencilerin medya
okuryazarlik diizeyi ve medya okuryazarliginin faktorlerine ve boyutlarina iligkin puanlar
bagimli degisken; sahip olduklar kitle iletisim araclari ve bu araglart kullanim sikliklari,
demografik 6zellikleri ve sosyo-ekonomik durumlari medya okuryazarligi dersini alip almama

durumlari ise bagimsiz degisken olarak ele alinmistir.

58



Verilerin toplanmasinda arastirma kapsaminda, Aydemir (2013) tarafindan gelistirilen ‘Medya
Okuryazarhg Diizey Belirleme Olgegi (MODO)’ kullanilmis ve EK-3 de sunulmustur.
Ortaokul 8. sinif 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaciyla hazirlanan
bu &lcek iki boliimden olusmaktadir. Olgme aracinin birinci bdliimiinde dgrencilerin kisisel
bilgileri, medya araglarini kullanma sikliklar1 ve kullanim amaglari, ayrica medya okuryazarligi
dersine iliskin bilgi ve goriisleri yer almaktadir. ikinci béliimde ise 34 sorudan olusan 5°li likert
yapisina uygun medya okuryazarlik diizeyini belirlemek amaciyla olusturulan 6lgek maddeleri
yer almaktadir. Olgekte yer alan maddeler; 1= ‘Bana hi¢ uymuyor’, 2= ‘Bana ¢ok az uyuyor’,
3= ‘Bana olduk¢a uyuyor’, 4= ‘Bana ¢ok uyuyor’ ve 5= ‘Bana tamamen uyuyor’ seklinde
derecelendirilmistir. Olcekten elde edilen puanlarin en diisiigi ‘1.00° ve en yiiksegi ‘5.00°
olacak sekilde bes seviye grubu belirlenmistir. Ogrencilerin 6lgekten aldig1 puanlara karsilik

gelen diizeyler su sekildedir;

1.00 — 1.80 = Cok diisiik diizeyde
1.81 — 2.60 = Diisiik diizeyde
2.61 — 3.40 = Orta dlzeyde

3.41 - 4.20 = lyi diizeyde

4.21 —5.00 = Cok iyi diizeyde

Aydemir (2013) tarafindan, arastirma kapsaminda yapilan 6lgek gelistirme ¢alismasinin ilk
asamasinda konuya iliskin literatiir taramas1 yapilmis ve bunun yani sira ilkégretim Medya
Okuryazarhig Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu (RTUK ve MEB, 2007) incelenmistir. Daha
sonra medya okuryazarligina iligkin bilgi ve becerilerini 6l¢en 34 maddelik medya okuryazarlik

diizey belirleme 6lgegi Aydemir (2013) tarafindan gelistirilmistir.
4.2.1.0l¢egin Gegerliligi ve Giivenilirligine iliskin Bulgular

Ik olarak &lgegin yapr gegerliginin belirlenmesi icin Aydemir (2013) tarafindan yapilan
agimlayici faktdr analizi sonuglar tekrar gozden gegirilmis ve hesaplanmistir. Istatistiksel
analizlere gore gerekli olan Kaiser Meyer Olkin = .911 ve Bartlet (p< .05) test sonucunda
toplanan verilere faktor analizi yapilabilecegi dogrulanmistir (Blyukozturk, 2002:478).
Yapilan analizler sonucunda 34 maddenin 4 faktdre dagildigi ve maddelerin faktor yiklerinin

PR

211 ile .709 arasinda degistigi saptanmustir.
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Ayrica faktorlerin 6zdegerleri 1.017 ile 9.837 arasinda degismektedir ve 4 faktoriin agikladigi
toplam varyans %57.72°dir. Bu sonug 0Olgegin yeterli diizeyde gecerlige sahip oldugu
gostermektedir. Olgek; (i) mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme boyutu. Bu boyutu
olusturan anket sorulari, s1,s2,s3,s4,s5,s6,57,58,59,s10,s11,512s,13s,14,s15 ve s16. (ii) Medyay1
bilin¢li kullanma boyutu. Bu boyutu olusturan anket sorulari, s17,s18,19,s20,s21,s22 ve s23.
(i) Bilgiyi giivenilir ve dogru medya kaynaklarinda arama boyutu. Bu boyutu olusturan anket
sorulari, s24,s25,s26,s27,s28,529,s30 ve s31. Son olarak da (iv) Kendi mesajini olusturabilme
boyutu olmak Uizere dort boyuttan olusmaktadir. Bu boyutu olusturan anket sorulari, s32,s33 ve
s34. Olcekte yer alan dort boyut; (i) Mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme: Medya
okuryazarliginin bir boyutu olan mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme; 6grencilerin
medyaya ve medya mesajlarina elestirel yaklasimini ifade etmektedir. (ii) Medyay1 bilingli
kullanma: Medya okuryazarhigimin diger bir boyutu olan medyay1 bilingli kullanma boyutu,
ogrencilerin giindelik yasamda medya araglarini nasil kullandigiyla ilgilidir. (iii) Bilgiyi dogru
medya kaynaklarinda arama: Medya okuryazarliginin iiglincli boyutu olan bilgiyi dogru medya
kaynaklarinda arama boyutu, &grencilerin medya araciligiyla ulastigi bilgilerin ve bilgi
kaynaklarinin dogrulugunu degerlendirmesini ifade eder. (iv) Kendi mesajini olusturabilme:
Son olarak medya okuryazarliginin boyutlarindan kendi mesajini1 olusturabilme boyutu;

Ogrencilerin medya araglarini kullanarak kendi igerigini olusturabilmesini ifade etmektedir.

Olgek maddelerin ayirt ediciligini test etmek amaciyla, 34 anket sorusunun alt grup ve Uist grup
ortalamalar1 arasindaki farkin anlamli oldugu bulgusuna ulasilmistir (p<.05). Olgekten elde
edilen yliksek ve diisilk puan arasindaki anlamli fark, 6l¢egin amaclanan O6zelligi 6lgme

konusunda ayirt edici oldugunu géstermektedir.

Hazirlanan anketin, arastirmanin amaglarina ulasabilmesi i¢in giivenilir olmas1 gerekmektedir.
Bu nedenle anketin giivenilirligi Cronbach’s Alpha katsayr degeri ile ortaya konmaya
calisilmistir. Olgegin 4 alt faktdriine ve biitiiniine ait Cronbach’s Alpha katsay1 degerleri Tablo

1 de gosterilmistir.
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Tablo 1. Cronbach’s Alpha katsay1 degerleri

Faktorler Madde Sayist Cronbach Alpha
1- Anlama, analiz etme ve degerlendirme 16 .90
boyutu

2- Medyay1 bilingli kullanma boyutu 7 91

3- Bilgiyi dogru medya kaynaklarinda 8 91

arama boyutu

4- Kendi mesajlarmi olusturma boyutu 3 ,90
Medya okuryazarlig1 diizey belirleme 34 ,89
olgegi

Tablo 1 de goriildiigii tizere 6lgegin Cronbach Alpha toplam i¢ tutarlilik kat sayisi 6l¢egin
geneli i¢in .89 oldugu saptanmistir. Kabul edilebilir bir giivenilirlik i¢in alpha degeri, .70’in
tizerinde olmas1 gerekmektedir (Blyukoztlrk, 2002). Bu sonuglar, 6lgegin yeterli diizeyde bir
giivenirlige sahip oldugunu gostermektedir.

4.2.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evreni; 2014-2015 egitim dgretim yilinda Denizli 11 Milli Egitim Miidiirliigii’ne
bagli (6zel kolejler dahil) okullarda 8 yillik 6grenim siirecini tamamlamis ve 2015-2016 egitim
Ogretim doneminde 9. Sinifa yeni baslayan 16478 6grenciden olusmaktadir. Anket uygulamasi
28-29 Eylil 2015 tarihlerinde 9. Sinifa bagladiklari ilk ve ikinci giin yapilmistir. Evreni temsil
edecek orneklem 576 6grenciden olusmaktadir. Calisma evrenindeki her bir birime ulasmanin
zaman ve maliyet agisindan gii¢ olmasi nedeniyle dérneklem segme yontemine basvurulmustur.
Arastirmanin Orneklemini belirlemek icgin tabakali 6rnekleme ve bu tabakalardaki her bir
bireyin esit se¢ilme olasiligina sahip oldugu tesadiifi drnekleme yontemleri kullanilmustir.
Denizli merkezindeki okullar1 temsil eden ortaokullar tabakali 6rnekleme yontemi kullanilarak
okulun bulundugu ¢evrenin sosyo-ekonomik durumuna gore iki tabakaya [(1) diisiik, (i1)yiiksek]

ayrilmistir.

Sosyo-ekonomik diizeylerine gore belirlenen tabakalari olusturmak i¢in veriler Denizli MEB’in

bilgi edinme sisteminden elde edilmistir. Ornekleme dahil edilen okullar EK-2 de sunulmustur.
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4.2.3.Verilerin Analizi

Elde edilen verilerin istatistiksel cozimlemeleri icin SPSS.23. veri analizi programi
kullanilmigtir. Verilerin analizinin ilk asamasinda bagimsiz degiskenlere iliskin elde edilen
verilerin frekans analizleri ve yiizdelik dagilimlar1 hesaplanmustir. Ikinci asamada bagimli
degiskenden elde edilen puanlarin normal dagilim 6zelligi gosterip gostermedigi test edilerek
normallik varsayiminin saglandigi durumlarda parametrik testler, normallik varsayiminin
saglanmadig1 durumlarda ise non-parametrik testler kullanilmistir. Normallik varsayiminin
saglandig1 durumlarda bagimli degiskenin; iki kategorili siireksiz bagimsiz degiskenlere gore

puan ortalamalar1 arasindaki farkliliklar1 saptamak i¢in bagimsiz gruplar T testi kullanilmistir.

Normallik varsayiminin saglanmadigi durumlarda bagimli degiskenin; iki kategorili siireksiz
bagimsiz degiskenlere gore sira ortalamalari arasindaki farkliliklart saptamak icin Mann
Whitney U testi kullanilmistir. Ayrica nitel arastirma yontemi kullanilarak 6 6grenci ile yapilan
odak grup goriismesi sesli ve goriintiilii olarak kaydedilmistir. Elde edilen kayitlar yazili
metinlere doniistiiriilerek nicel bulgular1 destekleyip desteklemedigi yoniinde igerik analizi ile
degerlendirilmistir (Yildirim ve Simsek, 2013). Ilgili ¢alisma i¢in okul ydnetiminden ve
ogrenci velilerinden izin alinmig ve dgrencilerin 6zliik bilgileri ve isimleri paylagiimamistir.
Bunun yerine Ogrenciler katilimci:1, katilime1:2, katilimer:3, katilimcr:4, katilimci:5 ve

katilimci:6 seklinde kodlanarak analizlerde paylasilmistir.
4.3. Arastirmanin Kapsam ve Simirhiliklar:

Aragtirmada kullanilan Medya Okuryazarligi Diizey Belirleme Olgegini Denizli’de 8 yillik
egitim dgretimini tamamlamis olan 6grencilere uygulayabilmek igin 2015-2016 egitim 6gretim
yilinda 9. Sinifa yeni baslayan 16478 6grenci evren olarak se¢ilmis ve evreni temsil edecek
ornekleme 576 ogrenci tesadiifi (yansiz) evren Ornekleme yontemi ile seg¢ilmistir segilen

orneklemin sayist aragtirmanin sinirliliklarindandir.

Secilen bu 6rneklemde yer alan Anadolu liselerinde okullarin acildigr ilk giin anketi uygulamak
icin gerekli makamlara izin talebinde bulunulmustur. 28.09.2015 tarihinde valilik oluru alinarak
Denizli i1 Milli Egitim Miidiirliigii’nden alinan izinle belirlenen okullarda anketler

uygulanmaya baslanmustir.

Anketler 28-30 Eyll tarihleri arasinda; bir kismi okul midiirlerinin ve miidiir yardimeilarinin
uygun gordiigii saatlerde, O0grencilere anketle ilgili gerekli aciklamalar yapildiktan sonra

arastirmaci tarafindan uygulanmistir.
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Anketlerin diger bir kismi da okullardaki miidiir ve miidiir yardimcilarina yeterli sayida
birakilarak, onlarin uygun gordiigii saatlerde gerekli agiklamalar yapildiktan sonra 6gretmenler
tarafindan uygulanmigtir. Toplam 6 okulda 6grenim goren 9. sinif 6grencilerine yonelik anket
uygulamasi sonucunda 576 anket i¢inden 148’1 68renciler tarafindan eksik, hatali doldurulmus
olmasi nedeniyle degerlendirmeye alinmamistir. Uygun ve kullanilabilir diizeyde eksiklikleri
olan 428 anket numaralandirilarak anketlerden elde edilen verilerin istatistiksel ¢cozimlemesine

gecilmis bu islem sirasinda ortaya ¢ikan kayip veriler arastirmanin bir diger sinirliligidir.

Arastirma Denizli ili ile smirlandirilmis olup bulgularin Tiirkiye’ye genellenememesi
calismanin siirliliklarini olugturmaktadir. Medya okuryazarligi soru formundaki sorular ve
arastirmaya katilan 6grencilerin sorulara beklenilen diizeyde ilgi géstermemesi aragtirmanin
veri toplama asamasina smirlama getirmistir. Ayrica anketlerin uygulandigi 6grencilerin
uygulamanin yapildigi zaman dilimi igerisindeki ruhsal durumlari arastirmanin bir diger
sirlihgidir. Ogrencilerin yaslarr geredi cevresel etkenlere karsi hassasiyetlerinin yiiksek

olmasi ve sikilgan davranislar sergilemeleri, ankete olan ilgiyi diigirmiistiir.
4.4. Bulgular
4.4.1. Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Calisma 2014-2015 egitim 6gretim yilinda Denizli i1 Milli Egitim Miidiirliigii'ne bagh (6zel
kolejler dahil) okullarda 8 yillik 6grenim siirecini tamamlamis ve 2015-2016 egitim 6gretim

doneminde 9. sinifa yeni baslayan 576 6grenci lizerinde gerceklestirilmistir.

Aragtirmanin bu boliminde calismaya katilan Ggrencileri tanimaya yonelik olarak; onlara
cinsiyet, yerlesim birimleri, okuduklari okullar, anne babalarinin egitim durumu ve ailenin aylik
gelir diizeyi gibi ¢esitli sorular sorularak, katilimcilarin sosyo-ekonomik ve demografik
Ozellikleri belirlenmeye ¢alisilmistir. Sorulardan elde edilen veriler frekans dagilimlart Tablo 2
de ortaya konmustur. Demografik 6zellikler ¢alismanin 6rneklemi hakkinda bize nitelikli

bilgiler sunmaktadir.
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Tablo 2. Katihmcilarin demografik 6zellikleri

Secenekler Kategori n %
Erkek 196 45,8
Cinsiyet Kiz 232 54,2
Toplam 428 100,0
Okulun bulundugu Diistik 175 40,9
sosyo-ekonomik Yuksek 253 59,1
cevre Toplam 428 100,0

Egitimi yok 6 1,4
Ilkokul 118 27,6
Ortaokul 63 14,7
Anne egitim durumu Lise 121 28,3
Universite 93 21,7

Lisansusti 27 6,3

Toplam 428

Egitimi yok 3 e
Tlkokul 54 12,6
Ortaokul 73 17,1
Baba egitim durumu Lise 129 30,1
Universite 130 30,4

Lisansustu 139 91
Toplam 428 100,0

0-499tl 4 9

500-999tl 23 5,4
Ailenin ekonomik 1000-1499tl 70 16,4
durumu 1500-1999tl 59 13,8
2000-2499tl 95 22,2
2500 ve Uzeri 177 41,4
Toplam 428 100,0

Tablo 2’de aragtirmaya katilan 6grencilerin cinsiyet dagilimlari incelendiginde; katilimcilarinin

% 54,2’sinin kiz 6grencilerden, % 45,8’inin erkek 6grencilerden olustugu goriilmektedir.

Calismaya 232 kiz, 196 erkek 6grencinin katilmis olmasi katilimcilar arasinda cinsiyet

faktoriine gore dengeli bir dagilimin oldugunu gostermektedir.



Tablodaki veriler incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin %40,9 (175)’unun sosyo-
ekonomik diizeyi diisiik bolgede egitim gordigii, %59,1 (253) nin ise sosyo-ekonomik diizeyi
yiiksek bir bolgede egitim gordiigli bulgusuna ulasilmistir. Bu bulgu iligkisel karsilastirmalar

icin homojen kabul edilebilir dlizeydedir.

Katilimcilarin annelerinin egitim diizeyiyle ilgili ylizde dagilimi incelendiginde annelerin
egitim diizeyi % 28,3 ile en yiksek oranda lisedir. Katilimcilarin % 1,4’niin annesi okuryazar
degil ve % 27,6’s1 ise ilkokul mezunudur. Bu durum da katilimcilarin biiyiik bélimiiniin anne
egitim durumunun ilkégretim diizeyinde oldugunu ortaya koymaktadir. Katilimcilarin %

21,7’sinin annesi tiniversite lisans mezunu, % 6,31 ise lisansiistii diizeyde egitime sahiptir.

Katilimcilarin babalarinin egitim diizeylerine gore yuzdelik dagilimda dikkat ¢eken egitim
diizeyi, % 30,4 ile en yiiksek oranda lisans mezunu olmalaridir. Ayrica % 9,1°1 de lisansiistii
diizeyinde egitime sahiptir. Bu durum katilimcilarin biiylik boliimiiniin baba egitim durumunun
lisans ve lisansiistii seviyede oldugunu gostermekte ve babalarinin egitim durumunun anneleri
ile kiyaslandiginda oldukga yiiksek diizeyde oldugu goze c¢arpmaktadir. Katilimcilarin
babalarinin egitim durumu incelendigin de % 0,7’si okuryazar degil, % 12,6’s1 ilkokul

mezunudur.

Ekonomik faaliyetler, toplumsal yasamin temel belirleyicilerinden oldugu bilinen bir gercektir.
Arastirmaya konu olan 6rneklemin, ailesinin ekonomik durumuyla ilgili verileri incelediginde
ornekleme dahil edilen 6grencilerin %0,9’u 0-499 TL gelir aralig1 ile en diisiik diizeyde temsil
edildigi goriliirken, 2500 TL ve lizeri geliri sahip olanlarin orami ise %41,4 ile en yiiksek
orandadir. Katilimeilarin %58,6’sinin 2500 TL den daha az gelir diizeyine sahip olmasi
arastirma kapsaminda cevap arayacagimiz sorulara yonelik istatistiksel testler icin homojen
kabul edilebilir. Ulkemizin ekonomik kosullar1 dogrultusunda 2500 TL bir ayrisma noktasi
olarak kabul edilebilir. Bu dagilim igerisinde ¢ok daha yiiksek gelir diizeylerine sahip ug
degerlerin var olmasi, katilimeilarin ekonomik gelir diizeyine iliskin diisiik ve yiiksek olmak
tizere belirlenen iki grupluk ayristirmay: etkilememistir. Ayrica bir gruplandirmaya gerek

duyulmamustir.
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4.4.2.Kullanilan Kitle iletisim Araclarina Iliskin Bulgular

Aragtirmaya katilan katilimcilarin en ¢ok etkilendigi kitle iletisim araci olan televizyona iligkin,

ogrencilerin evlerinde kag adet televizyona sahip olduklari, televizyonu hangi zaman diliminde

kimlerle ve ne kadar siire ile izledikleri arastirllmistir. Elde edilen bulgularin frekans ve

yuzdelik dagilimlar1 Tablo3 de gosterilmistir. Boylece kitle iletisim araglarinda ilk siray1 alan

televizyonun katilimcilar tarafindan kullanim sikli§i somut verilerle ortaya konulmaya

calisiimustir.

Tablo 3. Katihmcilarin TV izleme oranlarina iliskin frekans ve yiizdelik dagilhimlar:

Secenekler  Kategori n % Secenekler  Kategori n %
Yok 5 1,2 06-08arast 16 3,7
1 157 36,7 08-10arast 6 1,4
TV sayisi 2 196 458 TVizleme  10-13arasi 6 14
3 ve lzeri 70 16,4 Zamani 13-17aras1 6 14
Toplam 428 100,0 17-19arasi1 36 8,4
19-21arasi 55 12,9
21-23arasi1 102 23,8
23-01arasi 3 v
01-06arast 2 5
Diizensiz 196 45,8
Toplam 428 100,0
Hic 21 4,9 Anne Baba 194 45,3
1saatten az 100 23,4 Kardeslerle 63 14,7
TV izleme 1saat 97 22,7 Kimlerle Ailece 45 10,5
suresi 2saat 122 28,5 TV Arkadaslar 8 19
3saat 55 12,9 1zleni1digi Tek basima 118 27,6
4saat 30 7,0 Toplam 428 100,0
5saatten ¢ok 2 5
Toplam 427 99,8
Kayip veri 1 2

Ogrencilerin %45,8’(inlin evinde iki adet, %36,7 sinin evinde bir adet ve % 16,4 niin evinde

ise ii¢ adet ve daha fazla televizyon oldugu saptanmstir. Ogrencilerden yalnizca %1,2’sinin

evinde televizyon olmadigi bulgusuna ulagilmustir.
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Bu sonuglara gore aragtirmaya katilan 6grencilerin ¢ogunun evinde ikiden fazla televizyon
bulundugu, evinde televizyon olmayan ogrencilerin ise yok denecek kadar az oldugu
sOylenebilir.

Bu durum hemen her 6grencinin evinde en az bir televizyon oldugunu ortaya koymaktadir.
Tablo 3 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin %28,5°1 iki saat, %0,5°1 5 saat ve tizeri
televizyon izlerken 6grencilerin yalnizca %4,9 unun hig televizyon izlemedigi saptanmuistir.
Analiz sonuclar1 6grencilerin ¢cogunlugunun giinde yaklasik 1-2 saat televizyon izledigini, hig¢
televizyon izlemeyen 6grencilerin oraninin ise oldukga diisiik oldugunu ortaya koymaktadir.
Katilimcilarin televizyon izleme zamanlari incelendiginde ise %45,8’1 televizyonu dlizensiz
izlerken, %23,8’1 21.00-23.00 saatleri arasinda, %0,5’1 ise 1.00—6.00 arasi televizyon izledigi
tespit edilmistir. Bu sonuglara gére ¢ogu 6grencinin diizensiz araliklarla televizyon izledigi;
diizenli izleyen 6grencilerin ise genelde 21.00 ve 23.00 aras1 televizyon izledigi sdylenebilir.
Bu durum 6grencilerin televizyon izleme yogunlugunun daha ¢ok aileleriyle birlikte izledigi
prime time yayin kusagina denk geldigini gostermektedir.

Ayrica elde edilen bir diger bulgu 6grencilerin %45,3 niin televizyonu genelde anne ve/veya
babasiyla, %27,6’smin tek basina, %1,9’nun ise arkadaslariyla izledigini gostermektedir. Bu
sonuglara gére 6grencilerin ¢ogunlugunun genelde anne ve/veya babasiyla birlikte televizyon
izledigi soylenebilir. Bir dnceki bulguyu destekler nitelikte olan bu sonucgta da ¢ocuklarin
televizyonu genelde prime time saatlerde anne ve babalari ile birlikte izledigi goriilmektedir.
Fakat bu durum 6grencilerin%27,6’sinin tek basina televizyon izledigi gercegini goz ardi
edebilecegimiz anlamina gelmemektedir. Tek basina televizyon izleme aligkanliginin evinde
birden fazla televizyon bulunan 6grencilerde goriildiigii yorumunu yapmak yanlis bir ¢ikarim
olmayacaktir. Bu durumda ailelerin evlerindeki televizyon sayisint sorgulamalar1 ve
miimkiinse azaltmalari, tek basina televizyon izleme aligkanligini azaltacagi sdylenebilir.
Televizyona iliskin bulgular gliniimiizde en sik kullanilan ve ¢ocuklar1 en fazla etkileyen kitle
iletisim araci olmasi sebebiyle ile ayr1 tutulmustur. Tablo 4 te ise televizyon disindaki diger
kitle iletisim araglar1 olan internet, radyo, gazete ve cep telefonuna yer verilmistir. Giinlimiiz
itibari ile televizyondan sonra en yaygin kitle iletisim araci olan internet ve onun igerisinde yer
alan diger bilesenler yakin gelecekte televizyonun oOniine ge¢gmesi muhtemeldir. Bu durum
ogrencilerin internete nasil ulastiklarini sorgulamamizi gerektirmektedir.

Akillr telefonlarin kullaniminin yayginlasmasi ile birlikte telefon sahibi olmak ve internete
telefon araciligi ile baglanti kurabilmek ¢ocuklar i¢in yeni tehditler olusturmaktadir. Bu nedenle

Tablo 4’te mevcut durum belirlenmeye calisilmistir.
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Tablo 4 incelendiginde goriildiigii tizere 6grencilerin % 82,7 sinin internet baglantili bilgisayara
sahipken sadece % 17,3’liniin internet baglantili bilgisayari bulunmamaktadir. Bu durum
ogrencilerin biiyiik bir ¢cogunlugunun evinde internet baglantili bilgisayarin bulundugunu
gostermektedir. Internet baglantisindaki oranin yiiksekligi televizyon sahibi olmak ile
karsilastirildiginda farkin ¢ok az oldugu goriilmektedir.

Glintimiizde televizyonun hayatimizdaki varligini ikinci siraya itmeye baslayan bir diger kitle
iletisim araci internet baglantili bilgisayarlardir. Gelisen teknoloji ile birlikte diisen maliyetler
internete erisimi kolaylastirmistir. Arastirmanin bu boliimiinde katilimcilarin diger kitle iletisim
araclarindan internet baglantili bilgisayar kullanim durumlari, gazete okuma ve radyo dinleme
stirelerine iliskin frekans ve ylizdelik dagilimlar1 Tablo 4’te gosterilmistir. Tabloya bakildiginda
katilimcilar tarafindan bu araglarin ne kadar siklikta kullanildigi tespit edilmis ve genel

durumun belirlenmeye calisilmistir.
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Tablo 4. Katihmcilarin diger Kitle iletisim araclarna iliskin frekans ve yuzdelik

dagilimlan
Secenekler Kategori n % Secenekler  Kategori n %
Var 354 82,7 1saattenaz 97 22,7
Internet Yok 74 17,3 Internet 1saat 90 21,0
Baglantili Toplam 428 100,0 Kullanim 2saat 104 24,3
Bilgisayar Siresi 3saat 53 12,4
4saat 40 9,3
5saat ve 44 10,3
uzeri 428 100,0
Toplam
Evimden 122 285 Hic 328 76,6
Internet Telefonumdan 295 68,9 Radyo 1saattenaz 72 16,8
Erigim Internet Kafe 5 1,2 dinleme 1 saat 13 3.0
Noktas1 Tanidiklarimdan 5 1,2 siresi 2 saat 10 2,3
Okuldan 1 2 3 saat 4 9
Toplam 428 100,0 4saat ve 1 2
uzeri 428  100,0
Toplam
Hi¢c Okumam 118 27,6 Var 407 95,1
Gazete Senede Birkag 73 17,1 Cep Yok 20 4,7
okuma Ayda Bir 64 15,0 telefonuna  Kayip veri 1 2
sikligt Haftada Bir 68 15,9  sahip olma Toplam 428 100,0
Haftada Birkag 57 13,3
Her Giin 48 11,2
Toplam 428 100,0

Arastirmaya katilan 6grencilerin televizyon kadar internetin de 6grenciler tarafindan yaygin
olarak kullanildig1 goriilmektedir. Diger iletisim araclarma goére kisa bir ge¢mise sahip
olmasma ragmen internet kullanimi iilkemizde de yayginlasmustir. Ogrencilerin % 68,9’u
internete en ¢ok cep telefonundan baglanmaktadir. Ogrencilerin % 95,1 inin kendisine ait bir
cep telefonunun olmasi internete erisimde 0grencilerin kontrol edilmesini ve giivenli internet
kullanimina 6zendirilmesini gii¢lestirmektedir. Internete okuldan baglananlarin oraninm % 0,2

olmasi internete erisimin kontrolsiizliigiiniin ayr1 bir gostergesidir.
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Ogrencilerin % 22,7 sinin bir saatten az, % 22,4 iiniin bir saat, % 24,3 niin ise ginlik iki saat
internette kaldigi saptanmistir. Bu durum 6grencilerin ¢ogunlugunun genelde ginlik bir veya
iki saat internette kaldigi, internete hi¢ baglanmayan 6grencilerin oraninin ise oldukga diisuk

oldugunu ortaya koymaktadir.

Aragtirmaya katilan katilimcilarin % 76,6s1 hi¢ radyo dinlemezken, % 3 gibi kii¢iik bir oranda
glinde bir saat radyo dinlemektedir. Katilimcilarin biiyiik boliimiiniin radyo dinlemiyor olmasi
aragtirmanin en ¢arpici bulgular arasinda sayilabilir. Alan yazinda da dikkat ¢ekilen bu nokta
arastirma sonuglariyla da desteklenmektedir. Tablo 4 incelendiginde arastirmaya katilan
Ogrencilerin %27,6’sin1n hi¢ gazete okumadigi, % 15,9’nun haftada bir ve % 11,2 sinin ise her
gun dizenli gazete okudugu bulgusuna ulagilmistir. Gliniimiizde gazete okuma oranlar1 ve
gazete tirajlart goz oniine alindiginda arastirma sonuglari, yetiskinlerin gazete okuma oranlari

ile de benzerlik gdstermektedir.
4.4.3. Medya Okuryazarhg Dersine iliskin Bulgular

Literatiire gore medyay1 anlamak icin bakis agimizi gelistirecegi konusunda uzlasilan medya
okuryazarlig1 dersine iliskin arastirma bulgularina bu béliimde yer verilmistir. Arastirmanin
hipotezlerine iliskin karsilagtirmalar yapabilmek i¢in secilen orneklemdeki dersi alan ve

almayan O0grencilerin frekans dagilimlar verilmistir.

Tablo 5. Medya okuryazarhg: dersini alip almama durumlarina iliskin bulgular

n %
Medya Evet 175 40,9
okuryazarlign ~ Hayir 253 59,1
dersi aldiniz Toplam
428 100,0

mi?

Arastirmaya katilan 6grencilerin % 40,9’u medya okuryazarligi dersini almigken; % 59,1°1
medya okuryazarli1 dersini hi¢ almamistir. Medya okuryazarligi dersini alanlarin hangi sinifta

dersi aldiklar1 bulgusuna Tablo 6 da yer verilmistir.
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Tablo 6. Medya okuryazarhg: dersinin hangi simifta alindigina dair bulgular

Sinif n %
6smif 15 3,5
7smf 37 8,6
8sinif 124 29,0
Almadi 252 58,9
Toplam 428 100,0

Tablo 6 de 6grencilerin medya okuryazarligi dersini % 29 ile en fazla 8. Smifta aldiklar
goriilmektedir. Katilimcilarin %3,5’u gibi oldukca diisiik temsil edilen kismi ise dersi 6. Sinifta
almislardir.

Medyaya yonelik duyarliligin ve ayn1 zamanda dersin 6nerilmesinde ¢ok biiyiik katkisi olan
RTUK’iin bilinirligi ve ogrencilerdeki farkindalik diizeyi ise yine olduk¢a diisiiktiir.
Ogrencilerin rahatsiz edici bir goriintiiyle karsilastiginda RTUK e sikayet etme ya da ilgili
kanala ulasarak (telefonla, e-postayla vb. yollarla) tepkilerini iletme durumu onlarin
duyarliligimmi gosterdigi kadar boyle bir kurumun ne oranda bilindiginin de bir gostergesidir.
RTUK e iliskin elde edilen verilerin frekans analizi sonuglari ve yiizde dagilimlar1 Tablo 7°de
sunulmustur.

Tablo 7. RTUK e sikdyet etme durumlarina iliskin frekans ve ylizde dagilimlari

Sikayet n %
Evet 56 13,1
Hayir 372 86,9

Toplam 428 100,0

Ogrencilerin yalnizca %13,1’inin rahatsiz edici goriintii karsisinda tepki verdigi ve % 86,9’nun
ise tepki vermedigi saptanmustir. Buna gore dgrencilerin RTUK hakkinda bilgi sahibi olmadigy,
medya okuryazarlig1 dersi almalarina ragmen 6g8rencilerin biiylik boliimiiniin rahatsiz edici

gorintdlere iliskin sikayette bulunmadigi ve duyarsiz kaldigi sdylenebilir.

Dersin se¢meli ders olarak okutulmasi 6grencilerin ders hakkindaki goriislerini 6nemli
kilmaktadir. Bu nedenle medya okuryazarlig1 dersine yonelik 6grenci goriislerine iliskin elde

edilen verilerin frekans analizi sonuglari ve yiizdelik dagilimlar1 Tablo 8’da sunulmustur.
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Tablo 8. Medya okuryazarhg dersiyle ilgili goriislerin frekans ve yiizde dagilhmlar:

Gortlis n %
Faydali 111 25,9
Gereksiz 113 26,4
Onemli 20 4,7
Hgi ¢ekici 49 11,4
Eglenceli 16 3,7
Sikict 29 6,8
Anlamsiz 51 11,9
Cevap yok 39 9,1
Toplam 428 100,0

Ogrencilerin %26,4’{i dersin gereksiz oldugunu, %6,8’i dersin sikict oldugunu ve %11,9’u
dersin anlamsiz oldugunu belirtmislerdir. Goriildiigii tizere katilimcilarin neredeyse yarist ders
ile ilgili olumsuz goriis bildirmislerdir. Katilimeilarin %25,9’u dersin faydali oldugu, %4,7’si
dersin 6nemli oldugu ve %11,4’0 dersin ilgi ¢ekici oldugunu ifade etmislerdir. Bu durum
Ogrencilerin kalan yarisinin ders ile ilgili olumlu yonde goriis bildirdigini dogrulamaktadir.
Katilimeilarin %9,1 ise goriis bildirmemistir. Goriis bildirmeyenlerin oran1 ise azzimsanmayacak
kadar yiiksektir. Bu 6grencilerin ders hakkinda yeterli bilgiye ve donanima sahip olmadiklari
muhtemeldir.

Ulkemizde segmeli derslerin amaca uygun sekilde 6grencilerin dzgiir iradesine birakilmadig
bilinen bir gercektir.

Arastirma bulgularina gore Medya okuryazarligi dersini alan 6grencilerin dersi segmelerinde
hangi faktorlerin etkili olduguna iligskin elde edilen verilerin frekans analizi sonuglar1 ve

yiizdelik dagilimlar1 Tablo 9 da sunulmustur.
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Tablo 9. Dersin secilmesinde etkili olan faktorlere ait frekans ve yizde dagilimlar:

Etken n %
Ogretmenim 66 37,5
Arkadaslarim 3 1,7
Anne baba 2 1,2
Kendim 25 14,2
Diger/ Idare 80 454
Toplam 176 100,0

Ogrencilerin % 37,5’i dersin seciminde 6gretmenin etkili oldugunu, yalnizca % 14,2’si ise
secimin kendi tercihi oldugunu ifade etmektedirler. Anne/baba veya arkadaslarinin etkisiyle
medya okuryazarligi dersini segen 6grencilerin oran1 % 1,2 ile diger faktorlere gore diisitk
oldugu tespit edilmistir. Elde edilen bulgunun bir diger ifadesi anne ve babalarin ¢ocuklarinin
medyanin olumsuz etkilerine karst ne oranda bilgisiz veya duyarsiz oldugunun da bir
gostergesidir. Medyanin olumsuz etkilerine karst cocuklari1 korumasi beklenen
anne/babalarin dersin se¢imin de daha yiiksek oranda etkili olmasi beklenebilirdi. Son olarak
ogrencilerin medya okuryazarligi dersini se¢gmelerinde etki eden faktorlerin baginda % 37,5 ile
ogretmenlerinin ve % 45,4 ile de okul idaresinin geldigini ortaya koymaktadir.

Ogrencilerin medyanin vermis oldugu mesajlari algilamasi, medyay1 bilingli kullanabilmesi,
aradig1 bilgiyi dogru kaynaklarda bulabilmesi, kendi mesajin1 olusturabilmesi ve genel olarak
medyaya yonelik okuryazarlik diizeylerine iliskin bulgulara arastirmanin bu boliimiinde yer
verilmistir. Medya okuryazarlik toplam puanlarina ve faktorlerine iliskin elde edilen verilerin

aritmetik ortalamalar: ve standart sapmalari1 Tablo 10 da sunulmustur.
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Tablo 10. Ol¢eginin faktorlerine ait puanlarinin aritmetik ortalama standart sapmalarina

iliskin sonuclar

Olcekler X SS
1- Mesajlar1 anlama, analiz etme ve
3,61 A7

degerlendirme
2- Medyay1 bilingli kullanma 2,20 .87
3- Bilgiyi dogru medya kaynaklarinda

gly1 dog ya Kayn 398 81
arama
4- Kendi mesajini olusturabilme 3,00 1,23
Medya okuryazarlig1 toplam puan 3,36 ,62

Olgegin faktorlerinden elde edilen puanlarin degeri goz oniine alindiginda ¢alismaya katilan
tiim Ogrencilerin mesajlar1 anlama analiz etme ve degerlendirme boyutu ortalamasi X=3,61 ile
iyi diizeydedir. Yapilan odak grup goriismesinde Katilimei:3’iin kullandig1; “Izledigim seyin
yapulisina, karakterlerinin nasil olduguna dikkat ediyorum” cimlesi nicel bulguyu
desteklemektedir.

Medyay1 bilin¢li kullanma boyutu ortalamas1 X=2,20 ile diisiik diizeydedir. Nitel bulgularda
elde edilen ve Katilimci:4’e ait “Yazili ve gorsel basin beni ¢ok ilgilendirmiyor” ciimlesi bu
nicel bulguyu desteklemektedir. Bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama boyutunun
ortalamasi ise X¥=3,98 ile iyi dlzeydedir. Nitel bulgularda elde edilen ve Katilimci:1’e ait
“Genelde internetten arastirryorum. Tek siteden degil ii¢ dort siteden karsilastirarak
arastiririm. Internette bulamadigimi kitaplarda ya da dergilerde ararim” cumlesi nicel
bulguyu desteklemektedir. Kendi mesajin1 olusturabilme boyutu aritmetik ortalamasi ise
X=3,00 ile orta diizeyde tespit edilmistir. Nitel bulgular da elde edilen ve Katilimc1 4’e ait
“Once kendim yapryorum. Dogrumu diye internete bakiyorum” ifadesi nicel bulguyu
desteklemektedir.

Medya okuryazarli1 puanlarinin ortalamasma gore (X=3,36) genel olarak dgrencilerin orta
diizeyde medya okuryazari oldugu saptanmistir. Yapilan odak grup goriismesinde Katilimci:2
ye ait “Bir degisiklik olmadi. Zaten takip ediyordum. Ama dersi aldiktan sonra medya ya karsi

daha meraklr oldum” ifadesi nicel bulguyu destekler niteliktedir
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4.4.4. Medya Okuryazarhg Diizeyi ve Okulun Bulundugu Sosyo-Ekonomik Cevreye
fliskin Bulgular

Arastirma sorusuna cevap vermek ve hipotezleri test etmek igin hangi istatistiksel teknigin
kullanilacagina karar vermek amaci ile tek Orneklem Kolmogorow Simirrow Testi
uygulanmistir. Elde edilen KGZ analizi sonucunda medya okuryazarlik diizeyi ortalama
puanlarinin normal dagilim gosterdigi bulgusuna ulasilmistir (KSZ=1.118, p>.05). Bu nedenle
degiskenler arasindaki iliski incelenirken parametrik testler kullanilmistir. Verilerin
homojenligini incelemek icin Homogeneity of variance testi uygulanmis ve okulun bulundugu
sosyo- ekonomik ¢evre bagimsiz degiskenine gore tlim anket sorularinin, medya okuryazarlik
diizey ortalamalarinin ve ¢ alt boyutunun homojen dagilim gosterdigi bulgusuna
ulagilmistir(p>.05). Fakat medya okuryazarlik Slgeginin dordiincii alt boyutu olan kendi
mesajin1 olusturabilme boyutunun medya okuryazarli§i dersini alip almama bagimsiz
degiskenine gore homojen dagilim gostermedigi goériilmiistiir (p<.05). Bu nedenle normal
dagilim géstermeyen bu boyutla ilgili istatistiki analizlerde non-parametrik Mann Whitney-U
testi uygulanmuistir.

Sekiz yillik ilkdgrenimi tamamlayan 6grencilerin, 6grenim gordiikleri okulun sosyo- ekonomik
cevresi, medyaya bakis agilarinda bir fark yaratip yaratmadigina iliskin istatistiksel hesaplama
sonuclarina aragtirmanin bu bdliimiinde yer verilmistir.

Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin okulun bulundugu yere gére anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla gergeklestirilen bagimsiz gruplar T testi sonuglari

Tablo 11 de paylasilmistir.

Tablo 11. Medya okuryazarhk puaninin okulun bulundugu yere gore T-testi sonuglari

Sosyo-Ekonomik

Cevresi n X SS t p
Medya Diisuk 167 3,36 61
,148 40
Okuryazarlik Yuksek 242 3,35 ,63

Tabloda 11 de goriildiigii iizere; 6grencilerin medya okuryazarlik dizeyleri okulun bulundugu
sosyo-ekonomik cevre degiskenine gore istatistiksel agidan anlamli bir fark gostermedigi
saptanmistir[t(409)=.148, p>.05].

Bu sonuca gore 6grencilerin okulun bulundugu yer acisindan medya okuryazarlik puanlarinin
aritmetik ortalamalar1 incelendiginde; sehir merkezindeki okullarda 6grenim goren 6grencilerin
medya okuryazarlik diizeylerinin (X=3.35), kirsaldaki okullarda 6grenim goren Ggrencilerle

(X=3.36) neredeyse esit oldugu soylenebilir.
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8. Smif diizeyinde egitimini tamamlayan Ogrencilerin, 0grenim gordiikleri okulun sosyo-
ekonomik c¢evresi, medyaya bakis acilarinda istatistiksel ac¢idan anlamli bir fark
yaratmamaktadir. Hipotez 1 ret edilmistir. Bu nedenle arastirma bulgularinin daha detayli
incelenmesine karar verilmis ve hipotez 1’e iliskin sorgulamalar medya okuryazarlig1 6lgeginin
alt faktorlerine indirgenmistir.

Arastirmanin bu bdliimiinde 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyini olusturan faktorlerin
O0grenim gordiikleri okulun bulundugu sosyo-ekonomik c¢evre ile iliskisi arastirilmistir.
Katilimcilarin mesajlar1 anlama, analiz etme, degerlendirme, medyayi bilingli kullanma, bilgiyi
dogru medya kaynaklarinda arama ve Kendi mesajini olusturabilme faktorlerine iliskin
puanlarin okulun bulundugu yere gére anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amactyla gergeklestirilen bagimsiz gruplar t testi sonuclarina iligkin veriler incelendiginde
Tablo 12’deki bulgulara ulasilmistir.

Tablo 12. Olcegin faktorlerine ait puanlarin okulun bulundugu sosyo-ekonomik cevreye

gore bagimsiz gruplar T-testi sonuclar:

Sosyo-Ekonomik

Cevre n X SS t p

Boyutl Diisiik Okul 175 3,57 A7
-,70 ,480

Yuksek Okul 253 3,63 78

Boyut2 Diisiik Okul 168 2,23 ,90
66 ,509

Yiksek Okul 244 2,17 ,85

Boyut3 Disiik Okul 174 4,01 79
74 ,454

Yuksek Okul 250 3,95 ,83

Boyut4 Diisiik Okul 175 2,99 1,26
-,80 ,937

Yuksek Okul 253 3,00 1,21

Tablo 12°de goruldiigii izere okulun bulundugu sosyo- ekonomik ¢evre bagimsiz degiskenine
gore ogrencilerin, mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme boyutunda [t(428)= -.70,
p>.05], medyay1 bilingli kullanma boyutunda [t(412)= .66, p>.05], bilgiyi dogru medya
kaynaklarinda arama boyutunda [t(424)= .74, p>.05] ve kendi mesajim1 olusturabilme
boyutunda [t(428)= -.80, p>.05], puanlarinin aritmetik ortalamalar1 arasinda okulun bulundugu
sosyo- ekonomik ¢evrenin diisiik ve yiiksek olmasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik saptanmamistir. Bu durum Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin dort
boyutunda da 6grenim gormekte olduklart okulun sosyo-ekonomik gevresine bagli olarak

degismedigini ortaya koymaktadir.
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Tim boyutlarda aritmetik ortalamalara bakildiginda da birbirine yakin degerler goze
carpmaktadir. Elde edilen bulgular hipotez 1’in Ol¢egin alt faktorlerinde de ret edildigi
sonucunu ortaya koymustur. Katilimcilardan medya okuryazarligi dersini alan ve almayanlarin
medyaya bakis acilarinin karsilastirildig1 bu boliimde Hipotez 2 test edilmistir. Tablo 13 de elde
edilen bulgulara gore, Ggrencilerin medya okuryazarligi dersi alip almamalar1 medya
okuryazarlik diizeylerin de anlamli bir fark yaratmamistir[t(409)= -.33, p>.05]. Hipotez 2 ret
edilmistir. Ogrencilerin aldiklar1 medya okuryazarlik dersi medyaya bakis acilarin da olumlu
yonde bir etki yaratmamustir. Hipotez 2’nin ret edilmesi nedeni ile arastirma verileri 6lgegin alt
boyutlarina indirgenmis ve Olgegin ii¢ faktor iizerindeki etkisine yonelik bulgularina
aragtirmanmn bu béliimiinde yer verilmistir. Ogrencilerin mesajlar1 anlama, analiz etme,
degerlendirme, medyayr bilingli kullanma ve bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama
faktorlerine iligskin puanlarin medya okuryazarligi dersi alip almama bagimsiz degiskenine gore
anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla gergeklestirilen bagimsiz

gruplar T testi sonuglar1 Tablo 13 te sunulmustur.

Tablo 13. Olceginin alt faktorlerine ait puanlarin dersi ahp almama degiskenine gore

bagimsiz gruplar T-testi sonuclari

Medya
Okuryazarlig
dersi aldiniz m1? n X SS t p

Medya Evet 169 3,34 ,63
. -,33 137

Dizeyi Hayir 240 3,37 ,61

Boyutl Evet 175 3,58 A7
-,55 572

Hayir 253 3,62 78

Boyut2 Evet 169 2,19 ,90
-,97 ,923

Hayir 243 2,20 ,85

Boyut3 Evet 174 3,98 ,80
14 ,883

Hayir 250 3,97 ,83

Boyutl: Mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme boyutunda istatistiksel olarak anlaml
bir farklilik saptanmamistir[t(428)= -.55, p>,05]. Ogrencilerin medya okuryazarlik dersi alip
almamalar1 medya tarafindan olusturulan mesajlar1 anlama ve analiz etme ve degerlendirme

diizeylerinde bir farklilik yaratmamustir.
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Benzer sekilde Boyut2: Medyay: bilingli kullanma boyutunda [t(412)= -.97, p>,05] ve Boyut3:
Bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama boyutu diizey puanlarinin aritmetik ortalamalari
arasinda medya okuryazarlig1 dersini alip almama acisindan istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik saptanmamustir[t(424)= .14, p>.05]. Katilimcilarin dersi almis olmalar1 medyay1
bilingli kullanma ve bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama diizeylerinde olumlu yonde bir
katk1 saglamadig1 goriilmektedir. Ug boyutta da aritmetik ortalamalara bakildiginda birbirine

yakin degerler goze ¢arpmaktadir.

Son olarak dlgege iliskin, Boyut 4; Ogrencilerin kendi mesajini olusturabilme diizeylerine ait
bulgular, verilerin normal dagilim gostermemesi nedeni ile aragtirmanin bu bdliimiinde ayrica
yorumlanmistir. Katilimcilarin kendi mesajini olusturabilme diizeylerinde medya okuryazarligi
dersinin etkisi arastirilmistir. Kendi mesajini olusturabilme alt boyutuna iligkin puanlarin dersi
alip almama degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla

gerceklestirilen non-parametrik Mann Whitney-U testi sonuglar1 Tablo 14’de sunulmustur.

Tablo 14. Kendi mesajini olusturabilme boyutu diizey puanlarinin dersi alip almama

durumlarina iliskin Mann-Whitney-U testi sonuclari

Medya
okuryazarligi Sira Ortalamasi  Sira Toplami
dersi aldmiz m1? n P
Evet 175 229,17 4010550  19569,50 ,040

Boyut4 Hayir 253 204,35 51700,50
Toplam 428

Medya okuryazarligi dersi alip almama bagimsiz degiskeni agisindan Ogrencilerin kendi
mesajint olusturabilme diizeyleri arasinda istatistiksel olarak medya okuryazarligi dersi alan
ogrenciler lehine Tablo 14’de istatistiksel agidan anlamli bir fark bulunmustur(U=19569,5,
p<,05). Kendi mesajin1 olusturabilme boyutunda Hipotez 2 kabul edilmistir. Sira ortalamalari
dikkate alindiginda, dersi alan &grencilerin kendi mesajin1 olusturabilme diizeylerinin dersi

almayan dgrencilere gore daha yiiksek oldugu bulgusuna ulagiimstir.

Katilmcilarin - 6grenim  goérdiikleri okulun bulundugu sosyo-ekonomik c¢evreye gore
siiflandirilip bu cevrelerde medya okuryazarligr dersi alip almama durumuna gére medyaya

bakis agilarina yonelik arastirma sonuglarina bu boliimde yer verilmistir.
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Medya okuryazarlik diizeylerinin sosyo-ekonomik ¢evre ve medya okuryazarligi dersi alip
almama bagimsiz degiskenleri ile birlikte ele alindig1 T testi bulgularinin yer aldigi Tablo 15°e

gore;

Tablo 15. Medya okuryazarhk diizeyinin sosyal ¢evre ve dersi alip almama bagimsiz

degiskenleri ile birlikte incelendigi t testi sonuclar:

Medya
okuryazarligi
Okul dersi aldmzmi? n X SS p
Sosyo- Medya Evet 90 3,36 ,60
Ekonomik Okuryazarlik Hayir ,02 ,983
] 77 3,36 ,63
Cevre Diistik Duzeyi
Boyutl Evet 92 356 ,77
-,27 , 7186
Hayir 83 359 77
Boyut2 Evet 90 2,28 ,90
71 474
Hayir 78 2,18 ,90
Boyut3 Evet 92 4,01 ,73
-,11 ,910
Hayir 82 4,02 ,85
Sosyo- Medya Evet 79 3,32 67
Ekonomik Okuryazarlik Hayir -51 ,608
) 163 3,37 61
Cevre Duizeyi
Yuksek Boyutl Evet 83 3,60 ,78
-,33 ,7136
Hayir 170 3,64 ,78
Boyut2 Evet 79 2,09 ,89
-1,00 314
Hayir 165 2,21 ,83
Boyut3 Evet 82 3,9 ,88
,09 ,927
Hayir 168 3,95 81

sosyo- ekonomik ¢evresi diisiik okullarda 8. Simif diizeyinde egitimini tamamlayan
ogrencilerin, medya okuryazarlig1 dersi alip almamalar1 medyaya bakis agilarinda istatistiksel

acidan anlaml bir fark yaratmamaktadir[t(167)= .02, p>.05]. Hipotez 3 ret edilmistir.
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Sosyo- ekonomik c¢evresi diisiik okullarda 8. Smif diizeyinde egitimini tamamlayan
Ogrencilerin, medya okuryazarligi dersi alip almamalari medyaya bakis agilarinda istatistiksel
acidan anlamli bir fark yaratip yaratmadigimin arastirildigi Hipotez 3’{in ret edilmesi nedeni ile

arastirma Ol¢egin alt boyutlarina indirgenmistir.

Boyutl: Mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme boyutunda [t(175)=-.27, p>.05],
Boyut2: Medyay1 bilingli kullanma boyutunda [t(168)= -.71, p>.05] ve Boyut3:Bilgiyi dogru
medya kaynaklarinda arama boyutunda [t(174)= -.11, p>.05] medya okuryazarlik diizey
puanlariin aritmetik ortalamalar1 arasinda medya okuryazarlig1 dersini alip almama agisindan
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadig: bulgusu elde edilmistir.

Olgegin normal dagilim gostermeyen Boyut4; Ogrencilerin kendi mesajini olusturabilme alt
boyuna iligkin puanlarin okulun bulundugu yere gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla gergeklestirilen non-parametrik Mann Whitney-U testi
sonuclarinin yer aldig1 Tablo 16’ya gore, sosyo-ekonomik ¢evresi diisiik diizeydeki okullarda
O0grenim goren Ogrencilerin, medya okuryazarligi dersi alip almama bagimsiz degiskeni
acisindan Boyut4: 6grencilerin kendi mesajini olusturabilme diizeyleri arasinda istatistiksel
olarak anlamli fark bulunamamustir (U=3183,50, p>.05). Hipotez 3 alt boyutlarda da ret
edilmistir. Olgegin ilk ii¢ boyutunda aritmetik ortalamalara bakildiginda birbirine yakin
degerler gbze carpmaktadir.

Tablo 16. Kendi mesajimi olusturabilme boyutuna ait puanlarin okulun bulundugu yere

gore non-parametrik Mann Whitney-U testi sonuglari

Medya
Okuryazarlig Sira Sira
Okul Dersi Aldimizmi? n  Ortalamasi  Toplami U p
Sosyo- Boyut4 Evet 92 94,90 8730,50 3183,50 ,057
Ekonomik Hayir 83 80,36 6669,50
Cevre Diistik Toplam 175
Sosyo- Boyut4 Evet 83 134,09 11129,50 6466,50 ,279
Ekonomik Hayir 170 123,54 21001,50
Cevre Yuksek Toplam 253

Ancak Tablo 16’ya gore sira ortalamalar1 dikkate alindiginda, dersi alan 6grencilerin kendi
mesajint olusturabilme diizeylerinin dersi almayan G6grencilere gore daha yiiksek oldugu

sOylenebilir.
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Tablo 15’in ikinci boliimii incelendigin de sosyo- ekonomik ¢evresi yiiksek okullarda 8. Siif
diizeyinde egitimini tamamlayan Ogrencilerin, medya okuryazarligi dersi alip almamalari
medyaya bakis acilarinda istatistiksel acidan anlamli bir fark yaratmamaktadir[t(242)= -.51,
p>.05]. Hipotez 4 ret edilmistir. Sosyo- ekonomik cevresi yiksek okullarda 8. Siif diizeyinde
egitimini tamamlayan 6grencilerin, medya okuryazarlig dersi alip almamalart medyaya bakis
acilarinda istatistiksel agidan anlamli bir fark yaratip yaratmadiginin arastirildigi Hipotez 4’iin
ret edilmesi nedeni ile arastirma Olgegin alt boyutlarina indirgenmistir. Boyutl: mesajlari
anlama, analiz etme ve degerlendirme boyutunda [t(253)=-.33, p>.05]. Boyut2: medyay1
bilincli kullanma boyutunda [t(244)= -1.00, p>.05] ve Boyut3: Bilgiyi dogru medya
kaynaklarinda arama boyutunda [t(250)= 09, p>.05] puanlarinin aritmetik ortalamalar1 arasinda
medya okuryazarligi dersini alip almama agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
saptanmamustir. Bir onceki bulgulara benzer sekilde tiim boyutlarda aritmetik ortalamalara
bakildiginda da birbirine yakin degerler goze carpmaktadir. Medya okuryazarligi dersi alip
almamalar1 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinde ve 6lgegin ti¢ faktorln de hicbir fark

yaratmamistir.

Benzer sekilde sosyo-ekonomik cevresi yiiksek diizeydeki okullarda O6grenim goren
ogrencilerin, medya okuryazarligi dersi alip almama bagimsiz degiskeni agisindan Boyut4:
Ogrencilerin kendi mesajini olusturabilme diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli farkta
bulunmamistir (U=6466,50, p>.05). Ancak sira ortalamalar1 dikkate alindiginda, dersi alan
ogrencilerin kendi mesajin1 olusturabilme diizeylerinin dersi almayan 68rencilere gore daha

yiiksek oldugu sdylenebilir.
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4.5. Sonug ve Oneriler

Gliniimiizde kitle iletisim araglar1 yasamin her alanini 6yle sarmis durumda ki bu araclardan
kagis bir yana, neredeyse onlar olmadan insanlar hayatini siirdiirememektedir. Bireylerin ve
toplumun tzerindeki etkilerini iyice artiran medya mesajlarinin, pasif alicilari konumunda olan
genis kitlenin medya ve medya mesajlar1 hakkinda daha kalict bilgiler edinmesi ve bu edindigi
bilgiler sayesinde medyaya karsi elestirel bakabilmesi gerekmektedir. Bu baglamda son
gunlerde Gzerinde sik¢a durulmasi gerektigi diisiiniilen ve bireylere ¢ocukluktan baslanarak
kazandirilmas1 gereken bir egitim olarak gorillen medya okuryazarligi egitimi, 6nem

kazanmaktadir.

Bu arastirma ilkdgretim 6. 7. ve 8. siif 6grencilerine se¢meli ders olarak okutulan medya
okuryazarligi dersini alan ve almayan ilkdgretim ikinci kademe Ogrencilerinin medyaya
bakislarin1 (olaylar1 analiz etme, medyayr anlama, mesajlar1 analiz etme, degerlendirme
yargilayabilme ve gizli mesajlar1 algilayabilme yeterliliklerini) degerlendirmek amaciyla
gerceklestirildi. Ayn1 zamanda 6grencilerin yasadiklar1 ¢evrenin de medyaya bakis acilari
Uzerinde bir etkisinin olup olmadigini analiz eden bu ¢alisma, teorik gergeve ve alan arastirmasi

bolumleri olmak tizere iki kisitmdan olugmaktadir.

Calismanin teorik boliimiinde iletisim, iletisimin 6nemi, medya ve medya okuryazarligi
kavramlar1 ele alinmis; uygulama kisminda ise ¢alismanin teorisi dogrultusunda ilkdgretim
ogrencilerine anketler uygulanarak ve odak grup goriismesi yapilarak veriler toplanmistir.
Arastirma siirecinde elde edilen verilerin istatistiksel ¢Oziimlemeleri sonucunda g¢esitli
bulgulara ulagilmis ve bu bulgular arastirma sorulart ve hipotezler dogrultusunda

yorumlanmustir.

Ogrencilerin evindeki televizyon sayisi ve televizyon izleme siireleri incelendiginde; hemen her
ogrencinin evinde en az bir adet televizyon oldugu, hatta baz1 6grencilerin evinde televizyon
sayisinin i¢ veya daha fazla oldugu ve giinde 2-3 saat televizyon izledikleri gortlmektedir. Bu
sonuclara gore televizyonun yaygin kullanilan bir medya araci oldugu sdylenebilir. Benzer
sekilde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Kamuoyu, Yaym Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi
Bagkanhign “Televizyon izleme Egilimleri Arastirmast ~ 7. ve 8. simflar iizerinde yaptigi
arastirma sonucunda da ilkogretim 6grencilerinin ¢cogunun evinde iki adet televizyon oldugu ve
ogrencilerin hafta ici ve hafta sonu televizyon izleme siirelerinin giinde yaklasik 2-3 saat oldugu
ortaya ¢ikmistir( RTUK, 2013a)
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Bu caligmanin bulgularina paralel sekilde Aksaclioglu ve Yilmaz (2007) da arastirmalarinda
222 besinci sinif 6grencisinin % 60,0’a yakininin ginde 1-3 saat televizyon izledigi sonucunu
elde etmistir. Ankaraligil ise (2009) yilinda yapmis oldugu ¢alismasinda ilkdgretim 6. ve 7.
siif 6grencilerinin % 68,7’sinin giinliik 1-3 saat televizyon izledigini tespit etmistir. Ertiirk ve
Gul (2006) de calismalarinda ¢ocuklarin ortalama 1 saat 30 dakika televizyon izledikleri
sonucuna ulagmistir. Dolayisiyla bu sonuglara gore ilkdgretim 6grencilerinin giinlik TV izleme

stirelerinin 1-3 saat arasinda yogunlastig1 goriilmektedir.

Ogrencilerin televizyon izledigi saatleri ve genelde Kimlerle televizyon izledigini ortaya
koymak amaciyla yapilan analiz sonuglarina gore, Ogrencilerin ¢ogunlugu 19.00-21.00 ve
21.00-23.00 saatleri arasinda, genelde anne, baba ve kardesleriyle televizyon izledigi
saptanmustir. Prime time olarak adlandirilan bu saatlerde izlenme oraninin ¢ok olmasinin
nedeni, aile bireylerinin is, okul vb. giindelik faaliyetlerinden sonra genelde bir araya geldigi
saatler olmasindan ve bu kusakta genellikle diziler, filmler, reality sovlar, eglence ve maglar

yayinlandigindan kaynaklaniyor olabilir.

Ogrencilerin internet baglantili bilgisayara sahip olma durumlarin1 ve internete baglanma
stirelerini belirlemek amaciyla yapilan analizler sonucunda 6grencilerin ¢ogunun internet
baglantili bilgisayarmin oldugu, internet kullanan o6grencilerin glnde ortalama 1-2 saat
internete baglandig1 saptanmustir. Internette kalma siireleri ii¢ saati bulanlarin sayis1 da olduk¢a
fazladir. Dolayistyla bilgisayar ve internet i¢in de en az televizyon kadar yaygin kullanilan bir
medya araci oldugu s6ylenebilir. “Avrupa Cevrim-igi Cocuklar Arastirma Projesi” kapsaminda
gerceklestirilen bir arastirmaya katilan ¢ocuklarin Internet’i kullanmaya 10 yas civarinda
basladig1 ve giinde 1-1,5 saat Internet kullandiklar1 belirtilmektedir. Mutlu Cocuklar Dernegi
tarafindan yaptirilan “Cocuklarda Teknoloji Kullanma Aliskanligr” anketi, Tiirkiye’de
internetin, bilgiye ulasimdan ziyade oyun oynamak, miizik indirmek ve film seyretmek i¢in
kullanildigini ortaya koymaktadir. 2611 6grenci ile sinif ortaminda yapilan ankete gore, liseliler
interneti daha cok, miizik indirmek, film seyretmek i¢in, ilkogretim Ogrencileri ise oyun
oynamak i¢in kullanmaktadir (Mutlu Cocuklar Dernegi, 2011-2012). Arastirma sonuglari;
ogrencilerin internete en ¢ok telefonlarindan baglandigini gdstermektedir. TUIK, 2013 yili
Nisan ayinda gergeklestirilen “Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasina” gore,
6-15 yas grubundaki ¢ocuklarin ortalama cep telefonu kullanmaya baglama yas1 10 iken, ankete
katilan {iyeler arasinda telefon kullanim amaci olarak interneti belirtenlerin oranimi % 30,7

olarak kaydedilmistir.
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Giiniimiizde hizla gelisen teknolojiyle hemen hemen her ¢ocugun elinde akilli telefonun olmasi

bu rakamu agiklar nitelikte oldugu sdylenebilir.

Ayrica arastirma sonuglarina gore 6grencilerin evlerinden, internet kafeden, bilgisayari olan
tanidiklardan, kutiphaneden ve okuldan da internete baglanabilmesi; dgrencilerin telefonlari

olmasa da internete baglanabilecegi ¢esitli imkanlarmin bulundugunu ortaya koymaktadir.

Ogrencilerin cep telefonuna sahip olma durumlarina yonelik bulgular incelendiginde,
Ogrencilerin biiylik bir cogunlugunun kendine ait cep telefonunun oldugu ortaya ¢ikmistir.
Semiz (2013:145) yapmis oldugu calismasinda, aragtirmaya katilan 6grencilerin cep telefonu
sahiplikleri incelemis ve % 45,7’sinin kendilerine ait cep telefonlarinin oldugunu kaydetmistir.
Semiz’in de belirttigi gibi glinlimiizde cep telefonlarini sadece haberlesme amaciyla kullanilan
bir ara¢ olmaktan ¢ikmistir. Teknolojinin hizla gelismesiyle cep telefonlari haberlesmenin
yaninda radyo dinlenilebilen, fotograf ¢ekebilen, video oynatabilen, internete girebilen bir arag

olarak neredeyse biitiin kitle iletisim araclarini kapsar hale gelmistir.

Ogrencilerin rahatsiz edici bir goriintiiyle karsilastiklarinda tepki verme veya RTUK ’e sikayet
etme egilimleri sorulmus; ancak % 86,9 gibi ¢ok buyuk bir oranda hayir yaniti alinmistir. Bu
durumun nedenleri arasinda Ogrencilerin ya rahatsiz edici herhangi bir gorintuyle
karsilasmadiklar1 ya da olumsuz iletilere veya gorintulere maruz kaldiklar: halde ilgili kanala
nasil erisecegini veya RTUK ’e nasil sikdyet edecegini bilmemelerinden kaynaklaniyor olabilir.
Ya da Ogrenciler karsilastiklar1 rahatsiz edici goriintiiniin yanhis olmadig1 diisiincesinde

olabilirler.

Ogrencilerin giinliik radyo dinleme siirelerine iliskin bulgularm sonuglar1 incelendiginde
arastirmaya katilan 6grencilerin % 76,6 sinin hi¢ dinlemedigi % 16,8’ inin ise giinliik bir saatten
az dinledigi ortaya ¢ikmigtir. Bu durum RTUK tarafindan 2013 yilmin Eyliil ayinda gerceklesen

299

“Tiirkiye’de Cocuklarin Medya Kullanma Aliskanliklar1 Arastirmasi”’ndan elde edilen
bulguyla ortiismektedir. Ayn1 arastirmada ¢ocuklara Radyo dinleyip dinlemediklerine iliskin
soruya, arastirmaya katilan ¢ocuklarin % 66,4 gibi biiylik bir kismi hi¢ dinlemediklerini
belirtmislerdir. Semiz (2013:143) arastirmasinda Ogrencilerin radyo takip durumlarim
incelemis ve calismaya katilan Ogrencilerin % 89,3’linin radyo programlarini takip
etmediklerini belirtmistir. Bu sonuglar dogrultusunda Ocel (2002:186) radyonun c¢ocuklar
acgisindan ilging ve uygun bir iletisim aract olmadigini vurgulamistir. Nitekim radyo

yayinlarinin ¢ogunda ¢ocuklar1 hedefleyen programlar yoktur ya da yok denilecek kadar az yer

almaktadir.
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Ogrencilerin gazete okuma aliskanliklarina iliskin bulgular incelendiginde, arastirmaya katilan
Ogrencilerin sadece %11,2’sinin her giin diizenli gazete okudugu ortaya ¢ikmistir. 2016 Subat
ay1 Yaysat verilerine gore gazete toplam tirajlariin iilke niifusuna oran1 yaklasik %5, ¢ekirdek
aile gazete okuma oraninin ise yaklasik % 15 oldugu diisiiniildiigiinde yetiskinlerin de yeteri
kadar gazete okumadigi ortaya g¢ikmaktadir. Bu sonugtan hareketle Ocel (2002:315),
cocuklarin siireli yaymn okuma aligkanliginin yetiskinlerle paralel oldugunu ve yetigkinliklerin
okuma aligkanligiyla yakindan iliskili oldugunu belirtmistir. Ona gore genel kani, toplumsal
acidan yetiskinlerin sosyal ve egitim diizeyleri acisindan gazete okuma aligkanliklar1 nasil ve
ne yonde gelisiyorsa, ¢ocuklar da benzer sekilde bu aliskanligit devam ettirmektedirler.
Dolayistyla Tiirkiye’de gazete okuma aligkanliklar1 disiiniildiigiinde ¢cocuklarin kitap, gazete,
dergi vb. yazili iletisim araglarmi ¢ok kullanmadigi gOrilmektedir. Semiz (2013)
arastirmasinda dgrencilerin yazili basini diizenli olarak takip etmediklerini, 6grencilerin gazete
takip oranlarinin, Tiirkiye ortalamasinin altinda ¢iktigini belirtmistir. Ayn1 dogrultuda bu
calismada da arastirmaya katilan dgrencilerin hem nicel bulgular da hem de nitel bulgular da

yazil1 basini ¢ok yakindan takip etmedikleri goriilmiistiir.

Ogrencilerin medya okuryazarlig1 dersiyle ilgili goriislerini inceledigimizde bu dersin gereksiz,
sikict ve anlamsiz oldugu yoniinde goriis bildiren 6grencilerin % 45,1 gibi yiksek bir orana
sahip oldugu goriilmektedir. Aragtirma da dersin 6nemli oldugunu belirten 6grencilerin % 4, 7
gibi diisiik bir oranda olmasi da dikkat c¢ekilmesi gereken bir durumdur. Kocak’in (2011)
yapmis oldugu Erzurum ilini kapsayan g¢alismasinda ise ogrenciler medya okuryazarligi
dersinin oldukca gerekli bir ders oldugunu belirterek derse karsi tutumlarinin olumlu oldugunu
sOylemistir. Bozkurt (2012) Kayseri ilini kapsayan g¢alismasinda medya egitimi alan
katilimcilarin yaklasik % 79’unun bu dersin kendileri i¢in 6nemli oldugunun vurgulandigini
paylasirken, dersi almayanlarin ise % 45’inin bu dersi 6nemsemedikleri ve gereksiz gordiigi

sonucuna ulagmustir.

Elma, Kesten ve digerleri (2009) yapmis olduklar1 calismalarinda 6grencilerin, arastirma
sorusu kapsaminda medya okuryazarlig1 dersiyle ilgili goriislerinde en az katildiklar ifadelere
bakildiginda; dersin zevkli ve eglenceli bicimde islenmedigini belirttikleri ve buna bagli olarak
da dersin gerekliligi ve yarar1 konusunda olumsuz bir diislinceye sahip olduklar1 goriilmektedir.

Bu baglamda sonuglar iller arasi farliliklar oldugunu gostermektedir.
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Medya okuryazarligi dersini alan 6grencilerin bu dersi se¢melerinde etki eden en blylk
etmenlerin % 37,5 ile 6gretmeni ve %45,4 oraninda okul idaresi oldugu saptanmistir. Medya
okuryazarlig1 dersini almanin kendi tercihi oldugunu belirten 6grencilerin oraninin ise % 14,2
oldugu belirtilmistir. Dolayisiyla dersin se¢iminde okul idaresinin ve 6gretmenlerin daha etkili
oldugu ortaya ¢ikmustir. Hasdemir (2012: 31) de bu duruma dikkat ¢ekmis ve se¢gmeli derslerin
genel olarak okul yonetimleri tarafindan secildigini ve bazi durumlarda ise okul yonetimlerinin

ogrencileri belli dersleri segmek zorunda biraktiklarini ifade etmistir.

Ogrencilerin medya okuryazarhik diizeyleri ve faktdrlere iliskin analizlerin incelenmesi
sonucunda, 0grencilerin genel olarak medya okuryazarlik diizeylerinin orta diizeyde oldugu
ortaya ¢cikmistir. Ayrica analiz sonuglarinda 6grencilerin medya araciligiyla eristikleri mesajlari
anlama, analiz etme ve degerlendirme boyutunun ve bilgiyi dogru kaynaklarda arama
boyutunun iyi diizeyde oldugu ve kendi mesajini olusturabilme boyutunun ise orta diizeyde
oldugu arastirma sonuglarin da ortaya ¢ikmistir. Bu ¢alismanin en dikkat ¢ekici bulgularindan
biri katilimeilarin medyayi bilingli kullanma diizeylerinin diisiik olmas1 ve bu diizeyin sosyo-
ekonomik ¢evresi diisiik okullarda egitim goren 6grencilerde medya okuryazarligi dersinin
etkisi ile yiikselmistir fakat istatistiksel olarak dersin medyay: bilingli kullanma boyutunda
anlamli bir etki yaratmamistir. Benzer sekilde medyay1 bilingli kullanma boyutunun diisiik
oldugu sonucunu ¢esitli bolgelerde yapilan arastirmalar da desteklemektedir. Alver ve Giil
(2005:270-277) arastirmalarinda 6grencilerin medyay1 bilingsiz kullandigini, basta televizyon
olmak Uzere geleneksel medyadan oldukg¢a fazla yararlandigini, haber ve belgesellere oranla
dizi ve filmlerin daha ¢ok tercih edildigini, bilgilenme amacindan ¢ok eglenme amach
kullandigin1 kaydetmislerdir. Bu sonuglar dogrultusunda, Aydogdu (2014:152) calismasinda
aragtirmaya katilan 6grencilerin %75,6’sinin bilingli bir medya okuryazar1 olmak i¢in medya
okuryazarligi dersinin alinmasi gerektigini belirtmistir. Sadriu da (2009: 161) yaptigi
arastirmada ayni sekilde arastirmaya katilan ilkdgretim ikinci kademe 6grencilerinin % 71,6’s1
medya okuryazarlig1 egitiminin medyaya kars1 biling ve elestirel bir bakis acis1 kazandirdigini

ifade etmistir.

Ogrencilerin kendi mesajm1 olusturabilme diizeylerinin orta diizeyde olmasmin nedenini
Aydemir (2013:121) egitim-6gretim uygulamalarinda yapilandirmact yaklagimin heniiz
yeterince benimsenememesine ve medya okuryazarligi dersinin dogru egitim Ogretim
yontemleri ile yapilamadigina ve 6gretmenlerin hazir bulunusluk diizeylerindeki eksikliklere

baglamaktadir.
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Benzer sekilde, bu c¢alismada elde edilen bulgularda medya okuryazarligi dersinin verilis

seklinin ve ders i¢i yapilan etkinliklerinin sorgulanmasi gerektigini ortaya koymaktadir.

Sosyo-ekonomik cevresi diisiik ve yliksek bolgelerde yer alan okullarin hemen hemen her
ikisinde de verilen dersin 6grencilerin medyaya bakis agisinda beklenen diizeyde bir etki
yaratmamis olmasi, bazi boyutlarda medya okuryazarlik diizey puanlarinin birbirine yakin

ctkmasi, medya egitiminin sorgulanmasi gerektiginin agik bir kanitidir.

Katilimcilarin medya okuryazarlik diizeyleri okulun bulundugu sosyo-ekonomik cevre
bagimsiz degiskenine gore incelenmistir. Elde edilen bulgulara gére 6grencilerin genel medya
okuryazarlik diizeyi, medya aracilifiyla eristikleri mesajlari anlama, analiz etme ve
degerlendirme boyutunda, medyayr bilingli kullanma boyutunda, bilgiyi dogru medya
kaynaklarinda arama boyutunda ve kendi mesajini olusturabilme boyutunda okulun bulundugu
sosyo-ekonomik cevrenin diisiik ve yliksek olmasi agisindan bir farklilik saptanmamustir.
Ogrencilerin ekonomik yasam alanlart medya kullanimlarini smirlandirmis olmasina ragmen
medya bakis acilar1 aym1 oranda etkilenmemistir. Aydemir (2013) yapmis oldugu
arastirmasinda ise farkli sonuglar kaydetmistir. Arastirmada 6grencilerin medya okuryazarlik
duzeylerinin okulun bulundugu yer degiskenine gore incelediginde, okulu sehir merkezinde
bulunan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin kirsaldaki 6grencilerden daha yiiksek
oldugu ortaya ¢ikmustir. iki ¢alisma karsilastirildiginda ortaya cikan bu farkliligin nedenleri,
her ne kadar gelir diizeyleri farkli olsa da gliniimilizde internet ve kitle iletisim araglar1 erigsim
maliyetlerinin diigmesidir. 2013 yilindan bu yana gecen 3 yillik siire igerisinde hizla gelisen
teknoloji ve ucuzlayan internet ve kitle iletisim araci hizmetleri sosyal gevreleri farkli olsa da
Ogrencilere medya erisimin de esit imkanlar sunmustur. 3 yil Oncesinde her kdse basinda
gordiiglimiiz internet kafeler giinlimiizde biiyiik oranda yerini akilli telefonlara ve evden
internet erisimine birakmistir. Gelir seviyesi diisiik olsa da cep telefonu kullanimi, internet
baglantis1 veya televizyon bulundurma oranlar birbirine yakindir. TUIK, “Hanehalki Bilisim
Teknolojileri Kullanim Arastirmasi” na gore 2013-2015 yillar1 arasinda yapmis oldugu
aragtirmasinda aradaki 3 yil siire igerisinde cep telefonu kullanim oraninin % 4 arttigini,
taginabilir bilgisayar kullaniminin %11,8 oraninda arttigini ayrica artik internet baglantili
televizyon kullanim oranin da %13, 6 gibi biiyiik bir oranda arttigin1 belirtmistir. Aradaki 3 yil
sure icerinde teknolojini gelismesiyle artik kitle iletisim araglarina ulasim daha kolay hale
gelmistir. Bu acidan bakildiginda 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyleri ile kullandiklar

cep telefonunun fiyati arasinda bir baglant1 kurulamaz olmustur.
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Dolayisiyla 6grencilerin 6grenim gordiikleri okulun bulundugu sosyo- ekonomik cevrenin
medyaya bakis agisin1 degistirmedigi sonucunun 3 yil dncesi ile farklilik gostermesi, her iki
cevrede egitim goren dgrencilerin medya okuryazarlik diizey ortalamalarinin yukarida belirtilen

etkenlerden 6tiirti yliksek ¢ikmasi nedeni ile bir farklilik tespit edilememistir.

Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri ve faktérlerine iliskin puanlarmnin dersi alip almama
bagimsiz degiskenine gore incelenmesi sonucunda medya araciligiyla eristikleri mesajlari
anlama, analiz etme, degerlendirme boyutunda anlamli bir farklilik yoktur. Ciinkii her iki
Ogrenci grubunun medya araciligi ile eristikleri mesajlari anlama, analiz etme ve degerlendirme

diizey puan ortalamalari iyi diizeydedir.

Ogrenciler bu boyutta hazir bulunusluk olarak yiiksek puanlara sahip olmalar1 dersin anlamli
bir fark yaratmasii zorlastirmistir. Medyay1 bilingli kullanma boyutunda ve bilgiyi dogru
kaynaklarda arama boyutunda anlamli bir farklilik yoktur. Fakat medya okuryazarligi dersini
alan 6grencilerin kendi mesajini olusturabilme diizeyleri almayan 6grencilerden daha yiiksek

oldugu sonucuna ulagilmistir.

Bu sonug 6grencilerin hali hazirda almig olduklar1 medya egitiminin medya okuryazarligi
dersinin en Onemli asamasi olan Ogrencilerin kendi medya mesajlarin1 olusturabilme
diizeylerinde olumlu bir etki biraktigin1 gostermektedir. Ogrencilerin kendi medya mesajlarin
olusturabilme becerisi ve kazandiklari elestirel bakis agis1 yardimi ile ortaya konulan iletilerle,

sosyal gevreleri ile iletisim kurma konusunda fayda saglayacaktir.

Bozkurt (2012) yapmis oldugu calismasinda medya okuryazarligi egitimi almis Ogrencilerle
bu dersi almamig 6grencilerin medyaya ve medya okuryazarligi egitimine yaklasimlarinda
anlamli farkliliklar oldugu bulgusu, yapmis oldugumuz c¢alismanin 6grencilerin kendi mesajini
olusturabilme boyutundaki bulgulari desteklemektedir. Kurt ve Kiirim (2010:24), Medya
okuryazarlig1 ve elestirel diislinme arasindaki iligkiyi arastirdiklar1 ¢aligmalarinda 6grencilerin
2006 yilinda uygulamaya konulan yeni ilkdgretim programin ortak temel becerileri arasinda
elestirel diisiinmenin bir beceri olarak tanimlandigi ve bu becerinin de G&grencilere
kazandirilmas1 gerekli goriildiigiine vurgu yapmislardir. Ancak aragtirma sonucunda ortaya
cikan sonuglar medya okuryazarligi dersi kapsaminda yapilan egitimin Denizli ili 6rnegindeki
ogrenciler lizerinde beklenen becerileri kazandirma noktasinda anlamli bir fark yaratmadigi

gorulmektedir.
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Bu sonucu destekleyen Cakir, Koger ve Aydin (2011) Kayseri ilinde yapmis olduklar1 arastirma
sonuglarinda da medya okuryazarligi dersini alan ve almayan ilkdgretim 6grencilerinin kitle
iletisim araglarini bilingli bir sekilde izlemediklerini ve medya okuryazarligi dersini alan ve
almayan Ogrencilerin medyay1 kullanmaya yonelik tutumlarindaki farkin yeterince belirgin
olmadigini ortaya ¢ikarmislardir. Bu durumun nedenleri arasinda, medya okuryazarliginin
se¢meli bir ders olmasi, dersin istenilen hedef ve kazanimlarmin farkina varilamamasi, ders
sonunda degerlendirme ic¢in bir smav yapilmamasi, Ogretmenlerin medya okuryazarlig
konusunda yeterli bilgi ve beceriye sahip olmamasi, 6grencilerin dersi segmesinde kendilerinin
disindaki faktorlerin daha etkili olmasi, 6grencilerin medya okuryazarligi dersi adi altinda
bagka dersleri isliyor olmalar1 ve buna benzer etkenlerden kaynaklandigi sdylenebilir. mBu
baglamda Keles (2009) calismasinda segcmeli ders olan medya okuryazarligi dersinin notla
degerlendirilmemesinin 6grencilerin derse olan ilgilerini azalttigini, zorunlu derslere oranla
etkinliklere katilmin diisiik oldugunu ve 6lgme degerlendirmede aksamalara neden oldugu

sonucuna ulagmustir.

Ogrencilerin medya okuryazarlig1 diizeylerinin sosyo-ekonomik gevre ve medya okuryazarligi
dersi alip almama durumlari birlikte incelendiginde elde edilen sonuglar, sosyo-ekonomik
cevresi digiik okullarda 6grenim goren 6grencilerin medya okuryazarligi dersi alip almamalari
medya okuryazarlik diizeylerinde istatistiksel olarak anlamli bir fark yaratmamistir. Fakat dersi
alan 6grencilerin medya okuryazarlik diizey ortalamalari almayan Ogrencilerden az da olsa
yiiksek ¢ikmugtir. Ayrica arastirma bulgular incelendiginde, sosyo-ekonomik ¢evrenin diisiik
ve dersi almayan Ogrenciler ile sosyo-ekonomik cevresi diisiik olup dersi alan 6grencilerin,
medya okuryazarligi alt boyutlarinda birbirine yakin degerlerin ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir. Bu
durum sosyo-ekonomik cevresi diisiik olan okullarda verilen medya okuryazarligi dersinin
ogretim programinda belirtilen hedef ve kazanimlari1 tam olarak kazandiramadigi ve bu dersi

alan ve almayan 6grencilerin arasinda bir farkin olmadigin1 gostermektedir.

Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin sosyo-ekonomik gevre ve medya okuryazarlig
dersi alip almama durumlart birlikte incelendiginde elde edilen sonuglar, sosyo-ekonomik
cevresi yiksek okullarda 6grenim goren Ogrencilerin medya okuryazarligi dersi alip
almamalar1i, medya okuryazarlilik diizeylerinde anlamli bir fark olusturmamaktadir. Fakat
kendi mesajini olusturabilme alt boyutunda sira ortalamalar1 incelendiginde elde edilen
sonuglar, sosyo-ekonomik cevresi diisiik ve yiiksek okullarda medya okuryazarligi dersini alan

Ogrencilerin almayan 6grencilere gore medya bakis agis1 diizeyi daha yiiksektir.
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Sonug olarak sosyo-ekonomik ¢evresi yiiksek olup dersi alan 6grencilerin ve sosyo-ekonomik
cevresi yliksek olup dersi almayan 6grencilerin medya okuryazarligi alt boyutlarinda birbirine
yakin degerler ortaya ¢cikmistir. Medya okuryazarligr dersi alan 6grencilerde dersin 6nceden
belirlenen o6gretim programindaki hedef ve kazanimlar1 istenilen/beklenen dizeyde
gerceklesmemistir. Dolayisiyla medya okuryazarligi adi altinda verilen medya egitiminin tekrar

gbzden gegirilmesi gerektigi konusu giindeme alinmalidir.

Ogrencilerin kendi mesajlarini olusturabilme diizeylerinin ise sosyo-ekonomik cevreye gore
yiiksek bolgelerde egitim gorenler lehine farklilastigi sonucuna varilmistir. Ailelerin ekonomik
durumlar ve 6grencilerin esit imkanlara sahip olmayisi bu sonucun olusmasinda yer alan

etkenler arasindadir.

ClnkiU sosyo-ekonomik g¢evresi yiiksek olan okullarda ailelerinin medya egitimi konusunda
cocuklara materyal konusunda yeterli donanimi saglama olanaginin olmasi, okullarda alinan
medya egitiminin daha kalic1 olmasini ve bu egitimle dersi almayan 6grencilere gore daha

elestirel bir bakis agisiyla medya iletilerini olusturabilmelerine katki saglamistir.

Medya okuryazarlilik diizeyi ve diger ii¢ boyutta ise sosyo-ekonomik ¢evresi diisiik ve yiiksek
okullarda medya okuryazarligi dersini alan ve almayan 6grencilerin medya okuryazarlilik
diizey puanlarinin ortalamalarinin neredeyse birbirine esit oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu
baglamda Kocak’in (2011) Erzurum ilinde yapmis oldugu arastirmasi, bulguyu destekler
niteliktedir. Arastirma kapsaminda yoneltilen sorular arasinda okullar arasinda farklilasmalarin
olmadig1 kaydedilmistir. Caligmaya katilan Ogrencilere yoneltilen “Bu dersten edindigim
bilgiler sayesinde daha iyi bir medya okuryazari oldugumu diislinliyorum.” ifadesine
ogrencilerin verdikleri cevaplar incelendiginde Ogrenim gordiikleri okullara gore bir

farklilagsmanin olmadig: belirtilmistir.

Bu calisma kapsaminda elde edilen bulgular Denizli ili ¢er¢evesinde degerlendirilmistir.
Arastirma sonucunda 6grencilerin orta diizeyde medya okuryazari olduklar1 tespit edilmistir.
Medya okuryazarhi@i egitimi alan Ogrencilerle dersi almayan Ogrencilerin kitle iletisim
aracglarint kullanim sikliklarinda, medyaya ve medya okuryazarligi dersine bakis acilarinda
onemli bir fark saptanamamaistir. Bu durum 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin dersi
alip almama durumuna bagl olarak degismedigini ortaya koymaktadir. Ortaya c¢ikan sonuglar,
dersin 6neminin tam olarak anlasilamadigi ve 6grencilerin beklenen diizeyde medya okuryazari
olmadiklarini gostermektedir. Fakat dersi alan Ogrencilerin kendi mesajint olusturabilme

diizeylerinin dersi almayan 6grencilere gore daha yiiksek oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.
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Bu durum dersin 6grencilere kendi medya iletilerini olusturabilme noktasinda katki sagladig:
sonucuna vartlmistir. Ayrica verilen medya egitiminin Ogrencilere elestirel bir bakis agisi
kazandirdig: sdylenebilir. Ogrencilerin 6grenim gordiigii okullarin bulundugu sosyo-ekonomik
¢evrenin de medyaya bakis agilarinda anlamli bir fark yaratmadigi, fakat sosyo-ekonomik
cevresi yiikksek olup medya okuryazarligi dersini alan Ogrencilerin, kendi mesajlarini
olusturabilme diizeylerinin, dersi almayan Ogrencilere gore daha yiiksek oldugu sonucuna
ulagilmigtir. Ortaya ¢ikan sonuglar, sosyo-ekonomik cevresi yiksek olan okullarda verilen
medya egitiminin 0grencilere, elestirel bakis agilariyla yeni medya iletileri olusturmalarinda

katki sagladig1 sonucunu pekistirmektedir.

Bu asamada medya okuryazarligi dersi gerek Denizli ilinde gerekse iilke genelinde tam
anlamiyla verildiginde ve medya okuryazarligi egitiminin, uygulamadaki eksiklikleri
giderildiginde daha etkili olacagi, dersi alan Ogrencilerle almayan Ogrencilerin medyaya
bakiglarinda daha biiyilkk ve Onemli farkliliklar olusabilecegi sOylenebilir. Arastirma

sonuclarindan yola ¢ikarak asagida ki dnermeler gelistirilmistir.

Alan yazinda da belirtildigi gibi bireylere medya egitimi okul Oncesi egitim déneminden
itibaren verilmeye baslanabilir. Cilinkii medya okuryazarligi; yasam boyu Ogrenmenin bir
pargast oldugu i¢in ¢ocuklarin okul dncesi donemden itibaren medyay1 bilin¢li kullanmalari
ogretilebilir. Ayn1 zamanda segmeli olarak okutulan medya okuryazarligi dersinin okullarda
zorunlu bir ders olarak verilmesi saglanabilir. CUnkl Ogrencilerin segmeli derse olan
yaklagimlarinda ki temel mantik ilgi, istek ve yetenekleri dogrultusunda segebilecekleri
derslerdir ancak medya okuryazarligi dersinin 6grenciler tarafindan temel yasam becerisi olarak

gorulmesi gerekmektedir.

Arastirma sonuglart kapsaminda 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin dersi alip
almama durumlarina bagl olarak degismedigi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu sonugtan hareketle
mevcut medya okuryazarlig1 dersi 6gretim programinin daha etkili olabilmesi ve verimli olmasi
icin programin yeniden diizenlenmesi veya igeriginin gelistirilmesi gerekmektedir. Sadece
programi diizenlemekle kalmayip ayrica bu dersi veren egitimcilerin medya ve medya
okuryazarligi konusunda donanimli olmast énemlidir. Bu konuda egitimcilere verilen hizmet

ici egitimler arttirilmalidir.

Aragtirma kapsaminda 6grencilerin dersi zorla sectikleri ve gereksiz bir ders olarak gordiikleri
saptanmistir, bu dersin se¢im asamasinda, aktif rol oynayan okul idaresi dersin kapsami

hakkinda 6grencileri bilinglendirip, dersin se¢imine iliskin 6grencileri cesaretlendirebilir.
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Ogrenci goriislerinden yola cikilarak dgretmen ve ailelerin medya okuryazarlig1 egitiminde
yasaklayict ve korumact bir tutum degil, yol gosterici ve elestirel bakis agisina sahip olmast

Ogrencilerin ders i¢inde diisiince ve goriislerini rahatca ifade edebilmelerine olanak saglayabilir.

Ogrencilerle gergeklestirilen odak grup goriismesinden elde edilen sonuglarda, 6grencilerin
medya okuryazarligi dersinde siirekli yazi yazdiklar1 ve halihazirdaki sinavlara calisarak o
derslerin sorularin1 ¢ézdiiklerini belirtmislerdir. Medya ¢ok genis bir alan olmasina ragmen
O0gretmenlerin kilavuz kitaptaki etkinlikleri bile yaptirmadigi ve sadece sinif i¢i tartismalarla
konularin iglendigi saptanmistir. Medya okuryazarligi dersinin hedef ve kazanimlarini
kazandirmak amacli kullanilan proje ve performans 6devleri konusunda 6gretmenlerin yetersiz

kaldiklar1 gozlenmistir.

Dolayisiyla proje ve performans ddevleri 6grencilerin kendi bilgi ve becerilerini kullanip,
yaraticiklarini ortaya koyabilecekleri konular arasindan se¢ilmeli ve dersler etkinliklerle

zenginlestirilmis isbirlikli 6grenme modeline uygun islenmelidir.

Medya okuryazarligi egitimi konusunda aileler de bilinglendirilebilir. Ancak bu sekilde verilen
medya egitimi daha kalict olabilecektir. Bunun i¢in okul-aile igbirligi icerisinde medyanin
olumlu ve olumsuz etkileri konusunda iletisim uzmanlarindan, egitimcilerden ve

psikologlardan destek alarak seminer ve konferanslar diizenlenebilir.

Ailelerin ve egitimcilerin yan1 sira medya ¢alisanlar1 da RTUK ile isbirligi i¢erinde konuyla

ilgili kamu spotlari, kisa filmler, belgeseller hazirlayarak bu alana katk: saglayabilir.

Medya okuryazarlig: ile ilgili yapilan ¢aligmalarin az olmasindan dolay: bu konuda yeni ve
farkli ¢alismalar yapilabilir. Bu calismanin da onceki caligmalar gibi medya okuryazarligi

projesinin gelismesine 151k tutacagi ve katki saglayacagi umut edilmektedir.
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EK-1 OGRENCI GORUSME FORMU

1- Televizyon izleme siliren neye gore degisiyor? Ailen seni bu konu hakkinda nasil
yonlendiriyor?

2- Televizyon programlarinda se¢imlerini neye gore yapiyorsun?

3-Yazil1 basindan siirekli takip ettigin gazete ve dergiler var m1?

4- Yazili ve gorsel basinin seni nasil etkiledigini distinlyorsun?

5-Ihtiyacin olan bilgiyi edinirken en saglikli ve en dogru medya aracinin hangisi olduguna
nasil karar veriyorsun?

(Bu bolimii sadece dersi alan 6grenciler cevaplandiracaktir)
6- Medya Okuryazarlig1 dersinde hangi konulardan bahsediyorsunuz?

7-Bu dersi almaya basladiktan sonra medyay: takip etme Seklinde nasil degisiklikler oldu?
8- Bu derste ne tir materyaller kullaniyorsunuz?

9- Ogretmenin ne tiir proje ve performans ddevleri veriyor ve bu calismalarda ailenden nasil
yardim aliyorsun?

10- Genel olarak baktiginda dersin sana medyay: takip etmende ne agidan faydalar1 oldu?
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EK-2 OKUL LISTESI

Okul Ad1

Kisi Sayisi

Okul Adi

Kisi Sayisi

Denizli/Saraykoy
Atatlrk Ortaokulu

6

Ozel Erdem Kolegji

1

Tavas Sait 8 Hac1 Serpil 6
Kalaycioglu Kabaklioglu
Ortaokulu Ortaokulu
Denizli Necip Fazil | 4 Ozel Vildan 2
Kisakiirek Ortaokulu Ortaokulu
Denizli Akhan 3 Servergazi 7
Ortaokulu Ortaokulu
Sevindik Ortaokulu | 1 Ferhatlar Koleji 6
Hac1 Ibrahim Cin 5 PEV koleji 4
Ortaokulu
Ugler Ortaokulu 8 Ozel Art1 Koleji 2
100.y1l Mehmetgik | 5 Zehra Nihat 6
Ortaokulu Moralioglu
Ortaokulu
Mukerrem Mehmet | 8 Kinikli Basma 37
Eke Ortaokulu Sanayi Ortaokulu
Ressam Ibrahim 3 Cafer Sadik 6
Call1 Ortaokulu Abalioglu Ortaokulu
Kaklik ortaokulu 3 Abalioglu Yem 23
Sanayi Ortaokulu
Adil Akan Ortaokulu | 3 Latfi Ege Ortaokulu | 19
Acipayam Atatiirk 2 Sevil Kaynak 38
Ortaokulu Ortaokulu
Denizli Yesilkdy 5 Bahcelievler 5
Ortaokulu Ortaokulu
Gungor Cerit 5 Namik Kemal 21
Cumhuriyet Ortaokulu
Ortaokulu
Hulusi Kulakli 6 Denizli Merkez 28
Ortaokulu Ortaokulu
Merkezefendi 1 Serinhisar Atatirk 2
Ortaokulu Ortaokulu
Odtl Koleji 2 Dr.Necdet Durmusg 10
Ortaokulu
Acipayam Giiney 8 Ticaret Borsasi 6
Ortaokulu Ortaokulu
Irliganli Sehit Piyade | 2 Haci Hasan Ali 14
Onbas1 Bayram Komiirciioglu
Guzel Ortaokulu Ortaokulu
Toki Ortaokulu 8 Hurriyet Ortaokulu 21
Hiisamettin Kulakli | 2 Sidika Caliskan 11
Ortaokulu Ortaokulu
Haci1 Halil Bektas 10 Atatlrk Ortaokulu 46
Ortaokulu
Bahcesehir Koleji 2 Yenicag Koleji 1
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EK-3 MEDYA OKURYAZARLIGI DUZEY BELIiRLEME OLCEGI

“Medya OKkuryazarh@ Dersi Kapsaminda Ogrencilerin, Medyaya Bakis Acilariin
Degerlendirilmesi: Denizli 11 Ornegi” isimli yiiksek lisans tez galismasi igin bilimsel bir
calisma yapmaktayim. Sizlerden isim ve adres sorulmamaktadir. Sorular1 istediginiz kalemle
doldurabilirsiniz. I¢tenlikle yanitlamanizi rica eder zaman ayirdiginiz icin tesekkiir ederim.

Tugba OFLAZ
I. Boliim: Kisisel Bilgi Formu
Hangi okuldan mezun oldunuz?(Belirtiniz)...................

1. Cinsiyet: oK1z oErkek

2. Annenizin 6grenim durumu: (mezun oldugu okul) cHerhangi bir okuldan mezun degil
oilkokul oOrtaokul oLise oLisans oY iiksek lisans/doktora

3. Babanizin 6grenim durumu: (mezun oldugu okul) cHerhangi bir okuldan mezun degil
oilkokul oOrtaokul oLise oLisans oY iiksek lisans/doktora

4. Ailenizin ayhk geliri:(TL) 00 - 499 TL 01500 — 1999 TL 0500 — 999 TL 02000 ve
2499TL 01000 — 1499 TL o2500TL ve Uzeri

5. Evinizde kac adet televizyon var?

oTelevizyon yok

oBir

oiki

nUc veya Ucten fazla

6. Gunde ne kadar sureyle televizyon

izliyorsunuz?

oTelevizyon izlemiyorum

ol saatten az

ol saat

02 saat

o3 saat

o4 saat

o 5 saat ve Uzeri

7. Genelde hangi saatlerde televizyon izliyorsunuz? (birden fazla secenegi
isaretleyebilirsiniz)

o 06-08 o0 08-10
o0 10-13 o 13-17
o 17-19 019-21
021-23 o 23-01
001-06 o Duzensiz

8. Televizyonu genelde kimlerle
izliyorsunuz?

oAnne ve/veya babamla
oKardeslerimle

oArkadaslarimla

oTek basima
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9. Evinizde internet baglantil
bilgisayarimiz var mm?
oEvet cHayir

10. Guinde ne kadar sireyle internette kaliyorsunuz?

ol saatten az o3saat

ol saat o4 saat

02 saat oSsaat ve Uzeri

11. internete en ¢ok nereden
baglaniyorsunuz?

oEvdeki bilgisayardan
oTelefonumdan

ointernet kafeden

oBilgisayar1 olan tanidiklarimdan
oOkuldan

12.Kendinize ait bir cep telefonunuz var mi?
oEvet oHayir

13. Ne siklikta gazete okuyorsunuz?
o Hi¢ okumam o Haftada 1

o Her gun o Ayda 1

o Haftada birka¢ o Senede birkac

14. Gunde ne kadar sireyle radyo
dinliyorsunuz?

oHi¢ dinlemem o2 saat

ol saatten az o3saat

01 saat o4 saat ve Uzeri

15. Rahatsiz edici bir goriintiiyle
karsilastigimizda ilgili kanala ulasarak
(telefonla, e-postayla, vb. yollarla) tepkinizi
ilettiniz mi ya da RTUK e sikayet ettiniz
mi?

oEvet oHayir

16. Medya okuryazarhg dersini aldiniz mi?
oEvet cHayir

17. Medya okuryazarhg dersini aldiysamz
kac¢inci simifta aldimiz?
06. o7. o8.

18. Medya okuryazarh@ dersini aldiysaniz
bu dersi tercih etmenizde hangi faktor etki
etti?

oOgretmenim oArkadaslarim

oAnnem / Babam oKendi tercihim

aoDiger (belirtiniz)
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19. Medya okuryazarhg dersiyle ilgili ne
diisiiniiyorsunuz? (bu dersi alan ve almayan
ogrencilere genel sorulmustur.)

oFaydali oGereksiz

oOnemli oilgi gekici

oEglenceli oSikict

OAnlamsiz
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2. Bolim: Medya Okuryazarhg Diizey Belirleme Olgegi

ORTAOKUL MEDYA OKURYAZARLIGI DUZEY BELIRLEME OLCEGI

Aciklama: Bu boliimde belirtilen davranis veya goriislerin size S
uygunluk derecesi en yakin olan secenegi ‘X’ ile isaretleyiniz. s |3 |5
¥ 2 |3 |E
[
258128 5.
c 3 s Ac L <
5552|525 (52
MmSMS0SMm m S
1 Televizyon, radyo, gazete veya dergi yayinlarinda farkl
" |bakis agilarina yer verilip verilmedigini anlayabilirim. 1 2 3 4
Reklamdaki karakterlerle tanitilan {irlin arasindaki 1
iligkinin nasil yansitildigini anlayabilirim. 2 3 4
Reklamlarda ikna edici 6gelerin nasil sunuldugunu
degerlendirebilirim. 112 | 3| 4
4. Reklamlarda sunulan iiriinle ilgili iddialarin dogrulugunu
degerlendirebilirim. 112 | 3| 4
S.  |Ayn1 haberin farkli gazetelerde veya haber
programlarinda nasil sunuldugunu karsilastiririm. 1 2 3 4
6. |Haberlerde yer alan konularin (ekonomi, siyaset,
politika, vs.) dengeli sunulup sunulmadigini 1123 | 4|5
degerlendirebilirim.
/. |Yaym araglarinin cesitli yontemlerle izleyici iizerinde
nasil bir etki birakmaya caligtigini fark ederim. 1 2 3 4 S
Haber yayinlarinda tarafsizlik, ger¢eklik-dogruluk
ilkelerine dikkat edilip edilmedigini anlayabilirim. 1 2 3 4 S
Yapimc1 ve programcilarin ahlaki duyarlilik ve 5
sorumluluklarini degerlendirebilirim. 1 2 3 4
10. [Televizyon, radyo, gazete veya dergi yayinlarinin;
kiiltiirel ve manevi degerleri nasil yansittigini 112 |3 | 4|5
deserlendirebilirim
11 |Televizyon yaymlarindaki programlarla reklamlar
" |arasindaki iligkiyi anlayabilirim. 1123 ]4]5
12 Ayni1 haberi birden fazla kaynaktan aragtirarak
' |dogrulugunu sorgularim. 1 2 3 4 |5
13. |Gazete ya da dergi yaymlarinda haber ve fotograf
iligskisini yorumlayabilirim. 1 2 3 4 S
14.  Reklamlarin insanlari bilingsiz tiiketime 6zendirdiginin
farkindayim. 112 |3 ]| 4|5
1. Televizyon, radyo, gazete veya dergi yayinlarinin sirf 1 2 3 4 5
kendi goriis, fikir ve tutumlarini benimsetmeye
calistifinin farkina varirim.
16. [Programlarda sunulan karakterler ve yasam tarzlarinin
" toplumsal degerleri nasil etkiledigini anlayabilirim. 1 2 3 4 5
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Acitklama: Bu boliimde belirtilen davranis veya goriislerin size 5
uygunluk derecesi en yakin olan segenegi ‘X’ ile isaretleyiniz. s |13 |G
ROIE |3 §
| X A4
£885lc58 |S5
c 3 s Ac s <
5552528 |§2
MNSMmS0SMm m S
17. |Uzun sire televizyon izlemeyi bir zaman kaybi olarak
aérmem 1 2 3 4
18 Televizyon izlemeye ailemden daha fazla zaman
" |ayiririm., 112 | 3| 4
19. Planladigimdan daha uzun siire internette kalirim. . )
3 4
20 [zledigim televizyon program yiiziinden ddevlerimi
' |yetistiremem. 1 2 3 4
21 Arkadaslarimla oynamak yerine bilgisayarda oyun
" loynamayi tercih ederim. 1 2 3 4
29 Televizyonda program se¢cme konusunda ailemle
" tartigirim. 1 2 3 4 5
23.  |Akilli isaret sembolii programin bana uygun olmadigini
gosterse de o programi izlerim. 1 2 3 4 |5
24. |Internette dogru ve giivenilir bilgi kaynaklarma nasil
ulasacagimi bilirim. 1 2 3 4 5
25. |[Ihtiyacim olan bilgiyi edinebilecegim en saglikl1 ve
dogru medya aracinin hangisi olduguna karar 1123|465
verebilirim.
26 Yayinlardaki hayal iirlinii olan (gergeklik dis1) o6geleri
" [fark ederim. 1 2 3 4 5
27 Bir konu arastirirken gilivenirligi ve dogrulugu
o . 1 2 3 4 5
onaylanmis bilgi kaynaklarini se¢erim.
Her web sitesinin giivenilir olmadiginin farkindayim.
28. 1[2]3]4]s
29. Bilgi kaynaklarini karsilastirarak hangisinin dogru ve
giivenilir olduguna karar verebilirim. 112 |3 1| 4|5
30. [Izledigim programin ne tiir islevinin (bilgilendirme,
eglence, egitim, kamuoyu olusturma, vs) oldugunu
belirleyebilirim. 1 2 1314|565
31. |Ulastigim bilgilerin bir kisinin diisiincesi ve goriislerini
mi, yoksa gercegi mi yansittigini incelerim.
y gergegrmi y. g 1 » 3 4 5
32.  |Herhangi bir konuyla ilgili tanitici bir afig
tasarlayabilirim. 1 2 3 4 5
33. [Kendi fikir ve goriislerimi iletebilecegim bir gazete veya
dergi hazirlayabilirim. 1 2 3 4 5
34, |Anlatmak istedigim bir konuyla ilgili etkileyici sunum
hazirlayabilirim. 1|2 |3 ]4]5
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