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BIR ANLATI ARACI OLARAK GRAFIK
TASARIMIN SOSYAL SORUMLULUK
PROJELERINDEKI ROLU

Dilay Oksiim
Yiksek Lisans Tezi, Sanat ve Tasarim
Danisman: Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Kahyaoglu
2019

Yapilan arastirmalar dogrultusunda en eski iletigim sekli olarak kabul
edebilecegimiz, insanlarin gorme ve okuma vyoluyla gergeklestirdikleri gorsel
iletigim, nsan varliginin ayrilmaz bir pargasidir. Yazinin icat edilmedigi dénemlerde
insanlarin birbirleriyle olan iletisimini magaraya ¢izdikleri resimler tamamlarken,
vazmin icadindan sonra alfabe ve dillere agina olma siirecinin ardindan duvgu,
durum ve dugiinceleri ifade etmek adma yapilan resimler yerini vazili iletigime
birakmigtir. Bu stiregte yazmak anlamindan tiireyen bir kavram olan grafik; her
gecen giin yenilenen tekniklerle giiclii bir gorsel iletigim araci olmustur. Kitlelerle
iletigime ge¢ilmesini saglayan grafik tasarim, mesaj iletmek ve meveut iletigim

problemini gbrsel bir dille ¢oziimlemektir.

Ulkemizde de 1990’lardan bu vana sik¢a duydugumuz sosyal sorumluluk
kavrami incelenerek, yagadigi toplumu daha i1yi bir yer haline getirmek isteyen grafik
tasarimcinin, sosyal sorumluluk projelerinde dogru hedef kitle tizerinden giglii
gorsel bir dille iletigim kurma stratejileri ve ¢esitli yayin araglariyla grafik tasarim
trtnlerinin  iletilmesi  aragtirilmigtir.  Uygulanmig  sosyal sorumluluk projeleri
tizerinde grafik tasarimin nasil kullanildigi incelenmis ve gergeklesmesi planlanan
uygulama projesinde kullanilan go6rsel teknikler belirlenmigtir. Grafik tasarimin
mesaj iletme glctinli kullanarak glniimiiz toplumsal problemlerin ¢dziimiinde
kitlelerle nasil iletisime gegecegi, bu iletisim esnasinda grafik tasarmmin sosyal

sorumluluk iletigiminde olan katkis1 yer almaktadir.
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Tez c¢aligmasinda yapilan aragtirmalar dogrultusunda, kurumsal sosyal
sorumluluk modeli belirlenerek, 3 aylik bir siire zarfinda 360 derece medya
planlamasiyla  gergeklegtirilmesi  Ongoriilen bir uygulama projesi  Ornegi
geligtirilmigtir. Gintimiiz iletisim ¢aginin giincel bilgi ve paylasimlan g6z Oniinde
bulundurularak, dogru hedef kitleve dogru mesajlarin iletilmesi amaglanmis olup,

projenin ilerleyen asamalarinda dijital medyanin etkin kullanimi érneklendirilmistir.

Anahtar sozciikler: gorsel iletisim, grafik tasarim, sosval sorumluluk projesi
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ABSTRACT

THE ROLE OF GRAPHIC DESIGN AS A NARRATIVE TOOL IN
SOCIAL RESPONSIBILITY PROJECTS

Dilay Okstim
Mse, Art and Design
Supervisor: Assist. Prof. Dr. Mehmet Kahyaoglu
2019
According to the researches, the visual communication which people realize
through reading and reading, can be regarded as the oldest form of communication
and is an integral part of human existence. In the periods when the writing was not
invented, people completed their communication with each other with their drawings
in the cave, and after the invention, the process of being familiar with the alphabet
and languages started, then the paintings were made to express feelings, situations
and thoughts and finally, all were replaced by written communication.In this process,
graphics, a concept derived from the meaning of writing, has become a powerful
visual communication tool with renewed techniques. Graphic design, which enables
communication with the masses, is to convey messages and to solve the existing

communication problem in a visual language.

In our country, the concept of social responsibility, which we have heard
frequently since the 1990s, has been investigated and the graphic designer who wants
to make the society, in which she lives, a better place, has been investigated in the
social responsibility projects through the strategies of communicating with the right
target audience with a strong visual language and various graphic design products.
The use of graphic design on applied social responsibility projects was examined and
the visual techniques used in the implementation project planned to be realized were
determined. It also includes how graphic design communicates with the masses
regarding the solution of today's social problems by using the power of message
transmission and the contribution of graphic design to social responsibility

communication.

In line with the researches carried out in the thesis, an example of an

implementation project which is planned to be realized with 360 degree media
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planning within a period of 3 months has been developed by determining the
corporate social responsibility model. Taking into account the current information
and sharing of today's communication age, the aim 1s to convey the right messages to
the right target audience and to illustrate the effective use of digital media in the later

stages of the project.

Key words: visual communication, graphic design, social responsibility project
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Tez caligmami uzaktan yirtitmek istedigimde, mesafenin verecegi her turli zorlugu
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sunarum.

Hayatim boyunca beni kosulsuz sevmis ve bana da kogulsuz sevmeyi agilamig olan
¢ekirdek aileme, maddi manevi her tirlti zorlugumda bana “bitirecegiz kizim™ diyen
kiymetli annem Leyla Belci’ye, egitim hayatim boyunca birlikte karar verdigimiz
engin bilgisivle ufkumu genigleten bana yol gosteren babam Seref Oksiim’e, 3 yil
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Dilay Oksiim
Izmir, 2019
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GIRIS

Grafik tasarimcinin, profesyonel ve etik bir sekilde caligmak, stirdiirtilebilir
tasarim stiregleri ve uygulamalarina dayanan ¢ozitimler tiretmek, iyi diigiinceleri halka
aktarmak gibi bir¢ok sorumlulugu vardir. Sosyal sorumluluk bunlarin iginde
birbirine entegre sekilde ve de ayn olarak daima yer almaktadir.  Grafik
tasarimcilarinin sorumluluklarina mesleklerinin toplumlan ve yagadiklar1 diinya igin
ne yaptiklarmi sorgulamalar1 da dahildir (Kimnam Dokuzlar, 2016: 271; Selamet,
2012:125).

Grafik tasarimcinin is1; iglerin, tasarimlarin veya logolarin giizel gortinmesini
ve bir grup insana ¢ekici gelmesini ve daha fazla Urtin satmasim saglamaktan gok
daha fazlasidir. Grafik tasarimcisinin igi, insanlan tilketmeye itmek igin degil, ne
yaptiklari, nasil davrandiklar, ne tilkettikleri ve nasil tikettikleri hakkinda egitimli
secimler yapmalarimi saglamak ve insanlara aktarnm vapmak, ve onlari
bilgilendirmek olmalidir. Grafik tasarimeisinin igi kitlelerine isi ile saygili ve onurlu
bir gekilde aktararak iletisim kurmak, zayifliklarim1 harekete geciren ya da onlan
avlayan ¢oztimlerden kaginmaktir. Tasanimecinin igi, bir iletisimde neyin ‘dogru’ ve
neyin ‘vanlig’ oldugunu anlamak igin hizmet ettikleri kitleyi egitmeye ¢alismak ve
net 6z11 mesajlar sunmak tizere dogru bir gekilde iletisim kurmaktir (Becer, 1997:36;

Tuzcu, 2017:1672).

Bunlara ek olarak, grafik tasarimcilarin meslektaglan ile sadik bir sekilde
iletigim kurmak, diger tasarimcilara ve genel olarak grafik tasarim alanma saygili ve
savginlik gosteren bir profesyonellik duzeyinde calismak da sorumluluklan

arasindadir (Yildinm, 2012:14).

Insanlarin duyular1 bol miktarda gorsel bilgi, slogan, kurumsal kimlik, reklam
ve bakis agisina doygun hale geldiginden, grafik tasarimin rolti degismektedir. Bir
kiginin igledigi bu gorsel kiltir, teknolojik destekgiler, yani internet nedeniyle
katlanarak artmigtir. Gorsel kiltir genellikle grafik tasarimecmnin katkisi ile inga
edilir. Grafik tasanmin artan prevalansi, ginimiizde her g¢esit sanat¢inin
caligmalarinda kullanilan yeni ve Onemli bir kelime haznesi saglamaktadir. Grafik

tasarim ile i¢ estetik sozlugtu gelistirilebilir. Bu de8isiklik halen giinlik hayata
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vansitilmamaktadir. Grafik tasarima olan kazangsal yaklasimlar grafik tasarim iginin
esas duygusunu kaybetmesini saglayabilmektedir, bu sebeple grafik tasarimcmin
kitle duygusunu dogruyu gostererek ilham verici ve giizel davraniglara yoneltici

caligmalar1 artirmas1 gerekmektedir (Arora, 2007:6-8; Triggs, 2011:5).

Son wyillarda kurumlarin stratejik adimlari, marka ve imajlarim1 korumakla
birlikte evrensel degerlere hassasiyetini gostermek amagh uygulamaya konulan,
gliclii bir iletigim vontemi olan kurumsal va da kamusal sosyal sorumluluk (KSS), i
diinyasinda yaygin olarak kullanilan bir terim olmaya baglamistir. Bununla birlikte,
pratik anlami ve uygulamasi hala belirsizdir. 1970'lerden bu yana tasarimecilarin
olugturduklart trtinlerin ¢evresel ve sosyal etkilerini arttirmaya yonelik strekli
girigimleri olmugtur. Birgok aragtirma, tasarimcilarin, triin gelistirme stirecinin ilk
evresindeki rolleri nedeniyle, sosyal agidan sorumlu driinlerin gelisimini etkileme
firsati oldugunu savunmaktadir. Bu erken agamada maliyet, gbriiniim, malzeme
kullanimi, tretim yontemi, performans ve kalite konularinda en kritik kararlar
almmaktadir. Bunlar e zamanli olarak, Grtin ve hizmetleri, toplumumuz ve ¢evre
tizerindeki etkilerini dogrudan etkileyen faktdrlerdir Aslinda, grafik tasarim alanm (ve
bagh oldugu veya istiraki tiim meslekleri: mimarlik, endiistriyel tasarim, etkilesim
tasarimi, mithendislik tasarimi, vb.), KSS i¢in giderek kot bir gekilde tasarlanmig
endiistriyel sistemlerden bu vana sasirtict olmayan bir odak noktasi haline gelmigtir

(Boztag, 2011: 13; Kinam Dokuzlar, 2016: 271).

Strateji kurarken ve tirlin tasarlarken sosyal ve ¢evresel kaygilarin daha fazla
dikkat ¢ekmesinin ¢ok onemli oldugunu savunurken, goreceli olarak az sayida
girketin bu yetenegi gosterdigini ve KSS diigiincesini Grtiin geligtirmenin erken bir
agamasinda geligtirdigini belirtmek gerekmektedir. Aslinda su anda, tasarimin
toplumsal yonleri organizasyonlardaki tasarim dizenlemelerinde zaman zaman ¢le
almmaya baglamigtir (Dtiz, 2001:67; Tuzcu, 2017:1673) ve bu nedenle grafik
tasarimcilarin nadiren ¢evresel ve sosyal agidan sorumluluk alma, orgitsel bir
baglamda uygulama yapma ve tasarlamada karar almalarma izin verilmektedir.
Ticari ghdumli, migteri liderligindeki tasarim artan degigikliklere en uygun olmakla
birlikte, sosyal sorumluluk igeren tasarim digtincesi fikri tasarimm, su anda
dogrudan bir eylem bigimi olarak kullanildig1 toplumu ve iy1 yonde degistirmek i¢in
radikal yollar kullanarak denenmekte oldugunu gostermektedir (Boztag, 2011:14) Bu

nedenle kuruluglardaki insanlar, hedeflerinin genellikle pazar liderligindeki tasarimin
2



baskin ve bazen de hepsini kapsayan ticari oOnceliklerine karsi koyvdugunu
digiinebilirler. Aslinda, sosyal sorumluluk tasariminin gelistirilmesinde bir takim

zorluklar vardir.

Bu tezin amaci, grafik tasarimcinin sosyal sorumluluk projelerinde, meslek
etigine uygun olarak toplumsal konulardaki duvarlilimi, grafik tasarimin giclii
mesa) iletme Ozellidinden vararlanarak nasil etkili olacagim1 aragtirmak ve
tasarimcinin toplum iginde bir sosyal sorumluluk projesine katkida bulunmak igin
neler yapabilecegini bulmaktir. Buna dayanarak yapilan aragtirma, KSS diigiincesinin
hedef kitleye en uygun sekilde iletilmesi, tasarimda KSS felsefesini sunmak ig¢in
nasil bir grafik tasarimla kullanilabilecegini aragtirarak, bir sosyal sorumluluk projesi
tasarlanip deneysel olarak durum ¢aligmasi yaparak sunulmaktadir. Bununla birlikte
bu caligma, sosyal sorumluluk projesi yaklagimmin ne oldugunu ve nasil
geligtirebilecegini anlamayi ve bu olasilifa dogru ilerlemek igin adimlar geligtirmeyi
amaglamaktadir. Grafik tasarimcmim sorumlulugu ve sosyal sorumlulugu hakkinda
pek ¢ok yazi ve aragtirma vardir, ancak tasarimcinin topluma sagladigi sorumluluga
va da daha 6zel olarak tasarimeinin sosyal sorumluluk alarak toplulugunu daha iyi
bir yer haline getirmeye katkida bulunmak igin mesleginde neler yapabilecegi
hakkinda ¢ok fazla bir ¢alisma bulunmamaktadir. Dolayisiyla, bu ¢aligma literatiire
de katki saglavacaktir.

Tezin ilk bolimiinde digtincenin gorsel bir dille aktarimini saglayan grafik
tasarimin sanatsal 6geleri kullanarak ve estetik kaygilar barindirarak belirli mesajlar
ileten gorsel bir arag¢ oldugu ve fikir iletme, farkindalik yaratma, kitleleri etkisi
altina alma gibi iletigimdeki giicti anlatilmig ve g¢egitli afig tasarimlariyla anlatilanlar

oreklendirilmistir.

Ikinci boliimde sosyal sorumluluk kavrami tarihi ve asamalari, sosyal
sorumluluk kampanyalan tasarimlann ve Ozellikleri 6mekleriyle anlatilmig olup
dinyada, toplumsal sorunlar baz alinarak farkli markalar veya kigiler tarafindan
vapilmig olan kurumsal sosyal sorumluluk modelleri ve projelert incelenmigtir. Ayni
zamanda grafik tasanmcinin toplum igerisindeki rolleri, kendi payma diisen

sorumluluklardan bahsedilmistir.

Ugiincii boliimde uygulama projesi tanitilmig, projeye karar verme, gelistirme

agamalari, calisgma modeli kapsaminda kavramsal olarak neden ve sonug iligkisi
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agiklanmistir, Gorsel olarak kampanya KKTC’de uygulanmig billboard, raket
tasarimlari, sosyal medya paylagimlari, web sitesi, uygulama gibi glintimiiz

teknolojisinin getirileriyle desteklenmig, farkli mecralarda 360 derece bir kampanya

olugturulmugtur.



1. BOLUM: GRAFIK TASARIMIN GORSEL iLETISIM ARACI
OLARAK ROLU

1.1 Tarihsel Siirecte iletisimin Gorsel Boyutuna Kisa Bir Balas

Hollis gorsel iletisimin uzun bir gecmise sahip oldugunu sdyler ve “Erkegin
viyecek ararken ¢amurdaki hayvan izlerini gorerek, grafigi algilamasi ve zihin
gozliyle hayvam goérmesi” olarak anlatir (Hollis, 1994: 7). Gorsel iletisimin diinya
tizerindeki en eski iletigim gekli oldugunu gosteren kanitlara érnek olarak diinyanin
dort bir yanindaki bolgelerde, binlerce yil dncesine ait, bazilar 40.000 y1l dncesine
tarithlenen magara resimleri gosterilir. Magara resimleri, magara duvarlarina ve
tavanlarma ¢izilen veya kazilan ilkel bir iletigim seklidir. Amaglari net olmasa da, bu
resimler diger seylerin yami sira hayvanlarin, manzaralarin ve kutsal alanlarin
temsillerini igerir ve bir tir tarth 6ncesi dokiimantasyon gorevi gorir (Michael,
2013:157). Ancak resimle ifade edilebilmesi miimkiin olan dénemde bir gok bilgi ve
tecriibe ¢izilerek nesilden nesile aktarilmig, medeni ve kultirel gelisime katkida

bulunulmustur (Ulfer, 2002: 90).

Gorsel iletisim, gérme duyusu yoluyla elde edilen iletigim olup gdz temast,
harita, grafik, yiiz ifadesi, sinyaller ve poster gibi herhangi bir sey olabilir (Michael,
2013:159; Porter ve Kramer R., 2006:20) Kelly gorsel iletisimin; grafik, kitap,
animasyon, illiistrasyon, resim, etkilesimli web tasarimi, reklam ve kisa film
icerebildigini soylerken (Kelly, 2006:256) Helmers ve Hill gorsel iletigimi, bilgi ve
fikirlerin sembol ve goriintii kullanilarak aktarilmasi olarak tamimlar ve s6zIi iletigim
(konugma) ve sozsiiz iletisim (beden dili) ile birlikte ti¢ ana iletigim tirtinden biri
oldugunu ifade etmektedir. Gorsel iletisimin, szl ve soOzstiz iletisime gore
insanlarin en ¢ok giivendigi iletigim tiirt olduguna inamlir. Gorsel iletigimin isaretler,
grafik tasarimlar, filmler, tipografi ve sayisiz bagka ornekleri igerdigini belirtir.

(Helmers ve Hill, 2004:16).

Gorsel iletigim, toplumlarin geligmeleri, insanlarin gergeklestirdikleri seyahat
ve benzeri etkilesimler ile, farkli dilleri konugan bireyleri birbirleriyle bir gekilde
irtibat kurmalarimi saglamistir. Insanlar iletisim kurmak i¢in M.O. 4 bin vilinda
fiziksel nesneleri temsil eden, fikirleri paylasmak veya soru sormak igin kullanilan
goruntiiler ile resmetme yoluyla temsil edilen sembolleri (giniimiiziin bir nevi

piktogramlarini), geligtirmigler ve iletisimlerini gliglendirmiglerdir (Lester, 2014:31).
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Bundan 40.000 wvil 6ncesinde Avrupa’da gogunlukla kaya ve magaralarda
kesfedilen wviicut stsleri de gorsel iletisimin ne kadar kokli oldugunun birer
gostergesi olmasinin yani sira, gorsel iletigimin insan varhginin ayrilmaz bir parcasi

oldugunu yansitmaktadir. (Kelly, 2006:255-257).

Alfabeye ve dillere asina olmadiklart i¢in iletisimin gorsel boyutuna daha
fazla bagvurmusglardir. Tletisimde hareketler, resimler, isaretler ve sembolleri siklikla
kullanmiglardir (Lester, 2014:31). Bu doéneme dair bulunan gorsel iletisim
orneklerinin yam sira, ayrica vahgi hayvanlarin resimlerine ve o dénemde yagayan
msanlarin diigtince ve duygu slirecini ortaya koyan bir¢ok soyut resimlere, grafiksel
sembollere ve ideogramlara sahiplerdi (Michael, 2013:160; Simonson, 2013:14).
Daha sonraki stirecte alfabelerin icadi iletisgim alaminda yeni bir donitim noktasi
varatmigtir ¢iinkii insanlarin  birbirleriyle vyazili  olarak iletisim  kurmalan
kolaylagmigtir. Yazili iletisimin iyice yavginlagmasim takip eden stiregte pek gok
kitap ve benzeri yazili materyal yayimlanmigtir (Davis ve Hunt, 2018:1).

Gutenberg’in 1430°larin sonu 1450°1lerin baginda matbaanin ortaya ¢ikisi ve
tipografik baskinn ilerlemesi ve William Caxton’un birkag vil sonra ilk Ingilizce
kitab1 Giretmesiyle birlikte, grafik tasarimi endistri haline gelerek niteliksel olarak
degisiklik yaratmigtir. Yazi, bir sanat haline gelmis ve Ronesans doneminde daha
fazla onem kazanmig ve tasarimcilarin kullanmaya devam ettigi vazi tiplerinin ve
tipografik tasarimlarin birgogu, Avrupa'nin on beginci yuzyilinin biiyiik sanatsal ve
kultarel patlamasinda olugsmustur. Grafik tasarim, sanayi devrimi ve otomatik matbaa
ile kokli bir zanaat haline gelmistir. Bu dénem gelistirilen grafiksel Grtinler daha
once erigilemeyen bilgilere erisimi kolaylagmigtir (Jobling, 2008:296; Meggs,
2012:2; Targ, 2010:118).

1919-1933 wyillant arahiginda 6zellikle de Almanya'daki Bauhaus okulunun
olusumu ile grafik tasarim artik tamamiyla bilinmeye ve daha modern bir hale
gelmeye baglamigtir. Sanat ve teknolojiyi birlegtiren ve hem gizel hem de
uygulamali sanatlarin ortak kokenlerini arayan Bauhaus, sanayiciligin varattif
gorsel tasarim sorunlarmi ¢dzmeye ¢aligmistir (Meggs, 2012:3). Tipografik platolarin
varattig1 ¢ok sayvidaki yazi bigimi agildiginda, renk teorisinin gelisimi ve sayisiz diger
basarilar ile birlikte, ilk kez grafik tasarim akademik bir kurum haline gelmigtir.
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Bauhaus'un 6ne stirdiigii bir bagska onemli fikir, grafik tasarim strecinin takdir
edilmesi ve igsel degeridir. Is¢iligini anlayabilmek ve medyanin kesfedilmesi yoluyla
grafik tasarima olan glven artmigtir. Bunlarin sonucu olarak, grafik tasarim bir ¢ok
alanda ve sosyal sorumluluk projelerinde yer almaya artik tamamiyla baglamigtir.
Guniimuzde ise hem sanatta hem de tasarimda yaygin ve uygulanabilir olmaya da

halen devam etmektedir (Jobling, 2008:296; Meggs, 2012:3; Targ, 2010:119).

1960"ara gelindiginde, Bauhaus okulunun yarattigi tipografideki modern
geligmeler, grafik tasarim dinyasinda onemli bir Gslup haline gelmigtir (Targ,
2010:119). Grafik tasarim 1970'lerden itibaren modern yasamin her alanimninda
bulunabilen kamusal alanin bir pargasi haline gelmigtir. Grafik tasarimdaki bu
kultarel degigim ve kisisel bilgisayarin 1984'teki teknolojik gelisimi ile birlikte
gorsel kultir hizlanmig (Jobling, 2008:297;, Meggs, 2012:4; Targ, 2010:119) ve 20.
yvizyvilin ikinci yarisindan itibaren ise iletigimi her zamankinden daha kolay hale
getiren birgok teknolojinin dahil edildigi bilgisayar ¢agina girilmistir. Bilgisayar ¢ag:
ile birlikte gorsel iletisim alaninda gorsellestirmenin oynadigi rol de artmigtir ve

artmaya da devam etmektedir (Michael, 2013: 133-162).

Gorsel iletigimin en énemli alanlarindan birisi de gorsel iletigim tasarimdir.
Fotografcilik, video vapimciligi, reklam tasarimi, oyun tasarimi, sayfa tasarmm gibi
birgok alandan olugan gorsel iletigim tasarimi, son iki yuzyildaki ihtivaglarin
artmasiyla ortaya ¢ikmig ve hayatimizin pek ¢ok alaninda yayginlagmigtir. Gorsel
iletigim tasarimi, grafik tasarimin sinirlaring agmistir. Ginimiizde ozellikle TV ve
film yapimeihigi, video ve gdriintii isleme, 2D ve 3D animasyon, fotograf¢ilik, paket
tasarimi ve kurumsal kimlik tasarimi gibi iletisim ile ilgili genig bir alam

kapsamaktadir (Davis ve Hunt, 2018:2).

Internet gibi son gelismeler ile, bilgisayarlara ve akilli telefonlara duyulan
thtiyag veva kullamim, ve gorsel olarak baskin bir kaltiire attiZimizi kabul ederek,
grafik tasarimdan kagmmak imkansiz bir hale geldigi agiktir. Sadece kitap, brosiir
logo tasarimi olmaktan ¢ikmig, istenmeyen spam e-postalari, alinmasi amaglanan e-
postalardan ayirmak, blog yaymnlarim1 okumak veva veni indirilen bir akilli telefon
uygulamasmin arabirimini aragtirmak gibi farkli niianslar arasinda fark edip
etmedigi, grafik tasarimi her yerde bulunan bir kurum haline gelmistir. Gliniimtizde

bu is veya kazan¢ amagh kullanimlarmm diginda ise kendini sosyal sorumluluk
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projelerinde gostermigtir (Jobling, 2008:298; Meggs, 2012:5; Targ, 2010:119).

1.2 Gorsel iletisim Arac Olarak Grafik Tasarim

Grafik kelimesi Yunanca “grafikos” veya “graphein” sézctglinden oluguyor.
Anlami, vazmak, resmetmek, isaret, desen ve cizmek anlamina geliyor (Britanica,
1993: 220). Yunanca “yazmak™ , “kazimak”™ koklinden tireyen bir kavram olan
grafik, metal ve tag gibi sert malzemeler sayesinde kazima kagit ve deri gibi
malzemelere yapilarak , onceleri tek renkli sonralari ise gok daha renkli bir bigime
gelerek elde edilen gekiller i¢in kullamilmigtir (Teker, 2002: 90). Kitlelerle iletisime
gecgilmesini saglayan, igerisinde gorsel mesajlar barindiran bir tiir dildir. Becer’e gore
grafik tasarim bir sanat oldugu gibi birinci gorevi de bir mesaji iletmek ya da bir
trtin va da hizmet tanitmaktir bagka bir deyimle mevcut iletigim problemini gorsel

sayesinde yenme yetenegidir (Becer, 2002:33).

Eczacibag1 Sanat Ansiklopedisi, grafik tasarimi aymi zamanda gorsel iletigim
tasarimi olarak da tanimlar. Igeriginde sanatin estetik kaygilariyla, resim ve yazmm
butiinlesmis halidir (Eczacibagi, 1997: 702). Magara resimlerinden, kutsal kitaplara,
Sultan Ahmet Camii’nin siisleyen hat sanatina, Buda metinlerinden mezar taglarina
kadar her gey bir grafik tasarim Oriinii olmakla beraber uygarlik degigtikge farkli
cesitleriyle cevremizde sikca gordugumiiz ekran grafikleri, tabelalar da 21. yizyil
grafik tasarim eserleridir (Tuncer, 2013: 53).

Insanoglu, tarihi boyunca, fikirleri veya bilgileri iletmek ve yaymak igin
birgok farkli yol kesfetmigtir. Giniimiizde kullanilan grafik tasarimlar, gesitli gorsel
iletigim araglarini kullanarak en popitler iletisim yontemleri arasina girmigtir. Grafik
tasarimcilari, bagkalariyla iletigim tarzini, farkli stil ve karmagik goriintileri, tiir ve
yvazi tiplerini, resimli simgeleri, farklh gekiller ve boyutlar ile farkli renkler ve

golgeler, cizgiler ve egriler gibi gorsel grafik elemanlar aracilifiyla yaparlar.

Duygularmi, korkularmi beklentilerini, hissettiklerini  ¢izimlerle mesaj
vermek istercesine anlatmaya caligan ilkel insanlar, grafik tasarimin ve tasarimeisinin
kokenlerini olugturmustur. Iletigimin bu boyutunu kesfeden insan sembolik yapimn
kesfedilmemis ¢ok daha fazla yani, ¢ok daha fazlasim ifade edebilecegini

ogrenmigtir (Ugar, 2004: 91). Grafik tasarimei, gorsel algidaki tiim unsurlarin mesaj
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olarak aktarmasmi saglar boylece onlart iglevsel kilar. Bu nedenle, grafik
tasarimcilarin yeteneklerinin gogunlukla sadece sanatta aranmamast iletisimde ve bir
amact olan sanatta da bu veteneklerinin uygulanma alanlarinin  aranmasi

gerekmektedir (Frascara, 2006:19).

Guntmuzde gelisen teknolojinin beraberinde getirdigi yeni uygulamalar
baglaminda grafik tasannmin gorsel iletigim araci olarak en 6nemli rolleri arasinda
video ¢ekimi, kurgu, fotografcilik, web sitesi tasarimi, ¢izim ve gorsellestirme ve
animasyon gibi teknikleri kullanarak grafigin bir iletisim aract olarak kullanilmasini
savabiliriz. Gorsel iletigim yolu ile iletilmek istenen mesaj hedef kitleye iletilmekte ve
hedef kitle de istenilen bu davramiglari sergiliyorlarsa mesa] amacina ulagmig
demektir. Ornegin ¢oplerini geri doniisiim kutusuna atmalar igin veya araba yikama
hizmeti sunan bir igletme i¢in tasarlanan ¢izimler kisilerden ragbet goriiyorsa

tasarimei bagarili bir gorsel iletigim kurmug demektir (Li ve Berthouzoz, 2011:82).

Grafik tasarmmin gelisen rolinii ve bu rollere eglik etmesi gereken
vaklagimlar tartigirken, tam olarak grafik tasarimun ne oldugu hakkinda giglii bir
anlayisa sahip olmak &nemlidir. Grafik tasarimm rolii genisledik¢e ve degistikge,
kucaklayan bir grafik tasarim tanuminin ele alinmasi zorlagmaktadir. Grafik tasarim,
gintimiizde farkli seviyelerde, birgok farkli kultirde, birgok farkli bolgede
bulunmaktadir. Cagla Okur (Okur, 2012:115) grafik tasarimimi agagidaki gibi

tanimlar;

“Kargilikli bilgi aligverigi amacina yonelik etkinlikleri kapsayan ve bu amagla
kullanilan araglari tammlayan iletisim, grafik tasarinu biinyesinde barindumaktadir. Grafik
tasarim va da diger bir deyigle iletigim tasarimi, temel olarak iletigim sorunlarma gorsel
goziimler saglamaya dayalidir..... Grafik tasarimda amac okuyucuya ya da izleyiciye bir
kavrami ya da digtinceyi en iyi gsekilde anlatmaktir. Onda ifade edilmek istenen kavram ile
ilgili bir fikir uyandirmaktir. Bilindigi izere grafik tasarimeilar, duygusal tepkiler doguran
triinler ve mesajlar tasarlayabilirler. Genel begeni, anlasilirlik, okunurluk gibi kavramlar bir
grafik trtiniiniin degerlendirme kriterlerinden olabilir.”

Cagla Okur'un grafik tasarim anlayigt birgok estetik ve iletigimsel belirtileri
de kapsamaktadir. Resim, cizim, fotografcilik ve diger gorsel sanat bigimlerinde
uyum, denge, renk, 151k, Olgek, gerilim, bigim ve igerik grafik tasarimda bulunur.
Cagla Okur’ un kullandig1 anahtar kelime grafik tasarimina 6zgii olan iletigim dilidir.
Grafik tasarim kesinlikle gorsel bir dildir ve tiim dillerde oldugu gibi, 6gretim ve
deneyim gerektiren bir gevdir (Okur, 2012:115).



Grafik tasarim igerisinde bulunan disiplinlerin hepsini takip etmek zordur:
tipografi, afis tasarimi, kimlik / markalagsma, editoryal tasarim, web tasarimi,
kullanic1 arayiizii tasarin, yazi tasarimi, ambalaj tasarimm, ¢ boyutlu tasarim,
hareketli grafik, bilgi tasarim, vb. Disiplinlerin bollugu ile birlikte, grafik tasarim
birgok eski ve yeni Giretim siirecini ve teknolojik 6nerileri kullanirken, ¢ok ¢esitli
ortamlarda da kullanimini gerektirir ve doga ile igbirligi iginde olmak durumundadr.
Grafik tasarimin bu aktif ve kapsayic1 yonleri, gesitli materyal ve stirecleri kesfetme
ve benimseme, aym zamanda yeni teknolojik geligmelerden haberdar olmakta aym

derecede dnemlidir.

Cagla Okur'un (Okur, 2012:116)tanimimin bir diger énemli yoni de grafik
tasarimm gorsel anlatimi yani bir dil olarak belirtilmesidir. Isaretlerin ve kelimelerin,
sembollerin ve imalarmn, kiiltiirel referanslarin ve algisal ¢ikarimlarin etkilegimi ve
aragtirillmasi, grafik tasarimin kisisel, elestirel ve duygusal yonlerinin bulundugu
yerdir (Okur, 2012:117). Bu gorsel anlatim dili gorsel kiltiirin tamaminda bulunur.
Grafik tasarim, bas dondiiriicti miktarda gbrsel bilgiyi yorumlama ve yanitlama
yontem ve araglarini sunar. Bu cevap kisive bir yazarlik hissi verir: ¢evreleyen
dinyay1 kesfetmek, sorgulamak, yaratmak ve ver almaktadir (Kmam Dokuzlar,
2016:271). Grafik tasarima yaklagan herkes kendi kurallarina, deneyimlerini ve
tecriiberlerini kullanarak ¢aligmalar yapmaktadir. Grafik Tasarimin en énemli yonii,
grafik tasarimcinin soruna ¢oziimii nasil ifade ettidi, yani ¢evre ve etrafindaki

diinyayla iligkisini nasil ortaya koydugunu diizenleme olarak da bilinir.

Grafik tasarim, en sik olarak, tasarimcinin varatmig olabilecegi veya
yaratmayabilecegi unsurlarin kompozisyonuyla ilgilenir. Bir albim kapagi
tasarlarken, grafik tasarimeisina grubun bir fotografi ve albiimiin sézleri verilebilir.
Bir renk semasi ve yazi tipi segmek, fotografin kayit mangonuna yerlestirilmesini
seemek ve sarki sozlerini albiim eki Gizerine yerlestirmek tasarimeinin igidir. Grafik
tasarimda, igerigin diizenlenmesi genellikle igerigin yerini alir, va da bunun yerine
diizenleme igerigin bir pargasi olarak kabul edilir. Grafik tasarimcilart siklikla
estetige objektif bir yaklagima sahip olmalarnyla karakterize edilir. Genig
cesitlilikteki tasarim stillerine hizli bir bakig bir stirti segenegin arasindan tekil bir
objektif yaklagimi belirlemevi zorlastirmaktadir ¢linkti grafik tasarimi, igerigin

diizenleniginin subjektif ve kigisel olarak siralanan igerik kadar kigisel oldugunu
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ortaya koymaktadir (Arora, 2007:8; Becer, 1997:3; Dogan, 2017:1682).

Grafik tasarim alani, resim, ¢izim ve fotograf gibi metin, sézctk ve harflerin
gorsel tasarimin arasinda oldugunu ortayva koymusgtur. Bu kesif, gorsel iligkilerin
gergeklesmesi igin birgok firsat yaratmigtir. Bu yeni gorsel iligkilerin yagamlar
tizerinde giglii ve onemli bir etkisi olmaktadir. Resimler, ¢izimler ve fotograflarin
Oznel yapilan nedeniyle, sdzciiklerin Stesine gecebilecek fikirleri iletmek igin
kullanmaktadirlar ve karmagik kavramlar1 daha akici bir sekilde iletme vetenegine
sahiptirler. Bir noktada kelimeler ve harfler, grafik tasarim gorsel olarak o6znel
niteliklerini ortaya koyana kadar nesnel bir vapiya sahiptir. Grafik tasanim, yazih
kelime ve harfleri sanatg¢ilarin gorsel repertuarina sunmakta ve dile ve yazihi

kelimeye gorsel bir bakig acis1 kazandirmaktadir (Arora, 2007:8; Barnard, 2014:17).

1.3 Modernlesen Diinyada fletisim ve Grafik Tasarim

Grafik tasarim hayatimizin her alamindadir. Guniimiiz tiketime dayal
toplumlarinda grafik sanatinda en ¢ok endiistriyel grafik kullanilmaktadir. Her giin
kargt karsiva kaldigimiz amblemler, logolar, afisler, dergiler, kitaplar, gazeteler,
ilanlar, brogtirler, ambalajlar, basin ilanlari, agik hava reklamlari, infografikler, trafik
isaretleri, piktogramlar, yonlendirme levhalar birer grafik tasarim trinidor (Teker,
2002: 92). Omegin; striictler ve yayalar arasindaki dengeyi kurar ve hatta satin
aldifimiz bir mobilyanin monte edilmesinden ya da kivafetin nasil yikanmasi
gerektiginden, ne sekilde ttiilenmesi gerektigine kadar kigiye gorsel igerikli, anlasilir
bigimde bilgi sunar. Sosyal sorumluluk projelerinin ilgili kurum veya markanin etki
alanmin yami sira topluma ve daha genig kitlelere duyurabilmesi igin, ilanlar, afigler,
internet, TV reklamlari, hareketli reklam grafiklerine kadar bir¢ok alanda grafik
tasarim trtintine thtiya¢ duyulur ( Tuncer, 2013: 54).

Grafik tasarimin kendini ortaya ¢ikartan kismi izleyicisivle bulusma anidir.
Izleyicisini seger, ona yonelir ve nasil hitap edecegini bilir. Grafik tasarimin en
bilinen ve énemli amaci iletecegi mesaj1 olmasidir. Grafik tasarim tirtinleri igerisinde
mesaj kaygisini en fazla giiden arag afislerdir. Ilk tasarlanan afisler duyurularin
stislenmig halleri bigimindeyken, zamanla mesaji olan ve bunu iletme kaygis1 duyan
imgelere dontgmustar. Milton Glaser’a gore afis; hedef kitlesinin kiltiirine gore

tasarlanmali ve tasarlandign tlkenin kiltiirel, ticari ve politik 6zelliklerini
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vansitmalidir. Izlevici bilgilendirmeli, harekete gegirici etkide olmalidir (Becer,
2009: 203-204). Grafik Tasarimci daima hedef kitlesi Uzerinden caligmalarini

virtiterek alandaki etkisinin boyutunu arttirir.

Afiglerin mesaj verme konusunda bagarili olduguna dair ornekler,
Amerika’da, Ingiltere’de, Almanya’da 1. ve IL Diinya Savagi sirasmda gesitli
propaganda amagh afiglerin yayinlanmasidir. O doénemde halkin izleyecegi,
bulunacag yerler sokaklar ve sergilenen afigler mesaj verme konusunda olduk¢a net
olmugtur. Devletin halktan istediklerini ve beklentilerini, gorsel iletisim yoluyla
aktarmig ve kitle iletisim araci olarak bir grafik tasarim Urlinii olan posterleri

segmistir.

Bu afiglerde iglenen konular, erkeklerin askere gitmeleri, tamirhanelerde
caligarak savag araglarimin onarilmasina yardimer olmalari, Kizil Hag igin bagig
toplanmasi, kimi zaman erkeklerin kimi zaman kadinlann is gictne katkida
bulunmasi gerektigini anlatmak, orduya hemsire gerektiginde duyurular yapmak gibi

¢esitli amaglar igermektedir.

Alfred Leete tarafindan hazirlanan “Ulkenizi size ihtiyaci var!” slogamyla
London Opinion dergisi 6n kapag: i¢in tasarlandiktan bir stire sonra 1. Diinya
Savasi’nda dénemin Savag Bakami Lord Kitchener’in Britanyalilari istedigini anlatan
bir afig ¢aligmasi olarak halka acik yerlerde sergileniyor. Afigler izleyicileri ile gerek
renkler, gerek kullanilan isarctler, yazilan sloganlar wvasitasi ile bir iletigim

kurmaktadir.

1.2



Resim 1: "Britons Want You” - 1914

L°No%?§;a‘;a | BIIITONS

JON Yl]UH ﬂl]lIHIHY $ AHMY'

‘ 50 Photographs of YOU inraSIlll.lln aab SAVE L L

i e R
— —

— e

(Kaynak: https://www.bbc.com/news/magazine-28642846 - Erisim
Tarihi: 20.10.2019)

1917-1918 willant arasinda toplam 4 milyon kopyasi hazirlanan James
Montgomery Flagg tarafindan c¢izilen meshur propaganda afislerinin baginda
gelen ve Birinei Diinya Savasi'nin ilerleyen willarinda savaga erkek yetigtirmek
istendiginde, Amerika’li  Sam amca’nin sozleri yanki bulmustur; “Seni

!35

Istiyorum!™ Afig aym1 zamanda Ikinci diinya Savasi’nda da kullanilnustar.

Resim 2: "I Want You” Tasarim: James Montgomery Flagg -1917

U
FOR U.S. ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

o — E——
=—

(Kaynak: https://mediacat.com/donemine-damga-vuran-10-propaganda-
ornegi/ Erigim Tarthi: 20.10.2019)
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Arkadaglari, yasitlart savagirken kendisini bu afige bakarken bulan kigiyi
sorgulatic1 “Why aren’t you?” afiginden, savagmamn sadece sapka c¢ikartmak
degil aym zamanda kollar1 sivayarak bayraklari i¢in miicadele etmeleri igin
cagiran afise kadar bir ¢ok afis gencleri savasa davet etmis ve ordunun giiciine

destek beklenmistir.

Resim 3: "Your chums are fighting. Why aren't you?" Tasarim: C.J.
Patterson 1914 — 1919, North America/Canada

Why arent YOU

(Kaynak: https://www.warmuseum.ca/collections/artifact/ 1027778/ -
Erigim Tarihi: 27.10.2019)

Gorsel iletigimde kullanilan unsurlar genellikle giizel bir mesajla
gelmekte ve kelimelerden daha etkileyici olmaktadirlar. Gorsel iletigim,
insanlarin okuma veva gorme yoluvla gergeklestirdigi iletisim turiidiir. Bu
iletigim tirGnde bir fikir ifade edilir ve farkli isaretler, jestler, duruglar ve
aciklanabilecek her seyin kullanimu ile ilgili bilgi verir. Bir kisivi veya grubu
bilgilendirmek ve egitmek i¢in etkili bir giicti vardir (Targ, 2010:118)
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Resim 4: " Not just hats off to the flag but sleeves up for it! " Tasarim:
Palmer, A. H. (Alfred Herbert) 1917, America

NOIEJ
Hats ©
ToiThe Fl<
BUIESlcey,
UptEealit!

(Kaynak:  https://www.loc.gov/item/00652948/ -  Erisgim  Tarihi:
27.10.2019)

Oziinde ikna etmek, belli bir harekete yoneltmek vatan propaganda
afiglerinin merkezinde maniviyat olmug ve savaga asil erkeklerin katilmasi,
cocuklarmmin 6zgurlugi i¢in micadele edilecek alamin savag alani oldugu,
kadmlarin dahi erkek olmak ve savasa katilamadiklan i¢in kendilerimi koti
hissettikleri gibi bir kurgu s6z konusu olmustur. Izleyicive gorsel olarak stirekli
mesajlar aktarilir. Birinci Diinya Savasi'nda yaymlanan afiglerde erkekler askere
gitmekte tegvik edilmekle birlikte, kadinlarin da orduda hemgire olmaya tesvik
edilmesi ve halkin moral motivasyonunu viikseltmek, yiyecek israfin1 Oniine

geemek igin farkli afigler tasarlanmigtir.

Gurur ve vicdan duygusu iglenerek tasarlanan afigler babalarin,
evlatlarmin gelecegini diiginmek zorunda olduklarmi ve onlar igin bir sey
yvapmanin bunun da en dogru yolunun savasa katilmak oldugunu hissettirmek

amagl hazirlanmgtir.
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Resim 5: " Daddy, what did you do in the Great War? ” Tasarim: Savile
Lumley -1915

Declly, what did YOU dlo in thie Sreat War 2

(Kaynak: https://mediacat.com/donemine-damga-vuran-10-propaganda-
ornegi/ - Erigim Tarihi: 20.10.2019)

Resim 6: " My daddy bought me a government bond of the Third Liberty
Loan, did yours?” — 1918

My Daddy Bought ertg Government Bond

THIRD LIBERTY LOAN

Did Yours ?

a

(Kaynak: https://digital.library.unt.edu/ark:/67531/metadc368 / Erigim
Tarihi: 20.10.2019)
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Sam amcanin meshur cimlesi “Seni Istiyorum!” afisi uyarlanarak, cinsel

bir durtt vurgulanarak, erkeklerin orduya katilimi beklenmistir.

Resim 7: "I Want You or the Navy”

".!;" N tN A;:-:.'IVY!‘?”;

PROMOTION FOR ANYY ONE ENLISTING
APPLY ANY RECRUITING STATIIN
OR POSTMASTER

(Kaynak: https://mediacat.com/donemine-damga-vuran-10-propaganda-
ornegl/ - Erigim Tarihi: 20.10.2019)

Yogun olarak bireylerin gorsel hafizasina hitap eden afisler, halka acik
yerlerde sergilenerek ve boylece surekli tekrarlanmis olarak bilingaltinda gorsel

mesajlarla gtcli bir etki alanina sahip olabilmektedir.

Sloganiyla akilda kalici ve erkekler tzerinde baski olusturabilecek

nitelikte tasarlanan Amerika’li kadin afigi de Birinci Dinya Savasi’na aittir.
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Resim 8: "Gee!! I wish I were a man, I'd join the Navy. . ." Tasarm:
Howard Chandler Christy, 1917

BE A MAN AND DO IT

' UNITED swg;.,%w -

RECRUITING

(Kaynak: https://mediacat.com/donemine-damga-vuran-10-propaganda-
omegi/ - Erisim Tarthi: 20.10.2019)

Birlegik Devletler, Silahli Hizmetleri'nde 06grenmenin  6nemini
vurgulayan bir ise alim posteri olan “An Education For You” posterini yurdun

dort bir yaninda yayimlayarak erkekleri egitime davet etmistir.
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Resim 9: "An education for you . . ." Tasarim: Wharton I. P, 1918

(Kaynak:
https://www_digitalcommonwealth.org/search/commonwealth: {t848v69z Erigim

Tarthi: 20.10.2019)

Ne zaman tasarlandign kesin olarak bilinmemekle birlikte, “Help!”
afisinde savasa dair bir bakis agis1 sunulmaktadir. Olen bir askerin hemsirenin
kollarinda taginmasi, savasin g¢etin  bir  gekilde ge¢tigini  rahathikla

algilayabilecegimiz bir fonda gozler éntine serilivor. Hemsire, kurtarici bir melek

olarak yansitilmistir.
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Resim 10: "Help!" 1914-1918

(Kaynak: http://www.best-bsn-programs.com/1 O-vintage-nursing-recruitment-
posters-from-world-war-1/- Erigim Tarthi: 27.10.2019)

Propaganda afis tasarimlarimin temelinde yatan strateji, idealizm, sembolizm
ve mucadele gorsel dgelerle harmanlanir ve amag izleyicisi iizerinde guigli bir etki

olugturarak, belli bir hedefi ger¢eklestirmesini saglamalktir.

Grafik tasanim 1le bir farkindalik yaratmak ve bu tasarimlarin insanlar
tarafindan fark edilmesi, okunmasi ve izlemesi isteniyorsa ¢ok gesitli grafiksel
dgelere ihtiyag duyulur. Cesitli grafiksel ogeler bir arada kullanilarak yapilan
uygulamalar ve tasarimlarla kigilerin bunlar1 daha fazla fark etmeler1 ve okumalar
saglanir. Bir atisin ya da bir reklam filmimn sunuldugu hedef kitle tizerinde bir takim
uyarilar sunmasi ve karsilik bulmasi beklenir. Bu nedenle dncelikle projenin hedet
kitlesine odaklanmak gerekir. Hedef kitleyi iy1 tamimlar ve ihtiyaglarina yonelik
uygun tasarimlar gergeklestirilirse hedeflenen kitlelere daha kolay ulasilabilir
(Cormish, Goodman-Deane, Ruggeri, ve Clarkson, 2015:179).
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Caligan kadmlarin moralini yiikseltmek i¢in tasarlanan, giinimiiz diinyasinda
feminizm denince akla en 6nce gelen gorseller arasinda yer alan “We Can Do it!”

afigi 1943 yilinda propaganda amagh hazirlanmistir.

Resim 11: "We Can Do It!” Tasarim: J. Howard Miller

D

WAE PRODUCTION CO-ORDINKTING COMMITTEE

(Kaynak: https://mediacat.com/donemine-damga-vuran-10-propaganda-
ornegi/ - Erigim Tarihi: 20.10.2019)

Afis kampanyalari Birinei ve Ikinci Diinya Savasi’nda cepheve erkekleri,
orduya kadinlar1 ¢cagirmak igin, savagin gidisatindan haberdar etmek ve bu sirada
moral motivasyonu vitksek tutmak, fabrikada tiretimin devamliliini saglamak ve i
glictine tesvik etmek gibi bir ¢ok sebeple stirdiirtilmiigtiir. Savag stiresince kullanilan
imgeler, verilmek istenen mesajlar, cagrilar en yaygm kullanilan kitle iletigim araci

olan afigler araciligiyla saglanmistir.

Amerika Birlegik Devletleri’nde kadinlarin is gliciine destegini saglamak
amagh tasarlanan bu afig kadinlara yonelik propaganda afigler smiflandirmasina

dahildir.

2.



Resim 12: "We Can Do It!” Tasarim: J. Howard Miller

(Kaynak: https://www.heinzhistorycenter.org/blog/from-the-desk-of-andy-
masich/real-rosie-the-riveter - Erigim Tarihi: 20.10.2019)

Amerikan ordusunun saglik hizmetinde yardima ihtivaci bulundugundan
kadinlar1 gbreve ¢agirdig: afiglerden biri olan bu afigte, hemsire de asker kiyafeti
icerisindedir, sanki gu an askerde gorev yapiyormug gibi betimlenmig ve bilingaltina

iglenmeye ¢alhigilmigtir.
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Resim 13: "More Nurses are Needed!” Tasarim: Mc Alear, Henry, 1944

:
.
]

(Kaynak: https://collections.nlm.nih. gov/catalog/mlm:nlmuid- 1014384 80-
img- Erigim Tarihi: 20.10.2019)

Rusya’da mevdana gelen i¢ savag ve milyonlarca kiginin, yaygin
hastaliklardan ve agliktan 6lmesi Uzerine Bati tlkelerinden yivecek yardimi
isteniyordu. Gorselde hastalik ve aglik, masum bir ¢ocuk tizerinden anlatilmig ve

caresiz bir Rus kadinin tiiklenmislik iginde oldugu gozler oniine seriliyordu.
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Resim 14: "Russia Restituenda” — “Russia must recover” Tasarim:
Alphonso Mucha, 1922

(Kaynak: http://'www.muchafoundation.org/gallery/browse-
works/object/257- Erigim Tarthi: 27.10.2019)

Diinyada, savaglar, hastaliklar, kithklar, i¢ savaglar yagamrken, dénemin
afigleri yaganan olaylari gorsellikle sakli tutmaktadir. Yani aym zamanda tarihe
birer 151k tutmaktadir. Kuzey Kore'nin Giiney Kore’yi istila ettigi yillarda ABD
ve BM Giiney Kore’nin yamnda vyer almigti., ABD bu doénemde Halk
Cumhuriyeti’ni savagsa girmeye zorlamig ve savag, 4 milyon olumle
sonuglanmigtir. Posterde ; Halk Cumbhuriyeti'nin savasa girmek istemedigini
temsilen afiste beyaz giivercinler yer almakta ancak ABD ve Ingiliz emperyalist
akimin baskilar sebebiyle bu savasa girildigini, bariggil, umutlu bir yasam inga

edilmek istendigini anlatmaktadir.
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Resim 15: "Building the People’s Republic” Tasarim: Gu Yuan, 1949-
1956

Fo 0O R
hlﬁﬁﬁfﬂﬂ*#ﬁﬁiv&ﬁﬁﬁﬁsﬁ !

chineseposters.net

(Kaynak: https://chineseposters.net/gallery/e16-266.php- Erisim Tarihi:
27.10.2019)

Cin’in komtnist lideri Moa Zedung, tarim toplumu yaratmak isterken
sergelere karsi bir ayaklanma baglatarak, halkin ser¢eleri yumurtalarina kadar
Oldirmelerini istemigtir. Vatandaglar serge oldirdikege o6dil sahibi olmus, 1958
vilindan 1960 vilina kadar devam eden bu stregte 1960 baharinda tarlalar bocekler
tarafindan basildiginda, sergelerin bocekleri viverek doganin dénglistiniin bir pargast

oldugu farkedilmigtir.
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Resim 16: "Everybody comes to beat sparrows™ Tasarim: Bi Cheng, 1956

I SR BB 3k T J#% 2.

chinesepoeters.nst

(Kaynak: https://chineseposters.net/themes/four-pests.php- Erigim Tarihi:
27.10.2019)

Soyu neredeyse tilkenmek tizere olan sergelerin yokluguyla ekolojik
denge sarsilmig ve 3 vil stiren kitlik baglamigtir. En az 20 milyon kiginin agliktan
olmesiyle sonuglanan bu felaketten geriye, sergeleri diigman listesinden ¢ikartan

lider Mao Zedung’in propaganda afisi olmusgtur.
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Resim 17: "Patriotic Health Campaign™

(Kaynak: https://chineseposters.net/themes/patriotic-health-
campaign.php- Erigim Tarihi: 27.10.2019)

Reklamin ilgili mecrada, belirlenen kitleye seslenmesi onu etkili kalar.
Ornegin  Birinci ve Ikinei Diinya Savaslari esnasinda halka verilmek istenen
mesajlar afigler vasitasiyla sokaklarda yer buluyorken, giniimtzde basili medyanin
yerini dijital medya kanallarinin ve sosval aglarin aldigimi gérmekte ve teknoloji

evlere girdikge, reklamlarin da evlerin i¢cine girmeyve basladifimi gormekteyviz.

Teknoloji caginin geligmesi, iletisgim kanallarinin yillar icerisinde gogalmasi,
kitle iletisim araglarmm da gelisimini ve yeniligini beraberinde getirmistir. Onceden
evlere giren gazete ve dergiler, televizyondan izlenen diziler yerini dijital ¢agin en
onemli unsuru internete birakmigtir. Yaym mecralar degistikee, reklamlar da yiiziini
internet ortamlarima donmiis dolavisiyvla tasanimlar dijitallegsmeye baglamistir.
Bannerlar, pop-up tasarimlar, gifler, evlerimizin de 6tesinde hayatimizin igine daha

hizli bir gekilde ulagmaya baglamigtir.
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Buyukten kugtige ¢ogu kiltiirden, irktan, tilkeden, siniftan insanin kullanicist
ve izlevicisi oldugu Facebook, Instagram ve Youtube gibi sosyal medya kanallar

ayni zamanda birer reklam alanmi olmustur.

Reklam sektorii de yoniinii sosyal medya aglarina donmiistir, bu aglarda
gecerli bir reklam vyayinlanmasi da belirli tasannm kurallan  dogrultusunda
gerceklesmektedir. Ornegin; Facebook’ta yaymlanan bir gonderi va da tanitilacak bir
savfa, yatirilan Tcretler karsiliginda adina sponsorlu reklam denen bir yontemle

haber kaynaginda akip gitmemesi saglanabiliyor.

Ancak bu reklamin Facebook ekibi tarafindan onaylanabilir olmasi igin
tasarimda, %20 oramindan daha fazla yazi olmamasi, herhangi gekilde cinsel bir
mesa] vermemesi, kadmn bedeni tzerinden ayrimcilik yapilmamasi, yanhg bir
davraniga 6zendirici olmamasi, nitelikli gorsel kullanilmasi gibi detaylar igerivor.
Reklamin belirtilen kosullara uymasi sonrasinda, hedef kitle verilerine gore reklam
yvayinlamyor, hedef kitle ayrim1 belirli demografik, sosyolojik, kultiirel dzelliklere
gore aynistirilirken; konum, ilgi alanlari, yag aralign cinsiyet gibi bilgilerden

yararlaniliyor.

Reklam igin belirlenen yaym stresi bittifinde yaymlanan gonderinin hangi
vag araliindaki hangi cinsiyetlere hangi zaman araligmda ulagtigina kadar bir ¢ok
geri doniig de almabiliyor. Giinimiiz reklam diinyasinda da bunu en énemli avantaji,
yapilan reklamin geri dontglerini analiz edebilmek, buna gore vanlig olan bir

stratejiden vazgegebilir ve veni bir kulvara yonelebilir olmaktir.
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2. BOLUM: SOSYAL SORUMLULUK KAVRAMI VE GRAFIiK
TASARIM

2.1 Sosyal Sorumluluk Kavram Nedir?

Sosyal sorumluluk, herhangi bir menfaat, kazang veya kar saglanan
faaliyetlerin topluma fayda saglayan faaliyetlerle dengelenmesi gerektigi digtincesi
ile menfaat saglayanlarin faaliyet gosterdikleri toplumla pozitif iligki iginde
olmalarimi ifade eder. Sosyal sorumluluk pek ¢ok farkli agidan toplumu ilgilendiren
konularda duyarli olmay1 ve toplumdaki paydaglarin yararina olacak aktiviteleri

yapmalarini gerektirir (Schrempf-Stirling, Palazzo ve Phillips, 2016:705).

Ulkemizde sosyal sorumluluk kavramini, 1990°lardan bu vyana artan ve
siklikla duydugumuz sosyal devamliliklarini saglamaya c¢aligan, geleceklerine
yatirnm yapan sirketlerin gergeklestirdigi projelerden bilir haldeyiz. Sirketlerin artik
sadece kendilerini ve ¢aliganlarinin diiginmesinin vam sira ig¢inde bulunduklan
toplumun gesitli sorunlarina da deger yargilart gézetilerek duyarli olmalar1 gerekir.
Sosyal sorumluluk kavrami bir tiir halka seslenig bigimidir. Amaci genig kitlelere
hitap ederek, sorun ¢ézmeye, farkindalik yaratmaya, duyarli olmaya cagirmaktir.
Sosyal sorumluluk kavrami ABD’de ilk giindeme geldigi siralarda girketler icin
sadece zorunlulukken daha sonralari rekabetin farkli bir boyutu olarak gortilmustiir.
Sivasi partilerin, dini kurumlarin giiven ve sayginlik oranlarinin da azalmasiyla
igletmeler 6n plana ¢ikmig ve daha sonra da kendi aralarindaki rekabetin boyutlar: da

farklilik gostermigtir (Kagnicioglu, 2007: 1).

Grafik tasarimeilarin kagit israf etmemeleri, tasarimlarini, kagitlar akillica
kullanacaklar1 sekilde saklamalari sik kullamilan fontlarin bir baski 6rnegini
gerekmedikge basmadan kaynak igin el altinda bulundurmalar1 en 6nde gelen israf
onleyici sosyal sorumluluk gerektiren hususlardir (Stieb, 2016: 260). Avrica, yerel
igletmeleri destekleyen faaliyetlerde bulunmalarn ve iglerini biiyitmelerine yardimer
olmalari, onlara en iyi tasarim uygulamalarini 6gretmeleri de sosyal bir sorumluluga
glizel birer drnektirler. Bunlar ilave olarak becerilerini daha buyiik bir amag igin
kullanarak bos zamanlarda okullar i¢in &frenme vardmmcilart olusturmalari,
¢ocuklara ¢izim 6Zretmeleri veya matematiksel kavramlarin gorsel yorumlarimi ve
daha fazlasim1 gostermeleri sosyal sorumluluk amaci ile yapilabilecek davraniglardir

(Gasparski, 2003:637).
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Tasarimeilar igin en buiyiik zorluk sadece strdurilebilir degil, ayn1 zamanda
glizel bir tasarim yaratmaktir. Grafik tasannmcinin  en  6nemli  sosyal
sorumluluklarindan bir tanesi de giizel tasarimlar varatarak kargi tarafa bilgi ve zevk
vermesidir (Lee, 2007:5). Grafik tasarimdaki sosyal sorumluluk projeleriyle hem
ozel sektorde hem de kamu sektdriinde, buiyikk kuruluslarda veya kiigik bireysel

igletmelerde karsilagmak mtmkundr.

Bunlara ilave olarak tasarimecilarin en énemli sorunlarindan bir tanesi de etik
konusunu goz ardi etmemeleridir. Omegin gevreci politikaya sahip bir tasarimci
migterileri tarafindan adil ticaret, geri doniigtirilmis malzeme kullanimi, g¢evre
dostu drtnler tretme, gevreye duyarli davramiglar sergileme gibi konularda
yonlendirici olmalidirlar. Ayrica tasarimcinin ¢aligmalarinda etik degerlere verdigi
onemi vurgulamasi hedef kitlesi tarafindan dogru algilanmasma olumlu bir etki
yaratacaktir. Bunun en 6nemli nedeni toplumlarin giderek etik meselelerin farkina
daha ¢ok varmalar1 ve ¢evreye olan duyarliliklarinm artmasidir. Bu ise yapilan ige
daha fazla deger katmakta ve tasarimi da daha dikkat g¢ekici ve kabul edilebilir
kilmaktadir (Stieb, 2016:258).

2.2 Sosyal Sorumluluk Kavramimn Ortaya Cikisi

Sosyal sorumlulugun kavram haline gelmesi ilk 6nce ABD’de 1800°10
villarm sonunda buyilk sgirketlerin kiigik olgekli girketlerden daha fazla olmaya
baglamalart ile ortaya ¢ikmigtir (Nickel, 1985:16). Bu dénemde ¢ok sayida buyiik
Olcekli igletme kurulmus ayrica kiicik ve orta boy igletmeler giglii konuma
gelmiglerdi. Devlet ve diger buvikk kuruluglar ile gittikge giiglenmeye baglayan
buytik gapl igletmeler sahip olduklar: giiglerini rekabet dig1 ve emekgilerin aleyhine
kullanmaya baglanuglardi. Bu nedenle toplum sorunlarina duyarli olmalarim
saglamak icin yasal reformlar ile buyiik sirketler, devlet ve diger buyiik kuruluglar
temel ahlaki degerlere uygun gekilde c¢alisgmaya =zorlanmaya baglanmigt
(McWilliams ve Siegel, 2001:119). Sanayi devrimi olana kadar sosyal sorumluluk
hayirseverlik kavrami ile bir tutulmaktaydi. 1929 ekonomik krizi ile birlikte
girketlerin birincil amaci olan siirekli ve yitksek kar elde etme isteklerinin gdzden
gegirilmesi gerektigi bir donem olmug ve sosyal sorumluluk kavrami daha gok

tartigilmaya baglannistir.  Buyiik girketlerin  stirekli ve viksek kar amacgh
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politikalarinin yansimasi olarak toplumsal sorunlarla ilgilenmemelerinin yarattigi
sikintilar Biyiik Buhranla birlikte daha da giin yiziine ¢ikmigti (Carroll ve Shabana,
2010:87). 1920 — 1929 yillan arasinda yaganan kriz ve sonrasinda buiyik sirketler
¢ok fazla elestirilere maruz kalmiglar ve ig diinyasi ile halk arasinda bir koprii
kurmak gerektigini anlamiglardi. Ayrica para kazanirken ayni zamanda topluma ve
devlete karg1 sosyal sorumluluklar: oldugu gergegini de kabullenmiglerdi (Muhamad,
Salleh, ve Salleh, 2019:9). 1970’li willarda ise toplumsal pazarlama ve vyesil
pazarlama kavramlariyla birlikte sosyal sorumluluk uygulamalari 6nemini artirmaya
devam etmigti ¢clinkii bu dénemde toplumda olugan algiya gore karli girketlerin fazla
olmasmndansa, sosyal fayda saglayanlarin daha fazla olmalar1 daha fazla
beklenmekteydi (Lantos, 2001:598). Gliniimlzde artarak sosyal sorumluluk kavrami
onemini strdirmektedir ¢linkii girketlerin artik sadece kendilerini ve ¢alisanlarini
diginmelerinin yam sira i¢inde bulunduklar toplumun farkli sorunlarina da deger
vargilarim1 gozeterek duyarli olmalar1 beklenmektedir (Jobling, 2008:297, Meggs,
2012:3; Targ, 2010:117). Ginimizde sosyal sorumluluk projeleri yasadigimiz

diinyay1 daha 1yi ve giizel bir hale getirmek igin artmigtir.

2.3 Sosyal Sorumluluk Projesi Tasarmm

Sosyal tasarim projesi, gorsel bir metafor olusturarak sunulani1 daha g¢ekici
hale getirerek, erigilebilir hatta g6z Ontinde olarak sunulami akilda kalici hale
getirerek iletisim saglar. Bir sosval tasarim projesi ortaya koymak bir bagkasinin
goremedigi veya bagka bakig agisivla gordiigii bir geyi gortlebilir, farkedilebilir veya
daha net algilanabilir olarak ortaya ¢ikarmak, bir duvguyvu ve bir diiglinceyi baska

yollarla ifade etmek i¢in bir yol veya yontem bulmay: da igermektedir .

Tasarimcilarin - ¢evresel ve sosyal ihtiyaglara karsi sorumluluklanna
odaklanan yeni tasarim giindemi olan Sosyal Sorumluluk i¢in Tasarim Papanek’e
gore gevresel kaynaklarin daha sorumlu bir gekilde kullamilmasi ve dinyanin
geligmis ve gelismemis bolgeleri arasinda ve hatta en geligmig tlkelerde, modern
toplumdaki farkli sosyal gruplar arasinda daha iyi bir dengeye ihtiyag duyuldugunu
belirtmektedir. Papanek'e gbre bu tir tasarim uygulamalari, gevresel sorunlarn ve
sosyal dengesizlikleri digirmektedir. Sosyal sorumluluk i¢in tasarim, tasarimcilarin

cevresel ve sosyal gereksinimlerine karsi mesuliyetlerine odaklanan yeni tasarim
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giindemidir (Papanek, 1985:5). Cevresel kaynaklar Papanek’e gore daha mesuliyetli
bir sekilde kullanilmalidir (Morelli, 1993:7).

Tasarim alanmdaki birgok kisi kendi tanimini benimsedigi igin sosyal tasarim
i¢cin kesin bir tanim vermek zordur. Bununla birlikte, terimin anlagilmasini saglamak
icin, onu tamimlamanin bir yolu kelimelere ayri ayri bakmaktir. Fine (2017:89)
sosyal olarak “topluma veya onun orgitiyle ilgili” olarak tanimlamigtir ve bunu
kullanarak gu tanimi sunabiliriz: “topluma veyva onun orgitiiyle ilgili tasarim
stirecine” veya diger bir deyigle “tasarim veya insan refahm veya toplumun

geligmesine katkida bulunan bir tasarim siireci” olarak tanimlanabilir.

V. Margolin ve S. Margolin sosval bigcimde mesuliyetli bir tasarim
yaklagimimn pazar ile dogrudan ilgili tasarim bakimindan merkezi ve farkli bir etki
yaratabilecegi diiglincesiyle, yeni bir tasarim 6rnegi ortaya koymugtur ve Papenk’in
yeni yondeki ¢aligmalarinmn  tizerinden gecilmesi gerektigini  makalesinde
vurgulamugtir. Pazar ig¢in tasarim ve sosyal sorumluluk igin tasarim olarak ikiye
ayrilmasi gerektigini ve bunlarin alternatif yaklagimlar olarak ele alimmasi
gerektigini de vurgulamaktadir. Bununla birlikte, Pazar merkezli tasarmdaki etik,
sosyal veva ¢evre ihtiyaglarima iyi yanit verebilecegi de savunulmaktadir (Morelli,

1993:7)

Dabner ve Stewart (2013:4) sosyal tasarim kavramim anlayabilmek igin,
sosyal yardim ve yardim ig¢in igbirligi vapan sosyal tasarim agi arasina katilmis,
insanlarin sosyal tasarim fikirlerini nasil tamimladigim gormek igin bireysel olarak
kendileri orda bulunmustur. Yine de eksik olan yonlerin tamamlanmasi, ihtiyagh
canlilar igin c¢aligmalar vyapilmasi gibi bir ¢ok kelimeyi tamimlarn iginde
kullanmiglardir. Bugiine kadar bu terimin ne anlama geldigiyle ilgili birgok farkli
fikir Gretilmigtir. Sosyal tasarimin ne anlama geldiginin ¢esitli yonlerini kapsayan li¢

iy1 ornek soyledir:

- Toplumun bir biitiin olarak iyilesmesini destekleyen kiiltiir.

- Toplumu (ve o ortak bilinci) kaliba sgekillendirme mniyetivle
tasarlanmaktan ziyade, toplumla ve kollektif bilinciyle gekillenen
tasarim”.

- Sosyal tasarim, varattifimiz gevler olmadan fazla yardim ve iletigim

otesinde sayilan konulardir. ” (Dabner ve Stewart, 2013:4-10)
32



Bunlar1 goz ontinde bulundurursak, sosyal sorumluluk tasariminin gevresel
etkiye, ig¢ilik uygulamalarina ve kamu yararma gosterilen dikkatle tasarlandigi
onemli olarak ortaya g¢ikmaktadir. Sosyal tasarim abartili degildir, yeterli, esprili,
eglenceli, pratik ve dustindiricadir. Nasil gbrindigii veya nasil kullamildig:
konusunda bir cevap vermektedir. Cevremizdeki diinyadan daha fazla kopma verine
toplumu tegvik ederek yagadigimiz diinyamin sorunlarma dahil etmek i¢in yapilan

tasarimlar olarak nitelendirebiliriz (Fine, 2017:90; Frascara, 1988:21-23).

Tasarim perspektifinde, sosyal agidan sorumlu bir tasanim ¢6ziimii, valnizca
belirli bir bireysel ihtiyact kargilayan degil, aym zamanda bir toplulugun kendi
¢Oziimiinii  gelistirme konusundaki sosyal ve kollektif' yeteneklerini artiran bir
¢Oztimdur. Kuresel pazar i¢in ¢oztuimler Giretmeyi amacglayan geleneksel pazar odakhi
yvaklagimin aksine, sosyal olarak sorumlu bir yvaklagim yerel baglamlara yoneliktir.
Kullanict toplulugunun bir tasarim ¢éziiminiin geligtirilmesine dogrudan dahil
edilmesinin gerekliligi, her tasarim ¢ézimiiniin yerel oldugu anlamina gelir, ancak
yaklagim diger birka¢ ¢éztimde de ortak olabilir. Bu, sosyal agidan sorumlu bir
yvaklagimin, kendi bilgisine sahip olan treticilerin kendi ¢éztimlerini tiretmek igin bu
bilgileri kullanacak olanlarla birlikte caligtigi, kendi kendine hizmet veren bir

topluma dayandigim gostermektedir (Morelli, 1993:7).

2.3.1. Sosyal Sorumluluk Projesi Tasarmimm Nedir?

Guntimiz modern diinyasinda, giindelik nesnelerimizin, deneyimlerimizin,
arzulannmizin, duygularimizin ve yasam tarzimizin, yagam kalitemizi artiracak
gekilde 'tasarlandig1' bir yerde yasamaktayiz. Gorsel iletisim diinyasinda, tasarimeilar
iletigim pargasi ve sanat eserlerinin yaratilmasinda sayisiz ve artan zorluklarla karg:
karstya kalmaktadir. Son zamanlarda, zorluk, sosyal sorumlulugu ¢evreleyen
sorunlar1 ve uygulamalar da i¢ermistir. Roberts (2006:5) tarafindan belirtildigi gibi,
“grafik tasarim etik bir akis igindedir”. “Iyi tasarim™ veya “lyi i¢in tasarim”
konusundaki farkindaligi arttirmayr amaglayan manifestolart ve  yayinlar
gorilmektedir. Sosyal sorumluluk tasarim projeleri de iginde yasadigimiz diinyanin
iyiligi i¢in yapilan projelerdir. Ote yandan, sosyal sorumluluk etigi ve grafik tasarim
da Roberts (2006:5) tarafindan belirtildigi gibi tasarim s tasarimin sosyal bir aktivite

oldugunu hatirlamak ¢ok o6nemlidir. Grafik tasarim dogasi geregi bircok insani
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ctkilemekte ve bununla birlikte sorumluluk da getirmektedir. Sosyal sorumluluk
sadece ihtiyag durumunda olan kigi canli veya ¢evreyi korumak amaci ile vapilan
projeler olmamalidir. Sosyal sorumluluk iginde yasadigimiz diinyayr daha iyiye
gotlirmek amaci ile her yapilan proje sosyal sorumluluk igermelidir (LEAP, 2015: 2-
4.

Bazi ¢aligmalara gore, dinyadaki kaynak kullanimi on kat azaldig: takdirde
gelecekte uzun streli devam edilebilirlik mimkiin olabilmektedir. Bu perspektifte
tasarlanan tasarim yontemleri, yeni yasam bigimleri ve yeni kiltiirel ve sosyal
modellerin dnemli noktalarini belirleyen yeni senaryolara referans etmelidir(Morelli,
1993.7). Bu nedenle devam edilebilirlik igin tasarimda sosyal sorumluluk igin, saf
teknoloji mantiginmi bir yana koyup daha fazla sosyal ve kiltiirel siiregler bilincine

dayanmalidir.

2.3.2. Sosyal Sorumlulukta Paydaslar

Sosyal sorumluluk bilinci ile vapilan projeler stirekli olur ise gergek bir
basaridan s6z etmek miimkiindiir. Sosyal sorumluluk projeleri devlet, isletmeler ve
kurum ve kuruluglara kadar uzanan genig bir yelpazede hayat bulabilir. Sosyal
sorumlulukta iki tir paydastan séz etmek miimkiindir. Birineisi blrokratlar,
caliganlar, hissedarlar, yoneticilerden olusan i¢ pavdaglar, ikincisi ise toplum, tiiketici
ve g¢evreden olugan dig paydaslar (Schrempf-Stirling vd., 2016:717) Sosyal
sorumluluk projelerinin en 6nemli ilk basamagi planlama agamasidir. Bu agamada
omegin isletmeler ihtiva¢ duyulan alanin kendi faaliyet alanlann ile ortiglp
ortiigmedigini analiz ederek bir ¢ergeve ¢izerler ve devlet veya diger kuruluglarca bu
tasarlanan projenin hayata gecirilmedigini tespit etmeleri halinde projelerini hayata
gecirirler. Burada bir diger énemli nokta ise uygulanacak projenin igletmenin kendi
marka degeri ile de Ortligmesine azami 6zen gostermeleridir (Stuebs ve Sun,

2015:45).

Sosyal sorumluluk projelerinde hedef kitlenin belirli olmasi1 dogru iletigimin
nasil gerceklesecegine 1gik tutmaktadir. Tiurk Dil Kurumunca hedef kitle soyle
tamimlanmigtir; “verilmek istenen mesajin ulagmasi hedeflenen grup veya topluluk™
(TDK, 2019). Dogru hedef kitlesinin belirlenmesi sosyal ve kiiltiirel baglamda

onlarin ihtiyaglarinin agikc¢a anlagilmasina ve yapilan tasarimlarin etkin bir diizeyde
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hedefine yonelmesine vesile olmaktadir. Farkli sosyal, politik ve ekonomik yapiya
sahip kitlelerin dogru olarak simiflandirilmalart ve genis olarak incelenmeleri ve
gozetlenmeleri dogru hedef kitleye dogru tasarim hazirlanmasi i¢in olmazsa olmazdir
(Ambrose ve Harris, 2009:6). Sosyal sorumluluk projelerinin toplum igin uzun siire
sirdtrtlebilir olmasinin saglanmasi igin proje geligtiren tarafin hedef kitleleriyle
gliclii bir iletigim bag kurmalar1 ve ¢ift tarafli bilgi akisi ile dogru projeler
yurtitmeleri gerekmektedir (Moir, 2001:17). Sosyal sorumluluk amacgh projelerin
dogru hedef kitleve ulagmasimi saglamak i¢in yonlenecek kitleyi tanimak oldukga
onemlidir. Hedef kitlenin dofru analizi i¢in kitlenin alim giicli, demografik
ozellikler:, kultirti ve aligkanliklart iyice tammlanabilir olmalidir (Ambrose ve
Harris, 2009:6). Bu baglamda ses getiren projelerden bazilan asagida 6zetlenmistir.
2.3.2.1 Hayvan Haklar Federasyonu (Iaytap) Sosyal Sorumluluk

Projeleri
Turkiye’de doga, ¢evre ve hayvan haklarimin korunmasinda rol oynayan ve

kar amaci1 giitmeyven bir kurulug olan Haytap Hayvan Haklari Federasyonu’nun
amaci smirlari sayida insane ulagmak yerine milyonlara ulagmaktir. Kampanya
gorselleri; billboardlarda, dijital mecralarda, federasyonun gozettidi kurallar
cercevesinden vyayinlanmaktadir. Hayvan haklarimin  gozetilmesi  gerektigini,
hayvanlarin da insanlar tarafindan savunulabilecek yasal haklart oldugunu ve yasada
belirtilen kurallarin ¢ignenmesi halinde, hayvan haklari ihlali yapan gahislarin bu
hareketleri sonucu bir cezalann olacagim bildirir. Kimi zaman da insanlara,
hayvanlarin da su ve yemek yeme gibi ihtivaglari oldugunu ve onlarin bu

ithtivaglarim giderebilecegimizle ilgili hatirlatici uyarilarda bulunur.
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Resim 18 : Haytap Billboard, Tirkiye, 2019

5199 sayil Kanun geregince;

sokakta yasayan hayvanlarin sadece agilama,
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Y AT
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(Kaynak:
https://www.haytap.org/images/stories/downloads/BILLBOARD 18062019.pdf-
Erigim Tarihi: 19.10.2019)

Resim 18°de ver alan 5199 sayili kanun geregi hayvanlarin vyagam
alanlarindan koparilmamas: ve bunun yapilmasinin su¢ oldugunu anlatan billboard
tasarimi 18 Haziran 2019 wilindan itibaren yaymlanmigtir. Devlet kurumlarinin
paydas oldugu bu projede, Turkiye nin gesitli bolgelerindeki belediyeler ile ortak bir
caligma voritilmugtir. Konyaalti, Cankir1 ve Foga Belediyeleri’'nde HAYTAP,

hayvanlarin sesini duyurmak igin bu projeyi havata gegirmistir.

Haytap afiglerinde, kullanilan gorsel materyelin  yiksek ¢oztntrlukli
fotograflarindan olugmasi, igin kalitesini yiikselten énemli dgelerdendir. Ozenli ve
g6zl yormayan rahatsiz edici olmayan, bakildiginda net olarak anlagilan afiglerdir.
Kurumsal logosunun her gorsel tirtinde, tanmir bigimde yer almasi projenin gliven
vermesi, tanminmasi, ciddiye alinmasi agisindan oldukga o6nemli bir unsurdur.
Yayinlanan projelerin ortak o6zelligi fotograf ve slogandan olugmalaridir, zaman
zaman konuyla ilgili alt metinler gorsel igerisinde yer alir. Sloganlarda kullanilan
fontlarin, rahat okunabilmesi ve kalin karakterlerden olugmasi kolay okunmasi ve

akilda kalic1 olmasi bakimindan basarili buldugum bir kullanim seklidir.
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Bu projede Ekim 2019 itibariyle Haytap, Ege Universitesi ve Heat ortak
degerler amaciyla bir arada bir sosyal sorumluluk projesi yirttmiiglerdir, ¢aligmanin
sonucunda hayvanlar yararina, beslenme ve barinma ihtiyaglarim giderecek ¢éztimler
tretilmistir.

Resim 19 : Haytap ve Ege Universitesi Hayvan Haklari Toplulugu igin
yapilan Besleme Unitesi ve Ev Yapim Facebook Duyurusu, Tiirkiye, Ekim 2019

/ Bu kullibede \

( HAYTAP'n
“Bir Can Dostu"’
yasamaktadir. /

\if 4

(Kaynak:
https://www.facebook.com/HAY TAP/photos/a.2770308299661755/3692158317476
744/?type=3&theater- Erigim Tarihi: 19.10.2019)

Resim 20 : Haytap ve Ege Universitesi Hayvan Haklart Toplulugu ig¢in
vapilan Besleme Unitesi, Facebook paylagimu, Tiirkive, Ekim 2019

(Kaynak:
https://'www.facebook.com/HAY T AP/photos/a.2770308299661755/3692158157476
760/?tyvpe=3&theater - Erigim Tarihi: 19.10.2019)
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Resim 21 : Haytap ve Ege Universitesi Hayvan Haklart Toplulugu igin
vapilan Kedi Kultibeleri Facebook paylagimi, Turkiye, Ekim 2019

EATLL.

(Kaynak:
https://www.facebook.com/HAY TAP/photos/a.2770308299661755/3692158214143
421/?type=3&theater - Erigsim Tarihi: 19.10.2019)

Haytap’in “Onlar igin Bir Kap Su” projesi i¢cin hazirlanan tasarimi aym
zamanda elektronik billboard panolarina da uygulanmigtir, duragan panolardan farkh
olarak, gorsel ve mesajlarin belli araliklarla stirekli olarak tekrar edilmesini saglivor
ve Turkiye’de elektronik billboard sokak hayvanlan yararina ilk kez bu proje igin
kullanilmagtir (Haytap, 2019).
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Resim 22 : Haytap, Onlar i¢in Bir Kap Su Kampanya Billboard Tasarimu,
2011

wf HAYTAP
HAYVAN HAKLARI

/"-# FEDERASYONU
Fasawne edfesin

Destewleriniz cin www.haytap.org i

(Kaynak:
https://www haytap.org/images/stories/downloads/2011 birkapsu bilbord 1.pdf -
Erigim Tarihi: 19.10.2019)

Terkedilmenin her canli igin aymi aciya sahip olmay: anlatan “Beni Terk
Etme” sloganli ¢aligmasi kapsaminda billboardlarda yer almasimn yam sira, dijital

ortamlarda proje video ile desteklenmistir.

Resim 23 : Haytap, Bemi Terk Etme Kampanya Billboard Tasarimi, 2011

BENi TERK ETME ! e

ayni aciy! verir.

ﬁvf HAYTAP'
HAYVAN HAKLARI

/-"*-ﬁ FEDERASYONU

(Kaynak:
https://www haytap.org/images/stonies/downloads/2011 terketme bilbord.pdf -
Erigim Tarthi: 19.10.2019)
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2.3.2.2 Kuzey Kibris Turkcell Sosyal Sorumluluk Projeleri
Mobil iletisim operatérii Turkcell’in Kuzey Kibris subesi olan KKTCELL

nesli tilkenmekte olan deniz kaplumbagalarini koruma altina almak amaciyla
Kaplumbagalar1 Koruma Dernegi ve Cevre Dairesinin igbirligi ile 2000 vilindan
itibaren, her wil deniz kaplumbagalarinin Akdeniz'de en 6nemli yumurtlama
sahillerinden olan Akdeniz, Alagadi ve Karpaz Sahillerinde sahil temizligi
etkinlikleri diizenlemektedir. Ayrica etkinlige katilacak olan &grencilere ilk once

okullarinda deniz kaplumbagalart hakkinda bilgilendirici egitimler verilmektedir

(Kktcell, 2019).

Kkteell’in her yil diizenlenen bu sosyal sorumluluk projesi; Kaplumabagalart

Koruma Dernegi ve Cevre Dairesinin is birlikleriyle ortaya konulmaktadir.

Uluslararasi sdzlesme ile koruma altina alinan, canh tarleri (flora, fauna) ile
alanlarin korunmasi konusunda tedbirler alma™ maddesine dayanarak, bu dogrultuda
aragtirma  projelerin  hazirlanmasimi, satin  alimmasini,  yoritilmesini ve
sonuglandirilmasin1  saglamak, Kuzey Kibris Cevre Dairesi'nin Dogal Hayat

Subesi’nin gbrevleri arasinda yer almaktadir (Cevre Koruma Dairesi, 2019).

Kuzey Kibris’ta bircok sosyal sorumluluk faaliyetinde etkin olarak yer alan
Kktcell, basili mecralar kadar dijital mecralarda da siirekli yer almaktadir. Yapilan
tasarimlar buttinsel olarak her mecrada ayni1 olmasi birbirini takip etmesi, kampanya
ile stirekli kargilasan insanlarin da zihninde yer edinebilmesi agisindan oldukga
onemli bir kullanimdir. 2000 yilindan itibaren "Kaplumbagalar Korumamiz Altinda”

projesiyle, halk etkinlige davet edilir ve segilen bir giin proje gergeklestirilir.
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Resim 24 : Caretta Caretta Koruma ve Yagatma Projesi, Kuzey Kibris, 2015

) Haydi hep birlikte
sahile!

Adamizin en kiymetli misafirleri Caretta Caretta ve Chelonia Mydas kaplumbagalari igin
hem sahillerimizi temizliyor, hem de “Bebek Kaplumbadalarin denizle itk bulusmasina
sahit oluyoruz. Tum gonullileri etkinligimize bekleriz.

MBAE (&
\ B
\TiNOR

I
Unt

(Kaynak: https://haberkibris.com/kktcellden-ornek-proje-2015-08-26.html -
Erigsim Tarihi: 18.10.2019)

Resim 25 : Spor Cyprus Caretta Festival, Kuzey Kibris, 2018

SPOT

CYPRUS
CARETTA

FESTIVAL

23-74 AGUSTOS

Di9HARDAZ FESTIVAL 3LANI

AHMET EVAN
RAST

PROZODI
STINGRAY

(Kaynak https://haberkibris.com/spot-cyprus-caretta-festival-23-24-
agustosta-2018-08-17.htm]l  Erigim Tarihi: 18.10.2019)
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Resim 26 : Kaplumbagalar Korumamiz Altinda Projesi, Kuzey Kibris, 2019

e = T
g P
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Hayata ilk adimlarnnda
yanlarindayiz!

Yuvalarni sirtlarinda tasiyan adamizin degerli misafirler ——
+ deniz kaplumbagalanni Akdeniz ile bulusturacagiz.

Eglenceli gocuk atdlyeleriyle baslayacak ve “Kaplumbagalan
Suya Birakma’” ile devam edecek etkinligimize siz de
sevdiklerinizle katilarak bu essiz doga olayina tanik olabilir.
bu glizel anlar olimsuzlestirebilirsiniz.

Tum halliriz davetlidic.

Tarih: 7 Agustes 2019, Carsamba

Yer: Alagadi 2 Sahili, Esentepe Girne

Saat: 18.00 | Gocuklar igin atdlye ¢alismalan
19.00 | Program baglangici
19.30 | Suya birakma

(Kaynak https://mwww.girnepostasi.com/yavru-kaplumbagalar-akdenizle-
bulusacak/ - Erigim Tarihi: 18.10.2019)

Kampanya duyurularmin resmi gazetede yer alan afislerinin yam sira,
ozellikle son 5 yilda hayvli énem kazanan ve etkin kullanici1 sayisina sahip olan
Facebook sosyal medya agindan da duyurular yapilmakta ve etkinlik her mecrada
vaygmlastinlmaktadir. Resim 26 basili mecra i¢in tasarlanmisken, sosval medya
paylasimi olan Resim 27°de yaym formati kare olmus ve proje ayrintilan, gorsel
icerisinde yer alan fotografi kapatmayacak sekilde paylagim metninde anktarilmis,
boylece kiigtik puntolu uzun yazilarla kalabaliklik yaratilmasindansa, az bilgi ve net
gorselle yalinlastinlmistir. Yayinlanacak mecra degistikce, tasarimin biitiinligini

koruyarak yer aldig1 ortamlarda yaratilan algiy1 korumasi oldukca énemli bir paydir.
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Resim 27 : Hayata Ilk Admmlarinda Yanlanindayiz Projesi Sosyal Medya
Duyurusu , Kuzey Kibris, 2019

Hayata ilk adimlarninda
yanlarindayiz!

Tiim halkimiz davetlidir.

Tarih: 7 Agustos 2019, Carsamba
Yer: Alagadi 2 Sahili, Esentepe Girne
Saat: 18.00 - 20.00

iy Kbt Kl agalir
s f-»_‘.:d

(Kaynak:https://www.facebook.com/TURKCELLKUZEYKIBRIS/photos/a.1357664
06493179/2394392950630502/?type=3&theater - Erigim Tarihi: 18.10.2019)

Son zamanlarda sosyal medya tizerinden projeler daha hizli yayginlagmakta
ve insanlar birbirleriyle daha hizli bir bigimde etkilegsime gegmektedirler. Temmuz
2019 itibariyle Kuzey Kibris’ta bir veteriner kliniginin baglatmig oldugu sokak
hayvanlanmin belli giin ve gartlarda {icretsiz olarak kisirlagtirilmasi, bagka
veterinerler tarafindan da desteklenmis ve halka yine sosyal mecralardan gagnida
bulunulmugtur. Paylagilan gorsel oldukea amatér durmakla birlikte vektorel Ggeler
igermekte ve bakildiginda net bir bigimde hayvanlara yonelik oldugu
anlagilmaktadir. Béyle projelerde gorseli algiladiktan sonra okudugumuz yazmin
(sloganin) vurucu, tegvik edici, uyarici, dikkat gekici olmasi bakan kiginin ilgisini
¢ekmeli. Ancak bu goérselde Facebook ortami ig¢in uygun olmayan bir dl¢iide, uzun
vazilar sikict ve okumayi stirekli hale getirecek sckilde degildir, yorucudur. Tirkge
imla hatalarmin bulundugu, afig Slgiilerinde yaymnlanan bu gorselde kullanilan
renkler gok eglenceli bir hava yaratmakla birlikte, igerige bakildiginda cglenceli
olmaktan ¢ok, uyaric1 ve tegvik edici olmaya ihtiyag duyuldugu agiktir.
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Resim 28 : PetCare Kisirlagtirma Projesi, Kuzey Kibris, Temmuz 2019

/ // PETCARE VETERINER
2 KLINICI OLARAK,

ner oyin belirlen bir giininde ve belirledigimiz soyida sokak
hayvanini kisirdastirma karan aldik. Kisirdastirmalar enceden randevu
almak kaydiyla ve asegidz belirtilen sartlara uymak kosuluyla
yapilaccktir.

Kediler icin Sartlar:

1. Kisirlagan kedi kula@ina gentik anlmasi suretiyle isaretlenecekiir
2.  Operasyon sonrasi bakim istemesi halinde, getiren kisi gecici
olarak bakimin Ustlenscekiir

Kopekler igin sartlar:

1. Herhangi bir dernege basvurulmohidir: Kisnlastirma randevusu,
basvurulan demek araciligi ile yapilmaldir. [Bireysel kisicastirma
talepleri stendart Ucrefiendirmeye tebi tutulacalkhr).

2.  Operasyen sonrasi bir haftalik bakim getiren kisi tarafindan
saglancaktir
3. Operasycn sonrasi antibiystik, getiren kisi tarafincan temin
edilecektir.

NOT: KISIRLASTIRMAYA GETIRILEN TUM KEDI
VE KOPEKLER IGIN GETIREN KISILERE

._QNESTEZI ONAM FORMU IMZALATILACAKTIR.
ILETISIM NO. : 03922238881
® 0. J

(Kaynak:
https://www.facebook.com/petcareveterinerklinigi/photos/a. 328029917368294/1200
849053419705/ type=3 &theater- Erigim Tarihi: 18.10.2019)

Yapilan sosyal medya duyurularinda farkli veteriner klinikleri birbirlerini
tetiklemis ve yardim kampanyasi daha genig kitlelere bu sayede ulagtirilmig olarak
digiintilmesi rekabet duygusu yaratmig ve bagka bir veteriner klinigi tarafindan da
Eylil 2019 itibariyle benzer bir proje baglatilmig ve gdrsel bir iletigim yoluyla
duyurulma cabasi igerisinde girilmigtir. Bu projelerde paydaglar tamamen goniilli
¢aligan veteriner hekimlerdir.

2.3.2.3 Lefkosa Tiirk Belediyesi Sosyal Sorumluluk Projeleri

Sosyal sorumluluk kampanyalarinda etkin rol gosteren ILefkosa Tirk
Belediyesi de Sokak Hayvanlari Koruma giinti olan 4 Ekim’in hemen 6ncesinde
“Satin Alma, Sahiplen” projesi baglatmigtir. 2016 yilindan itibaren Kibris Tiirk
Veteriner Hekimler Birligi ile barmaktaki kopeklerin kisirlagtirilma operasyonlar

devam etmektedir. Lefkosa Barmagi tamamen Iefkosa Tirk Belediyesi blinyesine
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gecmis olup, barnagin temizligl, hayvanlarin temizlik ve bakim isleri, dezenfekte

edilmeleri ve saglik kontroller1 tamamen Belediye personellerinin gérevi olmustur.

Tum bu ¢aligmalar yalnizca kdpeklerle sinirli kalmamig ve kedilerin de dogal
yagantisina uygun sekilde sokaklara kedi evleri yerlestirilmeye baslanmistir. LTB
Baskam Mehmet Harmanci, bu projeyi anlatirken hedeflerinin, insanlara hayvan
sevgist asilamak, sehirdeki vagsami da hayvanlarla paylagtigimizin - bilincine
varilmasi, hayvanlara yonelik siddetin son bulmasi ve evsiz sokak hayvaninmin

kalmamasi temennisi 1¢gerisinde olduklarini agiklamaktadir (Harmanci, 2019).

Yapilan bu sosyal sorumluluk projelerinde paydaglar .LTB ve Kibris Turk
Veteriner Hekimler Birligi’dir. 2017 yilindan beri World Veterinary Association’n
kurucu tyeler1 arasinda yer alan KTVHB nin vizyonu, diger tim paydaslan ile
birlikte meslek etigine uygun bir bicimde meslek giictini ortaya koymak olmugtur
(Kibris Turk Vetermer Hekimler Birligi, 2019).

Yapilan projelerde fotograf ¢ekimlerinin sokaktan yagayan veya barinakta
bulunan hayvanlarin yer aldifn fotograf ¢ekimlerinden olmasi, gergeklik hissini

1zleyiciye aktaran bir kullanim geklidir.

Resim 29: LTB, Satin Alma, Sahiplen Projesi, Kuzey Kibris, Ekim 2019

Sevimli
dostlarimizin
fa-miijcla_ﬁz.

=

_

Lefkosa 4 A 3 -' >
Tlrk Belediyesi | ' ‘m _s m

“SATIN ALMA
SAHIPLEN

rotocnar: Efsane Mena

(Kaynak:
https://www facebook com/harmancilefkosa/photos/pcb.3073331329374846/307332
1242709188/7typ
e=3&theater - Hrigim Tarthi: 18.10.2019)
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Resim 30: LTB, Satin Alma, Sahiplen Projesi, Kuzey Kibrs, Ekim 2019

(Kaynak:
https://www.facebook.com/harmancilefkosa/photos/pcb.3073331329374846/307332
1242709188/?type=3&theater - Erigim Tarihi: 18.10.2019)

Sosyal medyayr etkin bicimde kullanan LTB, 2018 wlinda da benzer
sloganla paylagimlarda bulunmustur ancak 2019 yilinda gerceklestirilen proje daha
vzun vadeye yayilmig ve aynntilandinlmistir.

Satin Alma, Sahiplen projesinde yer alan paydaglardan biri olan L TB, sosyal
beledivecilik anlayisiyla bir ¢ok komuda farkindalik varatma, toplumu
bilin¢lendirme, eylemek davet etme ugrasi icerisindedir. Sokak hayvanlarinin yagam
sorunlanmn giderilmesinin yam sira, beledive ¢ahsanlan ile birlikte “Isci-Memur
elele sokak temizligi” projesi ve “LTB El Ele Cocuk Merkezi"nin daha ¢ok ¢ocuga
yiksek standartlarda egitim wverebilmesi amaciyla kullamlacak, egitimde firsat
esitligine katki saglamas1 ve durumu olmayan ailelerinde ¢ocuklarim krege gonderme
imkamna yer veren bir proje ger¢eklestirilmektedir.
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Resim 31: LTB, Satin Alma, Sahiplen Projesi, Twitter Paylagimi, Kuzey
Kibris, Mayis 2018

SATIN ALMA,
SAHIPLEN!

Sokaktaki sevimli
dostlanmiza
sahip ¢ikiyoruz,
sahipleniyoruz.

{amali Lefkosa { Dilge Ozerdem 0548 835 09 05
2 Tiirk Belediyesi | Enra Batuniu 0533 858 13 95

(Kaynak: https://twitter.com/LefkosaTurkBld/status/999186079562510336 -
Erisim Tarihi: 18.10.2019)
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Resim 32: LTB, Sevimli Dostlanmizin Yamndayiz Cumartes1 Barinaktayiz,
Kuzey Kibns, 3 Ekim 2018

W
OSTLARIMIZIN YA

iD
-éilvmiRTESi BARINA

YIZ!

6 EKiM 2018
CUMA
13.00-16.00
LEFKOSA
HAYVAN
BARINAGI

{7 Lefkosa

i
\‘{?-A Tlrk Belediyes!

(Kaynak: https://'www lefkosabelediyesi.org/ltbden-sevimli-dostlara-yonelik-
lefkosa-hayvan-barinaginda-etkinlik/- Erigim Tarihi: 18.10.2019)

Cegith derneklerin de sokak hayvanlan igin yvapmig oldugu kampanyalar
bulunmaktadir. Kuzey Kibrng’ta sokak hayvanlanmn gerek beslenme gerekse de
agilama ve kisrlagtirma gibi 1thtiyvaglanm kargilamak amagh, halka duyurusu gorsel
iletigim yoluyla yapilmig wve katilimim saglayarak gergeklegtirilen &rnekler

mevcuttur.

Kibnis Vakiflar Dairesi’nin “Bir Dans, Bir Sergi, Bir Iyilik” mottosuyla
¢giktign volda, Lefkoga Hayvan Bamnagi’nda vagayan 275 kopege yuva bulmak
amaglanmigtir. 28 Eyliil 2019°da gergeklegen iki toplumlu tango gosterisi ve
fotograf sergisinin diizenlendigi geceye biiyiik bir katthm gostenlmigtir. Etkinligin
ana sponsor olan Kibris Vakiflar Dairesi’nin yam sira, KKTCELL, Gifder, Gine
Belediyesi ve Elexus Hotel gibi destek veren paydaglan olmugtur (Haber Kibris,

2019).

15 Ekim 2019°da Lefkoga, Kiigiikkaymakli’da gerckelestirilmig olan, Sessiz
Kullar- Silent Ones Hayvanlan Yagatma ve Sahiplendirme Dernegi’nin katkilanyla
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diizenlenen yardim konseri ile toplanan para, sokak hayvanlarmin tedavi ve

kisirlagtirma masraflarina kargilik kullanilmagtar.

Sosyal sorumluluk projelerinin ¢ok ¢esitli paydaglart olabilmektedir. Kimi
zaman tamamen veteriner hekimlerden olusan bir proje yuritiiliirken, kimi zaman bir
otel, kurumsal sirketler, bir dernek, belediveler, sanatgilar, 6zel gahislar da projeler
igerisinde yer alabilmekte ve sosyal sorumluluk projesi paydaslan degigskenlik

gosterebilmektedir.

2.3.3. Sosyal Sorumluluk Projelerinde Grafik Tasarimemm
Sorumlulugu

Bir tir olarak insanoglunun hayatimizin tamamma yayillan birgok
sorumlulugu vardir. Varligimiz, ne yaptigimiz, nasil davrandifimiz ve diger
insanlara ve canlilara nasil davrandigimiz hakkinda her geyi kapsamaktadir. Bu
sorumluluklar sadece kigisel ve 6zel hayatimizi degil aym zamanda mesleki ya da
caliygma hayatimizi da kapsamaktadir. Diger mesleklerde oldugu gibi, grafik
tasarimcimin sorumluluklart ¢ok ve g¢egitlidir ve buyiklik ve 6nem bakimindan
farklilik gosterebilir. Her ne kadar dnceliklendirme gorevi bireysel tasarimciya ait
olsa da, toplumun yaran i¢in grafik tasarimcinin ¢aligmalar ve mesleki uygulamalar

sirasinda bunlart uygulamayva baglamasi gerekmektedir.

Shel Perkins (Perkins, 2006:15) tasarimdaki sorumluluk ve etigi tartigirken
dikkate alinmasi gereken ti¢ kategori olduguna inanmaktadir: profesvonel davranis,
profesyonel uzmanlik ve profesyonel degerler. Birincisi, tasarimcinin iglerinin
giinlitk iglerindeki davramigini igerir. Ikincisi, erisilebilirlik, kullanilabilirlik ve
stirdurtlebilirlik gibi alanlarda ihtivag duyulan uzmanligi ve tasarimcinm topluma,
ekonomiye veya politikaya iliskin degerleri, inang¢larimi veya ahlaki ilkelerini ele alan
uzmanh@ kapsar. Uglinciisii ise grafik tasarimcisimn  sahip  oldugu ana
sorumluluklardan biri, galigmalarmin uygulanmasinda kendilerini profesyonel ve etik
bir gekilde yuriitmektir. Tasarimcinin migterilerivle, izleyicileriyle veya topluma
nasil etkilesimde bulundugunu veva ilgilendigini ve bu noktalarla ilgili yaptilan da

sorumluluklar arasindadir (American Institute of Graphic Design (AIGA), 2015).

AIGA (American Institute of Graphic Design (AIGA, 2015), Design Business
+ Ethics serilerinde, tasarim alaninda kullanilabilecek bir dizi standart olusturmustur

ve alanda, tasarumcilar, miugteriler ve halka katilabilecek tim katilmecilara
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uygulanabilmektedir. Bu dizinin tiim bu insanlara yonlendirilmesinin bir varart,
sirayla, herkesin sorumlulugunu almasi ve tasarim alanm iyilestirmek igin ortak bir
¢aba haline gelmesidir. Bu serinin amaci, tasarim alanimi yoneten etik standartlar ve
uygulamalar hakkinda egitim vermektir ve “tutarli profesyonel standartlar
olugturmak ve tasarimeilar, mugteriler ve igerik arasindaki iligkiyi tanimlamak™ i¢in
varatilmigtir. Tasarimeiya yonelik boliimde, profesyonel uygulamalar igin bir takim
standartlar  geligtirilmigtir. Bu  standartlar, tasanmcimin  miigterilerine, diger
tasarimcilara, topluma ve topluma ve gevreye karsi sorumluluklarini kapsamaktadir

(AIGA, 2015).

AIGA, mesleki uygulamalarda uyulmasi gereken standartlarin veya etik
kodlarin tanimlanmasinda ve yaymlanmasinda tek basina degildir. Uyeleri igin kendi
standartlarimi benimsemis tlke i¢inde veya diginda bir siiri tasarim organizasvonlari

vardir (AIGA, 2015).

Grafik tasarimcisinin sahip oldugu sorumluluklarin bir bagka 6megi de
mesleklerinde stirdurilebilirlik ve iglerinden dogabilecek ¢evresel etki ve sonuglart
ile ilgilidir. Bu sorumluluklar AIGA ve diger ¢esitli tasarim organizasyonlarindan
gelen serilerde de ele alinmaktadir. Bu sorumluluk, geri dontstiirtlmiis kagit segmek
veya basili materyaller i¢in ekolojik ve toksik olmayan miirekkepler se¢mek gibi
hususlar1 kapsayabilir (AIGA, 2015). Bu ayn1 zamanda, Ann Thorpe (Thorpe, 2007)
tarafindan tanimlanmig bir terim olan, daha uzun 6miirli, tek kullanimlik olmayan
veya geri donugtirtlebilir olan veya strdirtlebilir kalkinmaya yol agabilecek
¢Oziimler tasarlamay igerebilir. Insan refahim siiresiz olarak destekleyecek gevresel
ve sosyal kogullarn geligtiren kalkinma igletmeleri ve girketler, bu gelismeve yol
agabilecek stirdiirtilebilir ¢éztimlere olan ihtiyacin, zorlanmayan g¢oztimlerin her
zamankinden daha fazla farkindadirlar. Gergekten, eger tasarimci bagarili bir
kariyere sahip olmak istivorsa, stirdiirilebilirligi hesaba katmalan ve ileriye doniik
gordiikleri kadar kendi tasarim ¢oztmlerine dahil etmeleri gerektigi iddia edilebilir
(Thorpe, 2007:17). Toplumsal degigim agisindan, bir tasarimecimn iglerivle degigime
neden olabilecegi en biiylik yollardan biri, tasanim stirecinde ve uygulama tarzinda

stirduriilebilir uygulamalarin kullanilmasidir.

Tasarinmcinin gevresi Uzerinde sahip oldugu giig, grafik tasarim igindeki

sosyal sorumlulugu ele alirken g6z oniinde bulundurulmasi gereken onemli bir
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gsevdir, ¢linkii tasarimei, insanlik tarthindeki aldatmacanin en etkili ve en yikict
araglari besleyen yaraticiligi igermektedir. Sadece bu degil, aym1 zamanda diinyay1
ve insanlhig tehdit eden asin titketimi destekleyen ayni tasarim, ayni zamanda onu
onarma gilictinii de elinde bulundurabilmektedir (Armstrong, 2009:5; Dabner ve
Stewart, 2013:12).

Tasarimcinin gevrelen tizerindeki giictniin, materyalizm ve asin tiketimdeki
roliniin bu gortigti Shel Perkins tarafindan paylagilmaktadir. Tasarime1, kurumsal
ticaretgiligi tegvik etmek amaciyla gergeklestirdigi c¢aligmalarla insanlar yanlig
yvabnlendirmenin ne kadar kolya oldugunu gostermigtir ve yine yeni tasarimlarla

bunu nasil diizeltebilecegini 6reklendirmigstir (Perkins, 2006:8).

Tasarimcimn iglerinin etkisinin, yvapay ihtiyaglarin yaratilmasina ve gereksiz
tirtinlerin tanitimina yol acgabilecek bir etkinin farkinda olmasi gerektigini belirtmek
gerekmektedir. Bircok grafik tasarimer tasarim durumunu ve yanhg ihtiyaglarin
varatilmasinda ve gereksiz Urtinlerin  tamitiminda ovnadigir rolii kabul eder.
Tasarmmcilarm ¢ogu ise (Perking, 2006:8 ; Thorpe, 2007:17), cagdas ger¢ekligin
tretilmesinden baska bir sey yapmadifina, yeteneklerimizin ve yaraticiliZimizin
ticari reklameilik gibi gevlerle bogsa harcanmamasi gerektigine, daha ¢ok topluma

katkida bulunan yararli veya kalici eserler tiretmeye odaklandigina inanmaktadir.

Tasarimcimn sahip oldugu 6zel bir sosyal sorumluluk mesleginin toplumlart
ve i¢inde vagadiklar diinya igin gergekte ne yaptiklarinin veva ne yapabildiklerinin
sorumlulugudur. Bu dzellik, stirdiirtilebilirligin bir topluluga sahip olabilecegi bariz
katkisinin Otesine gegmektedir ve birgok sorumlulugu kapsamaktadir (Perkins,

2006:8 ; Thorpe, 2007:17).

Bu sorumluluklar, tasarimcimin gerektiginde geri adim atmasi ve ilk bagta ne
vaptiklart ve dinva Ozerinde ne gibi etkileri olacagi konusunda digiinmeleri

gerektigini giindeme getirmektedir (Perkins, 2006:8 ; Thorpe, 2007:17).

Sosyal sorumluluk tartigmalarinda bu noktalar defalarca dile getirilmigtir ve
tasarimcinin ¢aligmasinin amaci ve kime yararli olabilecegi ile ilgili birgok makale
yvazilmigtir. Buradaki en dikkat ¢eken sey, 1964°ten itibaren Ken (Garland, 2000)"1n
First Things First manifestosudur. Garland, titketici reklamlarindan uzak, topluma

katkida bulunabilecek daha yararli ve kalic1 bir iletisim lehine olan 6nceliklerin geri
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¢evrilmesini  onermigtir. Garland''n - manifestosunun  giincellenmig ve goézden

gegirilmig bir versivonu ile 2000°de tekrar yayinlanmigtir (Garland, 2000).

Konunun aciliyeti agisindan bu tezahitirler arasinda ilging bir kargilagtirma
vapilabilir. Garland manifestosunu sundugunda, niyetin reklami kaldirmak degil,
onceliklerin tersine ¢evrilmesini gerektigini belirttmigtir. Yeni ve gézden gecirilmig
versiyonda bununla ilgili béyle bir agiklama yoktur, bunun yerine o6ncelikli bir
degisiklik fikrini ortaya koymaktadir. Bu, Garland’m ilk metninin 1964°de
yvaymlanmasindan bu vana patlayan tiiketim ve ticari kiltiiriin daha da artmasina da

baglanabilir (Garland, 2000).

Bir adim daha ileriye gidildiginde, bu iki tezahiiri Kalle Lasn’in titketicilik
igin igrenme ve nefret ifade eden ve tasarimemnin galisma geklini degigtirme
aciliyetini vurgulayan Design Anarchy (Lasn, 2006:18) ile kargilagtirabiliriz. Bu
manifesto ile ilgili bir ayrim, degigiklik énermek yerine; TLasn, de8igimin gerekli
oldugunu belirtmektedir. Ayrica, grafik tasarimci bu ikilemi yaratmig olmasina
ragmen, bu ikilemi ¢ozecek glicii elinde bulundugunu da belirtmektedir (Lasn,

2006:18).

Her ne kadar bu metinler tiiketicilige ve tiketici kaltiiriiniin yaratilmasina
karst olsa da, ¢okuluslu girketler igin kar Ureten tiim tasarim g¢oéztimlerinin koti
oldugu sdylenemez. Pek ¢ok uluslu girket gu anda bir igletme, kurulug veya bagka bir
igletme ile ilgili olan bir sosyal sorumluluk formu olan Kurumsal Sosyal Sorumluluk
ile galigmaktadir. Bu is stratejisini kullanan sgirketlerin ¢ogu sadece harika tasarim
coziimleri tretmek ve kar elde etmek degil, aym1 zamanda topluluklara fayda
saglamaktir. Birgok girketin ve ¢okuluslu kurumlarin gu anda kullandigi bir diger ig
stratejisi, bir girketi ve Girlinlerini sosyal bir meseleye baglayan veya satiglart artirma
amaciyla neden olan ve hayrr kurumlarmna fayda saglavan bir strateji KSS
stratejisidir. Ancak pek ¢ok insan, karlarin diismesi endigesi ile bu pazarlamaya veya
tasarim sekline karst ¢ikmaktadirlar. Halbuki topluma fayda saglamak ve onlan
diugtinmek daha 6nemlidir. Bir kurumun ne kadar duygusal olarak énemli olsa da,
sonugta ¢ogu kurum igin kar ve kigisel ¢ikar one ¢ikmaktadir. Sosyal sorumluluk
maalesef bu gibi durumlarda geriye itilebilmektedir fakat sosyal sorumluluk her
zaman igin grafik tasarimcmm her zaman aklinda olmalidir (Schwartz ve Carroll,

2003:517).
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Tasarimcimin ¢aligmalart belli bir ilgi alani, sosyal tasarim veya toplumun
faydalanabilecegi materyalleri igermektedir. Bu tasarim ¢aligmasi, kitaplar, dergiler,
sergiler, egitim araglari, televizyon programlar veya filmler gibi kilttirel nesneler
veya eserler ile mizik veya konserlerin reklam veya tamtimim igerebilmektedir. Bu
tasarim ¢aligmasi avrica, kanser wveya divabet gibi saglik sorunlariyla ilgili
farkindalik yaratma amagli kampanyalar veya kualtiirel ¢egitlilik, irkgilik kargitlig
veya politik sorunlar ¢ézen kampanyalar gibi sosyal konular i¢in basili materyaller,
brostirler veya posterler igerebilmektedir. Bu tir ¢aligmalar toplumsal olarak bilingli
grafik tasarim veya toplumun sorunlarina ve haksizliklarina kargi sorumluluk veya

endige duygusuyla tasarim haline gelebilmektedir (Schwartz ve Carroll, 2003:523).

Tasarimcimin  toplulugunu  iyilestirmesi i¢in bir tasarim yapmak veya
tasarimciya kar amact giitmeyen veya hayirsever bir kuruluga katilmak veya birlikte
caligmak her zaman dikkate alinmasi gereken bir konudur (Thorpe, 2007:5). Bu
caligma, saglik sorunlari, sosyal sorunlar veya adaletsizlik veya siyasi kaygilar gibi
nedenler i¢in sosyal yardimda bulunmak i¢in yapilabilir. Bu tir bir tasarim ¢aligmasi
genellikle sosyal sorumluluk kavramini igermektedir, ancak her zaman boyle olmak
zorunda degildir. Hala kar amaci gitmek ig¢in ticari tasarim ¢ozimu seklini

alabilirken, soysal sorumluluk tarafini da korumaya devam edebilir.

Grafik tasarimcmin sosyal sorumlulugu tamamen tasarmmcilarm kendisine
bagl olmayabilir. Grafik tasarimin bir meslek olarak poptlaritesi ve lisans ve ylksek
lisans dereceleri gibi grafik tasarim egitimi veren okullardaki artiy nedeniyle,

gelecegin tasarimeilarina giderek daha fazla bir sorumluluk disebilmektedir.

2.3.4. Sosyal Sorumluluk Projelerinde Grafik Tasarim Ornekleri

Grafik tasarim hayatimizin her alanma bir sekilde girmigtir. Ozellikle sosyal
sorumluluk projelerinin  vazgegilmez oSgelerinden birisidir.  Grafik tasarimda
tasarimcilar i¢in en blyik zorluk sadece glzel bir tasarim yaratmak degil aym
zamanda strdurilebilir bir tasarim olusturmaktir. Grafik tasarimci, glzel ve
sirdtrilebilir tasarimlar yaratarak karsi tarafa bilgi ve gorsel zevk vermekten
sorumludur (Stieb, 2016:259). Salt bir tasarim hem begenilir olmaktan vzak olacak
hem de stirekli olamayacak ve giindemden ¢abucak diisecektir. Bu nedenle kalici
eserler olusturmak ¢ok oOnemlidir. Grafik tasarimcilar aslinda sosyal sorumluluk

projelerinde yer alacak eserlerinin projenin basarisinda oynayacag rolii bilerek
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kapsamli ve 6zenli eserler olugturmak durumundadirlar (Ambrose ve Harris,

2009:18).

Resim 33 : Empati Projesi, Eskigehir, 2017

A Ay ) G 0 0 e L E..'T_. AR S
B T . ST~

(Kaynak: http://bilgekinam.com/2017/11/06/empati-belgesel/ Erigim Tarihi:
14.10.2019)

“Empati” projesi 2017 yihinda Bilge Kinam Dokuzlar’in Anadolu
Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Bilimsel Arastirma Doktora Tez c¢alismasi
kapsaminda yapilan sosyal sorumluluk projesidir. Projemin afig tasanmlanmin yam
sira yapilan aragtirmalar dogrultusunda bir de video hazirlanmigtir. Tasarlanan afigler
Tiirkiye’de hayvanlarin insan hayatindaki olumlu etkileri ve hayvan  haklan
konusunda toplumsal farkindalik yaratmak amaglidir.

Empati projesi, uygulama projesi oéncesinde 6zellikle incelenen bir sosyal
sorumluluk projesi 6rnegidir. Ayni duygu ve durumu farkli bir bi¢imde anlatmaya
yonelik, tasanmda daha farkli ne yapilabilir ve nasil daha etkili olabilir sorularim
siklikla sorgulayan ve uygulama projesi igin kilometre tagi olan énemli bir projedir.
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Resim 34 : Empati Projesi, Eskigehir, 2017

(Kaynak: http://bilgekinam.com/2017/11/06/empati-belgesel/ Erigim Tarihi:
14.10.2019)

Projenin hayata gectiga sehirdeki, mevsimsel 6zellikler ve o bolgede yagayan
canhlann hayat kogullan ag¢isindan belki de en zorlandiklan dénemde, hayatlanmn
zor kesitlerini gorselde igleme bigimi, fotografin giiglii vurgusu ve tipografi
kullamimi, kendi projemde dikkat ettigim noktalar oldu. Ornegin, uygulama
projesinde planlanan yayin tarihi Haziran ayindan Eylil ayma uzanan bir dénemdir.
Kibris’ta ogrencilerin adadan aymlma, evecil hayvanlanm sokaga terketme
egilimlerinin en yiiksek oldugu dénemden, yveni 6grenci geliglerinin bagladig1 ve bir

hevesle hayvan aldiklan dénemdir.
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Resim 35 : Empati Projesi, Eskigehir, 2017

SAHiP

SiZSiNiZ

Usiiyorum sokaklarda,
Yuvani acar misin bu sogukta?

(Kaynak: http://bilgekinam.com/2017/11/06/empati-belgesel/ Erigim Tarihi:
14.10.2019)

Empati Projesi’nin Ocak 2018’de devamui getirilmis ve Eskigehirde yasayan
sahipsiz hayvanlarin bakimlarinda farkindalik yaratmak, onlari aile sahibi yapmak

adina, farkl bir sloganla tasarlanmistir.

Resim 36 : Empati 2 Projesi, Eskigehir, Ocak 2018

r,. ‘ j ' £ .'

Odunpazan Belediyesi Hayvan Saghk Merkezi: 236 19 70 Tepebag: Belediyesi Dogal Yagam Merkezi: 313 00 19

(Kaynak: http://bilgekinam.com/2018/01/10/empathy-billboards-posters/
Erigim Tarihi: 26.10.2019)
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Resim 37 : Empati 2 Projesi, Eskigehir, Ocak 2018

Odunpazan Belediyesi Hayvan Sofitk Merkezi: 236 19 70 Tepebag Belediyesi Dofial Yagam Merkezi: 313 00 19

(Kaynak: http://bilgekinam.com/2018/01/10/empathy-billboards-posters/
Erigim Tarihi: 26.10.2019)

Empati projesi; uygulama projesi ile benzer bazi amag¢lan igermekle birlikte,
proje boyunca sadece insanlara; hayvanlar: bir gekilde sahiplenmesi gerektigi ifade
edilmektedir. Ancak uygulama projesinde, farkli agamalar diigiiniilmiiy ve son

agamaya gelindiginde insanlan bir eyleme ge¢irmeye hazirlamak amaglanmigtir.

Birgok girket sosyal sorumlulugun topluma geri verilmesi gereken degerler ve
hizmetler olmas1 gerektigine inanmaktadir. Bu deger ve hizmetler insan ve dogaya
odaklanma, onlara zaman ayirma ve para katkisi saglama, ¢evre dostu iirin ve
hizmetler sunma, faaliyette bulunulan yerde ve diinyanin geri kalaminda insanlarin ve
dogal hayatin yagamlanm iyilegtirme arzulanm igermektedir (Schwartz ve Carroll,
2003:527).
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Resim 38: Tekzen, Pati Dostu Evler

gh PATILi DOSTLARIMIZ iCiN
Solan SOKAKLARI RENKLENDIRDIK!

patili dostlanmiz

leomuzu agagidaki Linki biklayaral
siz de bu mutlulugumuza ortak olun!

(Kaynak: https://www tekzen.com.tr/Ip/artik-onlarinda-bir-evi-var Erigim
Tarihi: 14.10.2019)

Tekzen, Pati Dostu Evler Projesinde yer alan logo ilk bakista bir yuva goérseli
canlandinirken daha sonra bu yuvanin kedi ve koépekler i¢in anlamli olacagim
vurguluyor. Uygulama projesi i¢in logo tasarlamirken ilk bakista okunmasi ve
projenin duygusunun anlagilmasi izerine odaklanirken, Pati Dostu Evler 6rnek alinan

logolardan biridir.

Resim 39: Tekzen, Pati Dostu Evler

TRREEN

Datsesli
EVLER

. TEKZEN'DEN :A— DOSTLARIMIZA
Cionulden bir hediye!
Tekzen olarak sokaklarda zor aﬂlﬂral!lmyasqlnmdnsﬂ.ammltm
Iyi kosullarda yasamasini safflamak icin gecen séne bastattiimiz ve bilyik divkeat celeen

*Pati Dostu Evier’ projemizile bu yil da patili costianmizin hayatiarmni
glizellestirmeys devam ediyoruz,

4 Nisan Diinya Sokak Hayvanlan Giinii'ndecan destanimiza giniltden bir hediye vererek,
‘belediyelerin bizlere tahsis ettigi park ve sakakiara 90 adet 2'li kedi kuliibesi ve
10.acet kdpek kuliibesi yeriestiriyoruz.

Hepimnizin hayatinidaha mutlu ve antami llan destiarmizin hayatianm
glizellestirmeye devam edeceimizin sozinil veriyoruz.

T[E/KZ[E[N|

[ y—

(Kaynak: https://www tekzen.com.tr/Ip/can-dostlarimiza-gonulden-bir-hediye Erigim
Tarihi: 14.10.2019)
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Resim 40: Tekzen, Pati Dostu Evler, Sosyal Medya Reklami, 20 Nisan 2018

DOSTLUGUN,
Isoylesi Jekzernde var!

22 Nisan'da )
saat 14.00-16.00 °
212 istanbul AVM'de
- 2. Katta
Yas Simiri: 5+

Tekzen'le cocuklar pati dostu evleri boyuyor,

sokak kedileri yeni yuvalarina kavusuyor!

T[E[KZ]E|N|

www telaen.com tr

(Kaynak:https://'www.facebook.com/tekzenturkiye/photos/a. 10151780743467830/10
155709040517830/?type=1&theater Erigim Tarihi: 14.10.2019)

Diinyanm birgok yerinde faaliyet gosteren Isveg kokenli mobilya magazasi
IKEA sokak hayvanlarimi sahiplendirme amaci ile 2014 yilinda Singapur’da bir
sosyal sorumluluk projesini hayata gecirmigtir. Bu proje ile hayvan barinagindaki
kopeklerin fotograflarn g¢ekilerek maket haline getirilmekte ve magaza igerisine
verlegtirilmektedir. Misteriler kopeklerin bu gorsellerini, magazanin igerisindeki
egvalarin, bolimlerin arasinda gdérmektedirler. Bu maketlerin boyunlarinda ‘Home
for Hope” ‘Umut i¢in Ev’ vazan kartlar ve logonun yaninda da QR kodlar
bulunmaktadir. QR kod ile sahipsiz képek hakkinda hizli ve daha detayli bilgiye
erisgim saglanmaktadir. Bu bilgiler sayesinde barmaktaki kopekler gortilebilmekte,

i1sim, cinsiyet ve cinsleri 6grenilebilmektedir (AdAge, 2014).
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Resim 41: IKEA Home for Hope (IKEA Umut igin Ev), Singapur 2014

HME
FOR
H < PE

(Kaynak:https://inhabitat.com/ikeas-home-for-hope-program-finds-families-
for-homeless-pets/ Erigim Tarihi: 27.10.2019)

IKEA igin anlatilan sosyal sorumluluk projesinin her adiminda grafik tasarim
ve urtinleri kullamilmigtir. Kullanilan bu gorsel 6geler kampanyanin gorsel iletigim
bacaginmi olugturan dogru mesajlart dogru bir gekilde iletmek igin kullanilan araglar
olarak karsimiza gikmaktadir. IKEA, global olarak sosyal sorumluluk projelerine
O6nem veren bir marka. Magazalarinin bulundugu gegitli iilkelerde yer alan hayvan
sahiplendirme konusunu igleme bigimi, Ozellikle ev egyalar1 satan bir firma
tarafindan hassasiyetle iglenmesi nedeniyle 6zellikle takip ettigim sosyal sorumluluk

projesi dmeklerindendir.

Yunanistan’da yaymlanan IKEA reklaminda kendisi bir aile tarafindan
sahiplenilirken, her ne kadar artik bir aile sahibi olsa da filmde yakin arkadagina
duydugu 6zlemi, aralarindaki giiglii sevgi bagini ve stirpriz sonlu kavugmalarini
izliyoruz. Resim 42°de goriilecegi gibi Love Story reklam filminde hikayesi anlatilan
kopegin fotografi sahiplenen ailenin IKEA ile donatilmig evinin ortamindan sosyal
medya paylagimi ile hatirlatiliyor. Paylagim, reklam filminin sahiplenme vurgusunun
izlerini tagirken aymi zamanda hikayeyle birlikte dijital platformdaki IKEA
takipgilerine bu kopeklerin ver aldigr gorseller paylagilarak tekrar tekrar sahiplenme

onemi vurgulanmig ve hatirlatilmig oluyor.

60



Resim 42: IKEA Cyprus, Love Story, Sosyal Medya Paylagimi, 12 Eylil
2019

QAN B P | ZKE| Zgssll IS

AANANA KATI
Z0Y AEINEI

(Kaynak:https://www.facebook.com/ikeacyprus/photos/a. 1794047354 51302/
2475447732513646/type=3 &theater Erigim Tarihi: 14.10.2019)
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3. BOLUM: SOKAK HAYVANLARINA YONELIK BiR SOSYAL
SORUMLULUK PROJESI ONERISI: FEEL

3.1. Tasarmmcilarin Sosyal sorumluluk Projesine Karar
Vermelerindeki Temel Motivasyon

Bu caliygma KKTC’de gergeklestirildigi icin KKTC tzerinde etkileri olan
sosyal sorumluluk gerektiren konulara dikkat c¢ekilmisgtir. KKTC’de yaygin olarak
sokaklarda bir ¢ok kedi ve kdpek serbestce dolagabilmektedir. Ancak bu hayvanlar
sokakta yasadiklarindan ve sokaga atildiklarindan dolayr ¢ogu zaman kot kosullara
maruz kalmaktadirlar. Bu konu tamamiyla sosyal yardimlarla, kigisel veya kurumsal

vardimlarla saglanmaya ¢aligilmakta, fakat yine de yetersiz olmaktadir.

Bunun sonucu olarak, yol kenarlarinda her giin bakimsiz, dlime terkedilmisg,
araba ile ezilmig en az 1 kedi ya da 1 kopek gortliyor olmasindan ve bir hayvan
sever oldugumdan onlar i¢in birgeyler yapmam gerektigini bir grafik tasarimei olarak
sorumluluk almam gerektigini diisiindiim. Diger taraftan kisa bir siire 6nce sokaktan
sahiplendigim kopegimin de zehirlenmesiyle kafamda projem sekillenmeye bagladi.
Bu nedenlerle insanlarin, hayvanlarin yasaminm, onlarin yagadigt zorluklari,
duygularmi, gergek birer varlik olduklarimi gérmelerimi saglamak, bunu onlara
hatirlatmak ve insanlart hayvanlarin hayati konusunda daha hassas olmaya davet
etmek benim en buiyiik motivasyonum olmugtur ¢iinkii bu hayvanlara bir nebze bile
olsa yardim edebilmek buylik bir sosyal sorumluluktur. Sonugta hayvanlarin da

aramizda yagavan birer canli olarak, 1yi bakilip beslenmeye haklart vardir.

3.2. Sosyal Sorumluluk Projesinin Gelistirme Asamalan

Yukaridaki literatiir taramasini goz ontinde bulundurarak, iki boyutlu bir KSS
projesi modeline karar verilmigtir. Sosyal Sorumluluk Uygulama Projesi: Feel
bolimiinde projenin  tamam agiklanirken gortilebilecegi  gibi  ilk  agamada
meraklandirma ikinci agamada ise bu merag gidererek cevaplama yoniine

gidilmigtir. Modeli karar verirken {i¢ tane model arasindan se¢ilmigtir. Bunlar;

Model 1. Sirket tarafindan diizenlenmis, KSS bilingh tasarim karan verme
olarak ge¢cmektedir. Bu modelde, hem organizasyonlar hem de bireysel tasarimeilar
bilingli olarak KSS karar vermenin tim basamaklarinda yer almakta ve resmi

tartigmalara katilmaktadirlar.
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Model 2. Bu, KSS’da ilgili bir girket diizenlemesi bulunmamaktadir. Burda
bireysel gafik tasarimci karar vermektedir. Bu kararlar sosyal agidan bilingli,
tasarimer liderligindeki bir yaklagimla sosyal sorumluluk projesine dahil etmesi ile
ilgilidir. Uygulama projesi i¢in secilen ¢alisma modeli, bu modeldir. Bu sorumluluk

projesinde herhangi bir kurum paydag degildir.

Model 3. KSS endigesi bulunmayan tasarim karar vermedir. Bu goriig, bir
igletmenin  kir maksimizasyonu dar gorligliniin  6tesine  bakma  hikminiin
bulunmadigi bir perspektifi i¢ermektedir. Bu agidan bakildiginda, sosyal olarak
sorumlu tasarim karar vermenin herhangi bir kismi sosyal sorumluluk almay:
digiinmez veya bunun ic¢in endiselenmez; daha ziyade, ger¢ekte pazar veya
tikketicinin yonlendirdigi bir yaklagim olan pazarin tepkisi olarak goralebilmektedir
(Bamber ve Jones, 2006:1159; Freddi ve Salmon, 2019:38). Karsiz ve kurumsal bir
destek almadan bir sorumluluk projesi vapilmasi kararini aldiktan sonra ve model
secildikten sonra projenin asamalarimi  belirlemek i¢in  Merve Yildinmm™m

agamalandirma basamaklar kullanilmistir (Yildinim, 2012:45).

1.Pozlandirma Asamasi: Bu asamada tasarimci; misteri, Girlin, arag gereg,
hedef kitle, daha 6nce uygulanmig bulunan tasarimlar vb. verileri gbzden gecirir

(Yildirim, 2012:46).

Burda hedef kitle olarak KKTC halki segilmistir. Sokak hayvanlarinin
KKTC’de hak ettigi vagam standardinin yakalamasi i¢cin hedef kitlesi KKTC’ de
yvasayan ¢ogunlugu 6grenci olan halktir ve bu uygulamalar sokak hayvanlar olarak

kedi ve kopekleri kapsamaktadir.

2.Kulugka Agamasi: Bu asamada tasarimei, Ozerinde ¢aligtigi konudan bir

siire uzaklagarak bilingaltinin devreye girmesini saglar (Yildirim, 2012:46).

Burda tamamiyla nasil bir ¢aligma yapacagim diglinmek igin bir stre bir
konudan etkilenmemeye calisarak baglantili olan ¢aligmalardan uzak kalmaya

caligilmagtir.

3.Aydinlanma Asgamasi; Tasarimec1 bu asamada belki de rastlantivla bir

¢oziime ulagir (Yildinim, 2012:46).
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Bu kisimda tamamiyla neleri kapsayan bir sorumluluk projesi yapilacagt ve

afiglerin formati belirlenmigtir.

4.Uygulama Asgamasi: Bu son agsamada tasarimci, distncedeki dinamik
unsurlarin  kaybolmasma firsat vermeden hizla eyleme geger. Bu bir iletigim
eylemidir. Ancak biitiin bu kuramlara kargin, gercekte tasarimeilar bu dort asamali
varaticilik likstine olanak tanimayan bir ig teslim tarihine karsi galigirlar. Bir tasarim
ogrencisinin derslerin bitimine kadar zamanm vardir ama profesyonel bir tasarimet
ayrintili bir taslagi bazen vanim saat iginde tamamlamak zorundadir (Yildirim,

2012:406).

Bu agamalarin sonunda afiglerin tasarim stireci ve onlar1 sunma basamaklart
belirmigtir. Uygulanmasi planlanan tasarim projesi ile cevaplamak istenen sorular

sunlardir:

- Grafik tasarimcinin sosyal sorumlulugu nedir ve toplumlarmi iyilestirmeye

yardimei olmak i¢in ne yapabilirler?

- Yagadigi toplumu geligtirmek igin grafik tasarimer ne vapabilir ve
tasarimciligini ve yeteneklerimi kullanarak, s6z konusu topluluk i¢in nasil olumlu bir

sosyal etki yaratabilir va da buna vol agabilir?

Cevaplanmasi gereken sorular1 yanitlamak ve arastirma boyunca, sosyal
sorumlulukta degigim i¢in bir kampanyada bir sehrin kimligin hayvan sevgisi
acisindan giclendirebilirse, toplumsal degisim i¢in hangi ydntemlerin mevecut
oldugunu ve bir sosyal sorun igin nasil kullanilabilecegini arastirmayr da
icermektedir. Bir afig kullanarak, afig tizerinden nasil bir iletigsim tizerindeki etkisi ve
gonderenin gortinir olmadigi durumlarda nasil algilanabilecegi ve son olarak
glinlimiiz iletigim teknolojisinin getirisi olan sosyal medya ve internet ortaminda

paylagilan tasarimlarda grafik tasarimcimin ilkeler listesi belirlenmesi amaglanmagtir.

3.3. Sosyal Sorumluluk Uygulama Projesi: Feel

Uygulamasi yapilan sosyal sorumluluk projesi Feel’de bir karakter tizerinden
oncelikle hikaye olugturulmug, daha sonra medya planlamasi olugturalarak hikaye 3
aylik zaman diliminde 360 derece uygulamali olarak planlanmis ve bu plana gbre 3
farkh tasarim konsepti geligtirilmistir. Basili medyanin yam sira dijital medyanin
KKTC deki yaygin kullamim sekillerini géz oniinde bulundurarak, sosyal medyadan

da etkin sekilde faydalanilmasi planlanmisg, yapilan her tasarim, ayn1 zamanda sosyal
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medya igin uygun Slgtler ve renk ayarlarina gdre uyarlanmagtir.

Oncelikle bu projenin nasil bir isimle varolacagini ve siirdiiriilebileceginden
yola ¢ikilmigtir. Mevcut sorunu ele alma bigimi her zaman iki temel unsur lizerine;
insan ve hayvandir. Insan olarak empati kuramryor, bir durumun bagina gelmeden
anlagilmiyor ve diginiilmiiyor olmasi sosyolojik olarak irdelenen bir kavramdi.
Empati beklerken bir hayvandan insan gibi duastinmesini beklenilemezdi ancak
insamn biyolojik vapisi geregi, insanlar hayvanlar gibi digtinebilir. Bu noktadan yola
¢ikarak hayvanlarin vagadigi olumsuz gartlari, insanin kendi i¢inde hissedebilmesi
gerekiyordu ve Feel bu sekilde diisiincelerle harmanlanarak meydana geldi. Ingilizce
bir isimle ilerlemek de, adada ikinci dil olarak Ingilizce'nin sikga kullanilmasi,
uygulama projesinin global dinvada kolaylikla yer bulabilmesi ve hedef kitle
arasinda veri olan, KKTC’ de egitim goren pek ¢ok yabanci 6grenci bulunmasi, ayni
zamanda adaya gelen vabanci turistlerin de sayica baskin olmasi, projenin isminde

onemli rol oynamugtir.

Feel kelimesi ait oldugu dilin yazim kurallar1 geregi iki adet e harfinin van
yana gelmesi ile olusuyor. Projede etkin iki rol sahibi karakter olan insan ve
hayvanin digtinebilme kapasitesi olan insan tarafindan, sorgulanabilirligi ve empati
kurabilirligi ve kendine ayna tutabilir olmasi, tipografik bir anlatimla saglanmig ve
esit haklara sahip iki varlifimin temsili olarak art arda gelen iki adet “e” harfi
birbirine bu digiinceyle dondurtlmigtir ve logoda yerini almigtir. Anlamm
gliclendirmek ve logoya bakildigi anda okunmasinin yami sira iki harf arasindaki
baglantinin  kimler arasinda oldugunu gdsterebilmek adina, okunaklilig:
engellemeyecek ve harfin tipografik yvapisinda zarar vermeyecek sekilde bir insan ve
bir kdpek figiirti yerlegtirilmis ve Feel kelimesinin her font tipinde rahat okutmanin
mimkiin olmadigi géz Ontinde buludurularak farkli font ailelerinden denemeler
yvapilmigtir. Logonun altinda yer alan, projenin manifestosunu 6zetleyen slogam ise
“Think like it"tir. Insanlarmn tamamen hayvanlar gibi diistinebilmeleri amaglanarak
hazirlanan uygulama projesinde amaci net bir bigimde kisa ve 6z gekilde anlatan
sloganin, tasarimsal olarak logonun 6niine gegmeyecek ancak bir araya geldiklerinde

birbirlerini okutacak nitelikte olmasina dikkat edilmigtir.

Sloganin yazildig: font ile duygusal bir sahneyi vurgulanmildig diigtintilerek el

vazist formunda bir font kullamilmigtir. Aymi zamanda logodaki sert-yumusak
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anlatim1 logonun altinda yer alan sloganla desteklenerck ve farklh iki aileden font
grubuvla birbirlerini ortaya g¢ikartmalarini, boylece g6zt yormadan okunabilir ve

anlagilabilir olmasim saglamak projenin anlagilabilirligini kolaylagtirmistir.

Projedeki ana hedef, projenin vyayinlanmaya bagladigi andan itibaren
insanlarda bir merak uyandirmak wve kigilerin kendilerine, yakinlarindaki diger
insanlara afiglerde ve sosyal medyada gordiikleri sorulan sormalarmi saglamak ve
onlant diginmeye yoneltmektir. Ayrica, yaymlanan ilk iki bolimdeki reklamlarda
logo kullanmayarak meraki tetiklemek ve sadece kampanyamin yuritildugi web
sitesini vererek insanlari tek bir kanala yogunlagtirmak ve onlari bir beklenti igerisine

sokmak planlanmistir.

Projenin ikinei asamasinda ise ilk boélimde sorulan sorular cevaplanarak
bunun bir hayvanin hikayesi oldugunun anlagilmasimi saglanmigtir. Bir karakter
ortaya koyarak ilk bolimdeki meraki canl tutarak Fiko’nun kim olduguna ve neden
bunlar1 yasadigina odaklanilmasi istenmigtir. Fiko ismi ilk bagta belki bir insan
olarak algilanacaktir, ancak onun kim veva ne olduguyla ilgili kolayca yargiya
varilabilecek bir isim degildir. Bu sebeple de karakterin adi hi¢ degigtiriimeden
kullanilmig, gizemli olmanin her zaman dikkatleri Gizerine ¢eken bir yam oldugu
diugtintilmustir. Fiko’vu insan olarak dugiinen kigiler i¢in bu bir sagirtmaca iken
Fiko’nun, hayvan oldugunu diigiinen insanlar i¢inse bu dogru tahmin, onlarin Fiko
adim1 unutmamalarim1  saglayvacaktir. Her iki durum da projede akilda kalici
olunmasmi saglayan bir durum geligtirmistir. Ikinci asamada da sadece web sitesi
vermekle, ilk bdlimde olusturulan merak gi¢lendirilmis, aym zamanda Feel igin
tasarlanan web sitesi geri sayim yaparak, yvayinda olmaya devam etmektedir. Afig
tasarimlarindan yer alan objeler, sorulan sorunun iginde yer alan cevaplarin birer
yansimas1 olarak diisiiniilmiistiir. Ornegin evden ayrilik bir valiz ile baglamaktadar.
Bir képegin tagima ¢antasi haricinde ¢antasi olmaz, ancak projenin ilk agamasinda bu
sorularin yoneltildigi insanlarda giglii bir merak uyandirma planlanirken ikinci
asamada cevaplandirma s6z konusudur. Ornegin, ilk kisimda hayvanlar igin yapilan
proje oldugu anlagilmamasi i¢in “ Kag¢ kere evden kovuldunuz?” temasi iglenirken
bir valiz, kovulmanin temsili olarak kullanilmigtir. Cevap afiginde ise valizin diginda

mama kab1 ve kemik gorseli de kullanilarak proje detaylandirilmagtir.
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Ugiincii bslimde ise Fiko'nun kim oldugunu cevaplamiyor, aslinda ilk iki
bolimde kisim kisim anlatilan hikayesi bir seferde veriliyor. Insanlarin, feel.com
sitesi altinda toplanmasi ve onlan bir eyleme davet eden konudan haberdar
olmaktadirlar. Kurtardiklar ve kurtaracaklari hayatlan #feel etiketiyle paylagsmalarini
ve Feel igin tasarlanan ayni isimde mobil uygulamasinin da tanitiminin eg zamanl
olarak duyurulmasi planlanmigtir. Web sitesi ve mobil uygulamanin amaci; hayvan
sahiplenme, asilama, kisirlagtirma ve mama vardimi sekmeleriyle insanlarin stirekli
olarak bu kanalda olmalarini saglamak, ve bunun saglanmasi i¢cin de gogunlukla
sosyal medyanmin paylagim metodlart kullanilmaktadir. Belirli aralikli reklamlarda
kullanici kitlesini geligtirmek ve daha ¢ok msani bilinglendirmek amaci glidiillmiigtir.
Projede karsilikl bir iletigim diigtintilmiis ve aslinda izleyici projeve dahil edilmistir.
KKTC’de sevilen ve takip edilen sanat¢ilar da bu projenin ilerleyen agamalarinda
devreye girmesi ve bazi hikayelerin halk ve sanatgilar tarafindan #feel etiketiyle
sosyal medyadaki hesaplan tizerinden paylagilmasi dagtntilmigtir. Projenin stirekli
giindemde olmasi amag¢h pop —up ve banner tasarimlan uygulanmug, kitleleri
ardindan siirtikleyen bu proje ile hayvan haklarina duyarhi genig bir aile olmak,
hayvanlarin  ihtiyaglarni gidermek ve mimkin olduk¢a vyuvasiz hayvan
birakmamaktir. Bu uygulama porjesi i¢in hedef; oncelikle merak uyandirmak, daha
sonra duygusal bir hareket yakalamak ve sonrasinda tim bunlart bir eyleme
dontgtiirmektir. Proje gorselleri tilkenin tiim sehirlerindeki secili alanlarda yer alan
billboarlarda, deniz ve hava yolu ile ulasim saglanabilecek i¢ ve dig mekanlarda ve
dijital medyada yer almasi planlanarak tasarlanmigtir. Feel projesi, 3 aylik kampanya
doneminden sonra, benzer nitelikte amaglarla bliyimeye ulagabilecegi kadar fazla
sayida insana ulagmasi ve yol gdstermesi amaglanarak, daha ¢ok hayvanin hayatina

dokunulmasi saglanmasi tizere tasarlanmagtir.
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lool

Think like o —

feol

Think like T

Feel Logo Sunum

Resim 43: Feel Logo Sunumu
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feel.com

Resim 44: Feel “Hig sevildiniz mi?” Afig Tasarimi
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Sizi KAC KERE

lise=== |
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feel.com AN gy
L T

Resim 45: Feel “Sizi kag kere sattilar?” Afig Tasarimi
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KAC KERE EVDEN

feel.com

Resim 46: Feel “Kag kere evden kovuldunuz?” Afig Tasarimi
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KAG KERE

FARKEDIL
MEDINIZ?

feel.com

Resim 47: Feel “Kag kere farkedilmediniz?” Afig Tasarimi
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feel.com

Resim 48: Feel “Sizi kag kere zehirlediler?” Afig Tasarimi

Uygulama projesinin, Kuzey Kibrista ftlkenin ¢esitli noktalarindaki

uygulamalar1 agagidaki gorsellerle 6rneklendirilmistir.
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Resim 50: Feel- Dig Mekan - Raket Tasarimi — Girne
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Resim 52: Feel — I¢ Mekan - Raket Tasarimi — Ercan Havaliman: —Kontrol
Noktas1 2

Kampanya basili mecralarda yer aldigi geklivle eg olarak, dijital mecralarda
da etkin gekilde yer almigtir. Ayni1 zamanda web sitesinde geri sayim bulunmaktadir.
Uygulama érnekleri agagidaki gibi gérsellegtirilmistir.
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READY TO FEEL? '

Resim 53: Feel — Web Sitesi Tasarimi — Geri Sayim

Resim 54: Feel — Haber Sitesi - Kibris Gazetesi — Pop-Up ve Banner

Tasarim
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SEVILDINIZ

feel.com

Resim 55: Feel — Sosyal Medya Tasarim
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FiKO

OYUNCA

SEVILMEDI.

feelitcom

Resim 56: Feel “Hig sevildiniz mi?/ Cevap™ Afig Tasarim
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feel.com

Resim 57: Feel “Sizi kag kere sattilar?/ Cevap™ Afig Tasarimm
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feel.com

Resim 58: Feel “Kag kere evden atildimiz?/ Cevap™ Afig Tasarim
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FiKO

BiRCOK

feel.com

Resim 59: Feel “Kag kere farkedilmediniz? / Cevap™ Afig Tasarimi
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FiKO

EHIRLEND
URTARI

Resim 60: Feel “Sizi kag kere zehirlediler?/ Cevap™ Afis Tasarimi
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BOYUNCA

SEVILMED..

Resim 62: Feel “Kag kere evden atildimz?/ Cevap” Sosyal Medya Tasarimi
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feel.com

| FARKEDIL
MEDI.

Resim 64: Feel — Dis Mekan - Raket Tasarimi — Girne

84



FLAS HABER Flat N
raa

N ZEHIRLE 1 DEFA
ZEHIRLENDi
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Resim 65: Feel — Haber Sitesi - Kibris Gazetesi — Pop-Up ve Banner

Tasarimi/2
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#feel

O’NUN HIKAYESINi

Birlikfe buyuyelim.

83

feel.com

Resim 66: Feel “Anlat” Afig Tasarim
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Resim 67: Feel “Beni Gor” Afig Tasarimi
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DUY

Terkedildim.

fool

Resim 68: Feel “Beni Duy” Sosyal Medya Tasarim

Yol kenarindayim.

Resim 69: Feel “Beni G6r” Sosyal Medya Tasarimi
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BiRLIKTE

YASLANALIM MI?

Feel uygulomasiyia sizi ©émir boyu sevecek dostunuzu bulmak gok kolay!

Resim 70: Feel Mobil Uygulama Tamtim —Sosyal Medya Tasarm

OMUR BOYU

SEVECEK MiSiN?

Feel uygulamasi kolaydrr, zor olan dna Gmir boyu schip akmakir.

Resim 71: Feel Mobil Uygulama Tamtim 2 —Sosyal Medya Tasarimi
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Resim 72: Feel Promosyon Uriin Tanitimlar

Tasarimeilarin  hayal edebildiklerinden ¢ok daha fazla etkileme giict
olabilmektedir ve sosyal sorumluluk da buna eklenirse 1vi i¢in yapilan her adim
yagadigimiz diinyay1 daha giizel bir yere dontgtirmek igin atilan bir adim olacaktir.
Grafik  tasanm, insanlarin  algilanm,  davraniglarim ve  1steklerim
sekillendirebilmektedir. Grafik tasarimcilar sosyal sorumluluk fikrine her zaman

olumlu bakmalidir ¢tinkii Cranmer ve Zappaterra'min (2003:38), belirttigi gibi,

“Cozlimiin bir parcast degilseniz, sorunun bir pargasisimz!”

Tasarim projesinin amaci, topluluk temelli grafik tasarim ig¢in mevcut
stratejilert aragtirmak ve mumkin oldugunda ilgili stratejileri, alakali bir sosyal
sorunu kapsayan bir reklam kampanyasinda kullanmaktir. Burada amag, stratejilerin
ne kadar etkili oldugunu ve tasarimeinin bunlan kullanmaktan ne kazanabilecegini
degerlendirmektir. Aym zamanda bu nitelikteki tasarim ¢ozimunin anlaminin,
gonderenin kim olduguna ve bu génderenin gérintr olup olmadigina bagli olarak

nasil degigebilecegine dair bir anlayig kazanmaktir.

3.3.1. Tipografi

Kullanilacak bir vazi tipimi segerken aragtirmadan birka¢ nokta dikkate
alinmigtir. Tipografinin goreceli olarak nétr olmasi, hedefteki tiim insanlar tarafindan
erisilebilir olmasi ve mesaja miidahale etmeyecek bir olmasi gerekiyordu. Ayrica,
kamusal alanda disarida sergilenmesi (baglam aragtirmasinda belirtildigi gibi)

nedeniyle nispeten cesur ve net ve okunakli olmasi gerekiyordu (Lester, 2014:5;

Meggs, 2012:7).

Baglangigta, kullamlacak olan tipografi, yukandaki tim noktalarda oldugu

gibi kalin bir sans serifivdi. Bununla birlikte, bu yazi tipin1 kullanmak muhtemelen
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karaktersiz ve belki de tarafsiz olan bir iletigim ile sonuglandi.

Tasarlanan logoda, harflerin karg1 tarafta ciddiyet algilanmasi hedeflenmigtir,
bu sebeple el yazisi formunda, yumusak hatlar olan bir fontu kullanmak yerine baz1
yerlerde keskin ve kararli, bazi noktalarda yvuvarlak ve duygusal 6geler barindiran bir
font se¢imi uygulanmig, ayni zamanda ¢ harfleri birbirine dondugiinde, okunakliligi
saglamasi en Onemli nokta olarak belirlenmigtir. Gorseldeki yazi okunmuyorsa

tasarim hi¢bir anlam igermemektedir.

Sloganda empati duygusunu vurgulayan bir ciimle kullamildigi igin yazi
se¢ilen yazi karakterinin daha yumusak ve ¢ekici olmasi, ikincil font olarak goérevi
olan birinci fontu ortaya ¢ikartmak, marka ruhu ve eylemle bir arada istikrar

gostermesini saglamak olmugtur.

Proje gorsellerinde devamlilik saglamak, gz aginahifi olusturabilmek ve
baskin bir etki gosterebilmek adina giiglii ve kalmn tek tip font kullanilmagtir. Kurulan
ctimleler sorular ve olumsuz cevaplar igerdigi i¢in duygusal degil kararli bir durug
sergilemesi ve tim mecradalardaki uygulanan tasarimlarda devamlilik hissettirmesi

adina aynm fontu kullanilmigtir.

Ozellikle bu yazi tipinin kullanulmasmin bir bagka nedeni, farkli dillerde
kullanilabilecek bir yazi tipine ihtivag duyulmasiydi. Sehirdeki gegitlilik duygusunu
daha da vurgulamak ve topluluk duygusunu gig¢lendirmek igin adanin en gok
kullanilan dillerinde posterler dizisi hazirlandi. Bu, kullanilan yazi tipi seciminde ele
almmasit gereken ve g¢egitli dillerde kullanilan fazladan karakterler nedeniyle

seg¢ilecek yliz sayisim biiyiik dl¢tide azaltan bir faktorda.

3.3.2. Metin Sec¢imi

Tasarimlarda yer alan metinlerde cgarpici, meraklandirici, digtindtrici,
sorgulayici, duygusal soru ve cevaplara yer verilmistir. Insanlarin hafizasinda yer
edinebilmek i¢in direkt olarak onlarla iletigime gecip sorular sorulmug ve insanlan
merkalandirma stratejisini kullanilmigtir. Bu strateji, toplumun zorluklarinin veya
sorunlarinin  yami sira  gigli  vanlarmin  yam  sira, kendi eksikliklerine veya
zorluklarina odaklanmayi tanimlamay1 ve ele almayr da igerir. Bu, bir toplumun

sorunlarinin  sok edici detaylarindan kaginmayr ve onlarin giglic  yonlerine
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odaklanmay1 gerektirir (Bamard, 2014:8; Nordbotten ve Crosby, 1999:140). Bu
strateji, tasarim estetigini kendi tercihlerini yansitan ¢oziimden ziyade, toplulugun
stiliyle baglantiya sokan ve ¢éztiimii distindiirmektedir. Bu, orada hangi renklerin,
yazi karakterlerinin veya diger grafik stillerin veya 6gelerin yaygin oldugunu gérmek
igin toplumu aragtirmayr ve mumkiinse bunlar ¢éziime dahil etmektedir. Bu ayni
zamanda yerel dilleri veya toplulukta var olan kiiltiirel normlart igerebilir ve ayrica
topluluk tvelerinden geri bildirim toplanmasim da igermektedir. Bu strateji, topluluk
tiyelerinin tasarim stirecine dahil edilmelerini ve giiglenmelerini sa8layacak ve
tasarim stirecine ve ¢dziimlerine sahip olmalarina neden olacaktir. Bu, tasarim siireci
boyunca onlar1 dahil ederck ve deneyimlerini ve fikirlerini tasarim ¢éziimiine dahil
ederek basarilabilir. Onlara bir stirecte nasil ¢aligacaklarini ve bir sorunla nasil baga
¢ikacaklarim1 gostermek, gelecekte daha fazla kendi kendine yeterli olmalarina

yvardimei olabilmektedir (Barnard, 2014:9; Nordbotten ve Crosby, 1999:151).

Zeynep Selvili Carmikli'min “Pembe Fili Digtinme” ismini verdigi kitabin
adin1 okudugumuz anda géziimlizde pembe filin canlanmasi gibi, kars: tarafta gorsel
bir obje veva bir an1 canlandirmak istenmig ve karsilikli kurulmasi planlanan bir
gorsel iletisimde tasarimlarin bilinmeyen bir i¢ ses gibi insanlarin i¢lerine iglemesini

hedeflenmistir.

Kelimeleri bélme karari iki nedenden dolayr alinmigtir. Birincisi, izleyicinin
dikkatini tutma gayreti iginde, ne vazildigini dogrudan tanimayacagindan ve bu
nedenle izleyicilerin dikkatini biraz daha uzun ve ikincisi daha ivi bir kullanim alam

yaratabilmek i¢in kullanilmastir.

Bu kelimeleri 6zellikle kullanma karar1 nedeni gereken dikati toplama ve
insanlar i¢in hayvanlarin da onlar gibi 6nemli degerler olduklar1 gercegine

dayanmaktadir.

3.3.3. Renk Secimi

Tasarimlar i¢in ¢esitli renkler kullanma fikri baglangicta posterlerin bir diziye
ait olmasindan kaynaklaniyordu. Tipografik olmalar1 ve birbirlerinden ayirabilecek
gorsel gorintiiler kullanmamalarindan dolayi, aym diizen ve vyazi tipini vb.

Kullanmak ve farkli arka plan renkleri kullanarak ayirmakti.
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Dig mekana vyerlestirildiginde ve gehir manzarasinda bulunan genel
renklerden ayn olarak kullanildiginda renklerin fark edilmesi gerekir. Bu nedenle,
oldukga lacivert koyu ve beyaz aydinlik olarak olumlu bir his verirler; bu, insanlarin

onlart gbrmesini istedi§imiz bir davramsgtir.

Logo ve sloganda sade ve koyu bir renk kullanarak, ivi bir gevler bagarmak,
hayvanlara yardimci olmak kadar, bu durumun ciddiyetini, onlarin da dogada var
olan haklarinin 6nemli oldugunu, ihtiyaglari oldugunu anlatmak hedeflenmistir.
Bunun igin en dogrusu bir renk Gizerine yogunlagmak ve onu da sicak renklerle
mutluluk veren bir renkle degil, soguk bir renk olarak kararlilik igeren, ciddiyet ve
sorumluluk hissettiren, diizen getirecegine nanilan, kalici duran bagariyr da temsil

eden bir renkle anlatmak igin laciverti se¢ilmistir.

3.3.4. Afis formati

Grafik tasarimin gectigimiz yiizyil boyunca sosyal degigim tzerinde buyiik
bir etkisi olan bir 6zelligi de politik ve sosyal afis olmugtur. Bu gorsel iletisim
bigimine birgok isim verilmigtir ve genellikle Halkla iligkiler, kamu hizmeti
duyurular1 veva basitge propaganda olarak adlandirilir. Bir¢ok farkli toplumsal
degisim hareketini egitmek, karigtirmak ve ilham vermek i¢in kullamilmigtir (Landa,

2013:6; Nordbotten ve Crosby, 1999:152).

Tim sloganlarimi buyiik harf kullanarak giiglii ve ¢agdas imgelenmesini
hedeflenmig, nefes alan hartf araliklart kolay okunmalarim1 ve okurken yorulmamayi
saglamigtir. Sikic1 olmamasi ve siradigi durmasi igin tasarimlarda yer alan sloganlari,
vurgulanmak istenilen kelimelerde farkli punto oSlgtileriyle kullanilarak, istenilen
kelime ve heceye vurgu saglamak igin ayni zamanda ctimleler kelimelere, kelimeler
ise hecelere boluinmiiy ve bunu yaparken Tirkge dil kurallarinin gerektirdigi gibi
hecelere avirmak vyerine, okunabildiginde direkt olarak anlagilacak satirlara
ayrilmigtir. Kelimeler anlatmak istenilen durumlart  aktarantan hecelerinden
ayirilmig, olumsuz heceleri ayrica belirtilmistir. Tiim bu heceler dikdortgen formlara
yerlestirilmig ve fondan ayirarak dikkat g¢ekici olmasi saglanmigtir. Sola dayah
gekilde kullanilan sloganlarda afigin anlatisibir mesaj i¢erivordu. Tek bir yone dayali
olmast kararli bir durugu temsil ediyordu. Ortada duran ortadadir, sol veya saga
dayali ise de bir durusu vardir gbriigiinti temsilen ve sagdan sola okumak projenin

vaymlandigi tilkede kolay okunamavacagi i¢in sola dayali olmasi tercih edilmig
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ancak projenin geldigi son agamada bir orta yol gagrisi, birlik olma ¢agrist yapilirken
metin ortalanmugtir. Afigte kullanilan gorseller, vektoér formatinda sketch gortintimli
cizgisel formlardan olugan, sloganla birlikte kullanildiginda gorsel hafizada bir imaj
belirmesini saglayan objelerdir. Ancak direkt olarak objeyi vermektense, cizgilerle
ne oldugunu digindirmek, benzetmek amaglanmigtir. Kullanilan gorseller bahsi
gegen sorularin insanlara soruldugunda goézlerinin 6ntine ilk gelen objelerden
olugsmaktadir. Oregin evden kovulmak bavul ve daginik esyalar ile betimleniyor,

sevilmek kalp ile ve farkedilmek g6z ile anlatiliyor.

Cift renk kullanilan afiglerde, negatif ve pozitif olarak bdlumleri ikiye
ayrilmaktadir. Birbirlerini ortaya ¢ikartan renkler, birbirlerini soru ve cevaplar gibi

tamamliyor.

Belge formati A formati kullamilarak ayarlanmugtir ve posterlerin
JCDecaux’un 118,5 cm X 175 cm’lik olan “Premium Euro size™ standart panosunda
gosterilmesi  niyet edilmektedir. Tim posterler vektor grafikleri igerisinde
olugturulmugtur, bu nedenle herhangi bir yeniden bovutlandirma problem

olmayacaktir (LLanda, 2013:7; Nordbotten ve Crosby, 1999:150).
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SONUC

Sokak hayvanlar1 i¢in uygun yasam kogullarinin saglanmasi amaciyla
tasarlanan bu projede, sosyal sorumluluk projelerinin, menfaat, kazang veva kar
saglanan faalivetlerin toplumun ihtiyaglar1 ile dengelenmesi amaciyla ortaya ¢ikan
sosyal sorumluluk kavramini detaylandirilmig, gegmisten gintimiize kadar sosyal
sorumluluk kavramimin nasil evrildigi ve genigledigi, paydaglarinimn incelendigi ve
diger reklamlardan farkl olarak, iletisime getirdigi ¢6ztimii gorsel bir dille, ortaya
koyma bi¢imi ve bunun sorunucunda mevecut sorunlara, toplumu ilgilendiren
konularda getirilen ¢esitli ¢oztimler incelenmigtir. Kuzey Kibris’ta varolan sokak
hayvan haklarmm farkedilmemesi, énemsenmemesi ve gerekli vasam kogullarimin
saglanamamasi problemi ele alinmig, glintimiiziin tekonolojik sartlarimi da barindiran
360 derece bir uygulama projesi tasarlanng, iletisim dili belirlenmig ve proje 3 farkh
agsamada ele almarak, her agamasi birbirinden ayirt edilebilecek ancak birbirinden
ayrilmayan, vayinlandik¢a birbirini tamamlayan ve sonucunda uzun vadeli ve
kullanilabilir, yavginlagabilecek, stirdirilebilir  sosyal  sorumluluk  projesi

tasarlanmgtir.

Bu caligmamin amaci tasarimcilarin bir anlati araci olarak grafik tasarinm
sosyal sorumluluk projelerinde kullanmalarinin bir uygulamasim yapmakti. Bu amag
dogrultusunda giinimiizde gitgide daha da az sosyal faaliyetlerde bulunan
toplumdaki paydaglarin  hayvan haklarimin  ihlalleri, vagsam kosullarinin
onemsenmemesi, duygularinin ve bedenlerinin deger gérmemesi gibi sorunlarindan
yola cikarak olugturulmug grafik tasarim caligmalari ile hem sosyal sorumluluk
projesi gelistirilmis hem de toplumun konu hakkinda daha fazla dikkatini ¢ekmek
amaci ile bilinglendirme vapilmigtir. Boylelikle sokak hayvanlarinin yagam haklarina
ozen gosterilmesi, sorunlarmin farkina varilmasi ile sokak hayvanlarina katki
saglanacak, insanlara sosyal sorumluluk bilinci agilanacak ve toplum ile sokak

hayvanlan arasindaki bag kurulup gelistirecek ve daha ivi hale getirebilecektir.

Sosyal tasarim, toplumla alakali olarak, mevcut bir konunun farkli bakig
acilartyla ortaya konulmasi, farkedilebilir ve net algilanabilir igeriginin olmasi ve bu
amaglar dogrultusunda duygu ve dugiincenin ifade edilmesidir. Bu baglam da sosyal
sorumluluk projeleri i¢in toplumun siklikla kullandigi gintimiizdeki en yeni

teknolojiler ile iletisgim imkanlar g6z oOntinde bulundurularak calismalar ortaya
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konulmugtur. Caligma ile sosyal tasarim ve sosyal soruimluluk i¢in uygulanabilecek
tasarim teknikleri ile uygulamalar gergeklestirilmigtir. Uygulama projesi olan
Feel’in, daha 6nceki sosyal sorumluluk projelerinden farkli yam, sosyal tasarimin
icinde bulundurmasi gereken niteliklerin, cesur bir gorsel dille tasarlanarak, insanlar

tarafindan farkedilebilir olmasinin saglanmasi olmugtur.

Gunimizde sosval sorumluluk projeleri, kamusal, kurumsal ve o6zel
insiyatifler gibi ¢egitli alanlarda uygulanmaktadir. Tasarim yonetimi alaninda,
ozellikle KSS'min karar vermesi igin, teori heniiz gelismemis durumdadir, bu nedenle
bu aragtirma daha saglam bir teori olusturmak igin atilmig bir adimdir. Caligma
tasarim ile KSS politikalar arasindaki iligkileri ele almig ve KSS projelerine érnekler
sunmug boylelikle de literatiire katkida bulunmugtur. Teknolojik ilerlemeler
neticesinde iletisimde yer alan ¢oéztimler de artmustir ve bunlann tercih edilen
kullanim alanlarmin  degigsmesine sebep olmugtur. Geleneksel olarak afisgler
ginimiizde de devam ectmektedir ancak, ¢agimizin kosullari, iletigimin guglii
kanallarindan olan gorsel tasarimin da dijitallegsmesini beraberinde getirmigtir. Grafik
tasarimin mesaj iletmesinde kullanilan en giiglti tirtinlerinden biri olan afigler, caga
ayak uydurarak farkli dijital kanallarda ve formatlarda tasarlanarak farklh mecralarda
yerini almistir. Bu nedenle de yaratilan ¢aligmalar igin de karsi tarafa mesaj iletmek

igin farkli dijital kanallar kullanilmigtir.

Sosyal sorumluluk ve sosyal tasarum baglamim anlamak i¢in, sokakta ve
ozellikle de JCDecaux’un reklam sistemlerinde sergilenen ¢esitli iletigim tirleri
incelenmis buyik, cesur ve izleyiciyi etkisi altina alacak iletigim projeleri
varatilmigtir. Porjelerin hedeflene amaglara ulagabilmesi biiylik 6nem arz etmektedir.
Bu nedenle mesajin gorilebilmesi ve belli bir mesafeden okunakli olmasi ve mesajin
iletilmesi gerekmektedir. Ayrica ¢aligma kurumsal reklameiliktan ¢ok daha farkli
sadece bir sosyal sorumluluk projesi oldugu igin genellikle izleyiciyi ¢eken biuiyik ve
cesur grafik ogeleri kullamilmastir. Ayrica, herhangi bir marka veya uriinle
iligkilendirilemeyecek ve kendini gehir manzarasinin diginda tutacak koyu ve net

renkler kullanilmigtir (Landa, 2013:7 ; Nordbotten & Crosby, 1999:151).

Ayrica, sosyal sorumluluk projesi igin secilen konunun tasarim ¢ézimiintin
nasil olugturulacagi ve nasil gérinecegi konusunda etkili bir model ortaya ¢ikmustir.

Bu calisma ile sokak hayvanlarinin masumiyetini temsil eden, en iy1 ve en etkili
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iletigimin objektif bir tarzda kargi tarafa iletilen basit ve dogrudan mesajlar igeren bir
tipografik poster olacagi sonucuna varilmigtir ¢linkii tipografik posterin ana hedefi,
gorsel olarak ifade edilmeye c¢aligilan zihnimizdeki ideallerin gorsel temsilinin,
birgok kiiltiire yayilan hedef kitledeki kiiltiirel anlagilabilirligi tamamlamasi olarak
diugiintilmesidir. Bununla birlikte tasarimlarda, hedef tarafindan anlagilamayacak
herhangi bir gorsel imge bulunmadigindan kolaylikla farkedilen ve anlagilan,
iletilmek istenen mesaji en agik sekilde karsi tarafa ileten tasanm modelleri
olusturulmugtur ¢iinkii bir nesne olarak, bir fikri kargi tarafa iletmenin en iyi

yollarindan biri de gorsel tasarimlardir.

Diger taraftan, g¢alisma amaci dogrultusunda iletilmek istenen en gugli
mesajlar olan cesitlilik, sevgi, hoggorii ve bitiinlesme kelimelerinin kendi baglarina
kullanilabilinir oldugu, bireysel yorumlamaya agik ayni zamanda konuyla ilgili daha

agik bir tartigmaya yol agabilecek bir iletigim gekli oldugu ortaya kovulmugtur.

Bunlara ilave olarak ¢aligma gostermigtir ki bir projede belirli geyler ortaya
¢ikartabilmek i¢in hangi stratejilerin kullanilacagi onceden aragtirilarak genel
gercevesinin iyice belirlenmesi ve bu gercevenin altimn saglam bir planlama ile
yvapilmasi gerektigidir ¢linkili tasarimeimin tasarim projesine karar vermezden 6nce ne
istedigini  1yice bilmesi gerekmektedir aksi durumda projeler hedeflere
varamayacaktir. Onceden belirlenen stratejilerin belirli bir tasarim projesine uyacak
gekilde degistirilebilir olmasi gerce8i, bir tasarim projesi i¢in Ozel olarak
tasarlanabilecek bir dizi stratejivle sonuglanabilecegi i¢in de ilgi ¢ekicidir. Hangi
startejinin ne igse varadigini ve nasil ¢caligtifini gérmek i¢in kargilagtirma yapmak ve
stratejilerin  birkag kez farkli platformlarda uygulanmasi gerektigi anlamina
gelmektedir. Bu stratejileri kilavuz olarak kullanmak, grafik tasarimeilarinin belirli

bir topluluk igin veya belirli bir sosyal konu i¢in tasarim yapmasini kolaylastirabilir.

Tasarim projesinin degerlendirilmesi igin kampanya da kullanilan nihai
bitmis ¢oziimler ile iletisgimin yapilacag: toplulugu olusturan insanlar tarafindan
hizlica degerlendirilebilmeleri gerektigi agikardir. Proje ilerde uygulanacaksa, geri
donutlere gore degigiklikler olacagi ve tasarim projesinden ana sonug belli ve kalici
bir stireg sonucunda ortaya gikacaktir. Bu tarz projelerin zaman igersinde yayilacagi
ve toplumda daha fazla ses getirmesi igin belirli araliklarla tekrar edilmesi gerektigi

de ortadadir. Uygulama boyunca insanlarin proje mesajlarina kargi tepkileri sosyal
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medya gibi platformlardan yada direkt olarak toplumdan gozlenmeli ve bunlar

projelere gelecekte yon verecek sekilde degerlendirilmelidir.
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